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Resumen

Esta investigacion tuvo como objetivo principal determinar la incidencia de la cultura tributaria en
los contribuyentes del régimen unico simplificado del mercado modelo del distrito de Cajamarca
y como objetivos especificos; establecer el nivel de cultura tributaria y el nivel de cumplimiento
del régimen unico simplificado de los comerciantes del mercado modelo. EI método utilizado fue
el Inductivo-Deductivo que esta conformado por dos procedimientos inversos: induccion y
deduccidn. La poblacion estuvo constituida por 472 comerciantes; para la toma de muestra se
utilizé la formula para una poblacion finita y se obtuvo como resultado una muestra de 212
comerciantes. El instrumento empleado para la recoleccion de datos fue el cuestionario y el
procesamiento de informacion se realizd mediante el programa IBM SPSS y tablas de frecuencia.
Los resultados obtenidos afirman que las variables tienen una relacion positiva fuerte, esto quiere
decir que la cultura tributaria incide significativamente en el cumplimiento de los contribuyentes
del mercado modelo, a la vez muestra un nivel bajo en cultura tributaria y cumplimiento de las
obligaciones tributarias del régimen Unico simplificado. Esto nos lleva a la conclusion que depende
mucho del conocimiento de cultura tributaria para que los contribuyentes puedan cumplir con las
obligaciones tributarias del régimen al que estén acogidos; por otro lado, se muestra claramente
que los comerciantes del mercado modelo presentan un nivel bajo de cumplimiento y conocimiento

tributario, ya que, mas del 50% de contribuyentes no cumplen con dichas obligaciones.

Palabras clave: cumplimiento y cultura tributaria, régimen Unico simplificado, contribuyentes.
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Abstract

The main objective of this research was to determine the incidence of tax culture on
taxpayers of the single simplified regime of the model market of the Cajamarca district and as
specific objectives; establish the level of tax culture and the level of compliance with the single
simplified regime of model market merchants. The method used was the Inductive-Deductive
method, which is made up of two inverse procedures: induction and deduction. The population
was made up of 472 merchants; To take the sample, the formula for a finite population was used
and the result was a sample of 212 merchants. The instrument used for data collection was the
questionnaire and the information processing was carried out using the IBM SPSS program and
frequency tables. The results obtained affirm that the variables have a strong positive
relationship, this means that the tax culture significantly affects the compliance of taxpayers in
the model market, at the same time it shows a low level of tax culture and compliance with the
tax obligations of the regime. single simplified. This leads us to the conclusion that a lot depends
on knowledge of tax culture so that taxpayers can comply with the tax obligations of the regime
to which they are subject; On the other hand, it is clearly shown that merchants in the model
market have a low level of tax compliance and knowledge, since more than 50% of taxpayers do

not comply with said obligations.
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Introduccion

Los contribuyentes sean personas naturales o juridicas estan obligados al cumplimiento
tributario, teniendo en cuenta el monto de sus ingresos, egresos y actividad econémica que
realicen, pero, muchos de estos contribuyentes no lo cumplen por falta de conocimiento y cultura
tributaria; ocasionando: informalidad, sanciones por parte de la administracion tributaria, atraso
social en el pais, entre otros. La mayoria de investigaciones realizadas a contribuyentes minoristas
como en este caso, llegan a la misma conclusion; los contribuyentes tienen baja cultura tributaria,
poco interés en formalizacion y cumplimiento tributario por falta de confianza al gobierno y los
sistemas gubernamentales. La mayoria de contribuyentes tienen la plena seguridad que los tributos
recaudados son de pleno beneficio para los gobernantes y cero beneficios para los ciudadanos.

Sin saber que la recaudacion tributaria es una de las actividades que méas beneficios trae a
la poblacion de un pais, ya que, esta recaudacion se invierte en obras de beneficios sociales como:
edificacion de hospitales y colegios, construccion de vias de acceso, etc.; asi mismo, se emplea en
pagos al personal de educacion, salud y seguridad ciudadana.

El mercado modelo es uno de los primeros mercados en funcionamiento de este distrito,
por ende, uno de los que siempre tiene movimiento econdémico. Esta fue una de las principales
razones por las que se decidi realizar el presente estudio en este lugar y dar a conocer la incidencia
de la cultura tributaria en los contribuyentes del régimen unico simplificado del mercado modelo
y el nivel de cultura y cumplimiento tributario de estos contribuyentes. Asi mismo tratar de

concientizar y fortalecer el cumplimiento tributario.
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Capitulo 1.  Planteamiento de la Investigacion
1.1.  Descripcion de la Realidad Problemética
Todos los contribuyentes a nivel mundial sean persona natural o juridica estan obligados al
cumplimiento tributario que son: pago de impuestos teniendo en cuenta egresos e ingresos;
comprobantes de pago, sea manual o electrénico dependiendo a las disposiciones vigentes de la
entidad recaudadora por parte de los gobiernos, pero, muchos de estos contribuyentes no cumplen
con las normas tributarias por miedo a disminuir sus ingresos o por falta de cultura tributaria; sin
tener en cuenta las ventajas o desventajas que esto acarrea.
Por lo general los contribuyentes latinoamericanos olvidan la importancia de llevar un adecuado
control y un oportuno cumplimiento de las obligaciones tributarias que radica en minimizar riesgos
que generen inconvenientes y por ende erogaciones en concepto de multas pagadas a la
Administracion Tributaria.
En Pert muchos comerciantes y/o emprendedores a nivel nacional creen que por vender en la calle
o en alquiler un local comercial es mejor ser ilegales o0 no pertenecer a ningln régimen tributario
por la creencia que pagar al Estado es un acto sin sentido, ya que, no ven sus aportes reflejados de
forma directa ni indirecta. Dentro de las causas que originan este problema se presentan: escasa
informacion y conocimiento tributario y falta de interés y valores por falta de los contribuyentes,
de continuar con el problema se presentarian las siguientes Consecuencias: informalidad, evasion
de impuestos y sanciones por parte de la Administracion Tributaria.
Nuestro estudio sera realizado a los contribuyentes del mercado modelo y durante el proceso se

tendra en cuenta aspectos confiables para lo cual se trabajara con instrumentos que tengan validez.
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1.2.  Delimitacion del Problema
1.2.1. Delimitacion Espacial
- Sector: Comercio
- Distrito: Cajamarca
- Provincia: Cajamarca
- Region: Cajamarca
1.2.2. Delimitacion Temporal
La informacidn que se tomara para la presente investigacion corresponde al
afio 2024.
1.3.  Formulacién del Problema
1.3.1. Pregunta General
¢Como incide la cultura tributaria en los contribuyentes del Régimen Unico Simplificado

del mercado Modelo Distrito de Cajamarca, 2024?

1.3.2. Preguntas Especificas
¢ Cual es el nivel de cultura tributaria de los contribuyentes del mercado Modelo distrito de

Cajamarca, 2024?

¢Cual es el nivel de cumplimiento del Régimen Unico Simplificado de los contribuyentes
del mercado Modelo distrito de Cajamarca, 2024?
1.4, Justificacion de la Investigacion
1.4.1. Justificacion Teorica
En el aspecto teorico, se justifica por el analisis que se realizara al contenido conceptual y
proveera una vision critica de las tendencias actuales de las VARIABLES (Cultura Tributaria y

Regimen unico simplificado) en las empresas del sector COMERCIO.
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1.4.2. Justificacion Practica
La investigacion se justifica ya que contribuira a que los comerciantes del mercado
modelo prevengan las consecuencias del problema.
1.4.3. Justificacion Académica
Aportara conocimientos, antecedentes y metodologia para la realizacion de futuras
investigaciones.
1.5. Objetivos
1.5.1. Objetivos Generales
Determinar la incidencia de la cultura tributaria en los contribuyentes del régimen Gnico
simplificado del mercado Modelo distrito de Cajamarca, 2024.
1.5.2. Objetivos Especificos.
e Establecer el nivel de cultura tributaria de los contribuyentes del mercado Modelo
distrito de Cajamarca,2024.
o Establecer el nivel de cumplimiento del régimen unico simplificado de los
contribuyentes del mercado Modelo distrito de Cajamarca,2024.
1.6. Limitaciones de la Investigacion
Se estima que no se presentaran limitaciones, por el acceso a fuentes bibliogréficas y a la

muestra para la aplicacion de la encuesta.
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Capitulo Il1. Marco Tedrico

2.1.  Antecedentes de la investigacion: Internacionales, Nacionales y Regionales
2.1.1. Antecedentes Internacionales

Mufoz Ar. y Zarate Je. (2018), en su investigacion titulada: “Evaluacion del nivel de cultura
tributaria de los comerciantes minoristas en el canton Bucay, provincia de las Guayas en Ecuador”,
esta investigacion tuvo por objetivo: Evaluar en qué medida la cultura tributaria incide en el
cumplimiento de las obligaciones de los contribuyentes identificados como comerciantes
minoristas. EI método utilizado fue el descriptivo, que consiste en conocer el nivel de cultura
tributaria que tienen los contribuyentes del canton Bucay, para luego tabular la informacion
recopilada. Teniendo una poblacion de 1780 personas dedicadas al comercio y una muestra en la
cual se utilizé el método aleatorio simple teniendo un total de 86 muestras a realizar. La
herramienta primordial que se utilizé para el trabajo de investigacion es la encuesta. Como
resultados de dicha encuesta tenemos lo siguiente: los comerciantes que fueron encuestados no
tienen una vision acertadas de los impuestos. Por otro lado, los contribuyentes perciben que sus
impuestos no estan siendo bien utilizado por parte del gobierno, los comerciantes indicaron que el
punto mas importante en el cual el estado debe fijarse, es que en el cantén Bucay no cuenta con
buena infraestructura, en lo que se refiere a las instituciones educativas, hospitales, mercados, ya
que estas instituciones poseen carencias fundamentales para su funcionamiento. Conclusiones: el
35% de los contribuyentes encuestados del canton Bucay incumplieron en el pago de sus
impuestos, el nivel de cultura tributaria se sitda en un nivel medio/bajo, Los procesos actuales para
llevar a cabo las declaraciones resulta complejo.

Acosta Al. y Donoso Ma. (2022) en su investigacion titulada: “Analisis de la cultura

tributaria de los comerciantes de la bahia del canton Santa Lucia, Provincia Guayas en Ecuador”,
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Esta investigacion tuvo como objetivo Analizar el nivel de cultura tributaria de los comerciantes
de la bahia del Canton Santa Lucia, Provincia Guayas en Ecuador. El disefio de la investigacion
fue no experimental transversal, con un nivel descriptivo. La poblacién fue de 123 comerciantes y
la muestra fue probabilistica conformada por 93 comerciantes segun el calculo automatizado de la
misma. El instrumento aplicado fue una encuesta con 20 preguntas mixtas, predominando el
escalamiento tipo Likert. De manera general los resultados reflejaron altos niveles de
desconocimiento sobre cultura tributaria, por esto se necesita segin los propios encuestados
mejorar la educacion tributaria, otro aspecto que llama la atencién es que muchos encuestados
opinaron que las sanciones que existen para los que evaden los impuestos son muy severos y por
ultimo emergieron hallazgos que Ilaman la atencion sobre los motivos por los cuales se evaden los
impuestos, donde se observo que el mal empleo del uso de los recursos es lo que genera
desconfianza en los contribuyentes y les motiva a no cumplir con la misma. Concluyendo este
estudio en que la informacion aportada por los comerciantes encuestados, permitié verificar y
aceptar la hipdtesis de que existe escaso nivel de cultura tributaria en la Bahia del caton Santa
Lucia y uno de las principales causas que utilizan como justificativo para evadir impuestos es; el
mal empleo del uso de los recursos por parte del poder publico, seguido de la corrupcién.
Manosalva Li. y Criado Er. (2019) en su investigacion titulada: “Cultura tributaria de los
comerciantes personas naturales régimen comudn en el municipio de Ocafia, norte de Santander
frente a las obligaciones fiscales con el estado colombiano”, El objetivo general de esta
investigacion fue determinar el grado de cultura tributaria de los comerciantes personas naturales
régimen comun en el municipio de Ocafa. El tipo de investigacion que se realizo fue una
investigacion descriptiva con enfoque cuantitativo pues la misma nos permitira conocer las

situaciones, motivos, actitudes y costumbres de los comerciantes. La poblacion fue de 786
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personas naturales (comerciantes), obteniendo una muestra de 157 comerciantes. El instrumento a
utilizar para la recoleccion de datos fue una encuesta que se aplicara a los comerciantes. El estudio
que se realizo logré evidenciar que los comerciantes de Ocafia poseen un adecuado
comportamiento tributario, aunque existe una opinidon generalizada de que las decisiones
tributarias afectan al ciudadano con menor capacidad adquisitiva, las altas tarifas y sanciones
llevan a los contribuyentes a cumplir por el temor a ser sancionados ya que estos tienen claridad
sobre las consecuencias que acarrea el incumplimiento del beber tributario, ademas la mayoria de
los encuestados afirman que cuentan con un asesor contable y tributario. concluimos que las
personas naturales responsable de los impuestos en el municipio de Ocafia tienen un
comportamiento tributario muy positivo es decir que reconocen la importancia de contribuir al pais
sin importarles la destinacion final de esos recursos.
2.1.2. Antecedentes Nacionales

Gélvez El. y Shioda Gi. (2020) en su investigacion titulada: “Cultura tributaria y
cumplimiento de obligaciones tributarias de los comerciantes del mercado zonal Palermo de
Trujillo”, cuyo objetivo de dicha investigacion fue determinar la relacion de cultura tributaria y
cumplimiento de las obligaciones tributarias de los comerciantes del mercado Zonal Palermo de
Trujillo. Para lo cual, se realiz6 una investigacion de tipo bésica, nivel descriptivo simple y con el
disefio no experimental, transversal con un enfoque cuantitativo. Se tuvo una muestra de 103
comerciantes en el mercado Zonal Palermo de Trujillo, 2020; sin embargo, por la coyuntura en el
proceso de recoleccion y validacion de las encuestas solo se utilizaron 80 encuestas, a quienes se
aplicd la encuesta con 10 items en el instrumento de recoleccion de datos, el cuestionario para cada
una de las variables. Los resultados que se encontraron son que el 96,25 % de los comerciantes del

mercado Zonal Palermo de Trujillo, 2020, muestran un alta “cultura tributaria”, siendo que, al
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cumplimiento de las obligaciones tributarias también se determind alto con el 61.25%; por
consiguiente, se concluy6 que, si existe relacion entre las variables en cuestion, obteniendo una
correlacion positiva media, determinando que al tener una cultura tributaria tiene mayor relevancia
para el cumplimiento de las obligaciones tributarias en el ente fiscalizador.

Cruz Ad. (2020) en su investigacion titulada: “Cultura tributaria en comerciantes del
mercado 28 de Julio, Jaén”: EI objetivo de esta investigacion fue determinar el nivel de cultura
tributaria en los comerciantes del Mercado 28 de Julio, Jaén. La metodologia que se empled es un
disefio no experimental y un nivel descriptivo. La muestra estuvo constituida por los comerciantes
del Mercado 28 de Julio y el Administrador que en su totalidad asciende a 54 personas. La
herramienta de recoleccién de dato fue la encuesta en escala tipo likent. Los resultados encontrados
pudieron permitir la descripcion del grado de cultura tributaria de los comerciantes del Mercado
28 de Julio es inadecuado, debido a que no tienen una buena relacion con la SUNAT segun el 80%
de encuestados. Finalmente se lleg6 a la conclusion que la percepcion del Tributo Nuevo RUS en
comerciantes del Mercado 28 de Julio, Jaén, es inadecuada debido a que los comerciantes no tienen
una cuota fija (tributos) en bases a sus compras y ventas y no han realizado alguna vez el pago de
varios tributos.

Gutiérrez Ys. (2021) en su investigacion titulada: “El acogimiento al nuevo régimen tinico
simplificado y la evasion tributaria de los contribuyentes de un centro comercial en el distrito de
Lima Cercado™: La presente investigacion tuvo como objetivo: determinar la relacion entre el
acogimiento al nuevo régimen anico simplificado y la evasion tributaria de los contribuyentes de
un centro comercial en el distrito de Lima Cercado ,2021. Para analizar la situacion de los
comerciantes, se aplico una metodologia de enfoque cuantitativo, de tipo correlacional; con un

disefio no experimental de corte transversal, la cual considero una poblacion de 72 contribuyentes
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de diferentes rubros, siendo una muestra conformada por 30 contribuyentes, a los cuales se les
aplico una encuesta para poder obtener datos requeridos de los entrevistados. En conclusién, con
los mencionado se pudo determinar que no existe relacion entre ingresos y la evasion tributaria y
tampoco entre obligaciones tributarias y la evasion tributaria de los contribuyentes de un centro
comercial en el distrito de lima.
2.1.3. Antecedentes Regionales

Aguilar Mi. (2018) en su investigacion titulada: “Evasion tributaria y su impacto en la
recaudacion de los comerciantes de abarrotes — mercado Santa Cecilia, Cutervo- Cajamarca”, el
objetivo de esta investigacion fue establecer la influencia de la evasiva tributaria de los negociantes
0 comerciantes de almacenes o abarrotes del Mercado Santa Celia - Cutervo en la cobranza o
recaudacion fiscal. El tipo de investigacion utilizada fue descriptiva de disefio transversal no
experimental. La poblacion en estudio estuvo constituida por 48 comerciantes; La muestra fue
determinada mediante la formula de muestreo aleatorio simple la cual dio como resultado un total
de 32 comerciantes a ser encuestados. La técnica para la recoleccion de datos fue de interrogatorio
el mismo que fue expresado por un conjunto 19 interrogantes agrupadas de una manera estratégica
para la recopilacion de datos. De acuerdo a la investigacion realizada se observa que su evasion de
impuestos es de muchos afios el mismo que nos conlleva a afirmar que atn no hay formalizacién
de sus negocios especialmente de los comerciantes que se encuestaron consideramos, también que
los mayores segmentos de estos comerciantes no han sido capacitados e informados por parte de
la SUNAT como ente obligado de formalizacion tributaria. Con esto se determind que en la
Provincia de Cutervo por ser una zona un tato alejada de la supervision y control de parte de la
SUNAT existe evasion tributaria por parte de los comerciantes de abarrotes del mercado Santa

Celia, siendo los principales motivos: La falta de cultura y educacion tributaria, aduciendo que los
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pagos realizados a la SUNAT son excesivos y ademas no les informan demostrando que SUNAT
no se acerca a concientizar a la poblacion mediante Charlas.

Huatay Lu. y Sdnchez An. (2018) en su investigacion titulada: “Influencia de la cultura
tributaria en el cumplimiento de las obligaciones tributarias en los comerciantes del mercado San
Antonio — Cajamarca”, el objetivo de esta investigacion fue determinar la influencia de la cultura
tributaria en el cumplimiento de las obligaciones tributarias en los comerciantes del mercado San
Antonio de Cajamarca, julio 2018. Para el presente trabajo de investigacion se emplearon los
siguientes métodos: No Experimental-Descriptivo de disefio Transversal y de Nivel correlacional,
ya que busca analizar si un aumento o disminucién en una variable coincide con un aumento o
disminucion en la otra variable. Finalmente se obtuvo como resultado que tanto las obligaciones
tributarias como el cumplimiento de las obligaciones tributarias en los comerciantes del mercado
San Antonio es medio, por lo que se demuestra que existe una influencia significativa de la cultura
tributaria en el cumplimiento de las obligaciones tributarias. Llegando a una conclusion que la
cultura tributaria influye significativamente en el cumplimiento de las obligaciones tributarias en
los comerciantes del Mercado San Antonio; lo que da a entender que el contribuyente no tiene una
buena percepcion de la Administracién Tributaria.

Abad An. (2021) en su investigacion titulada: “La informalidad y la evasion tributaria en
comerciantes del mercado Amoju durante la pandemia por covid 19, provincia de Jaén”, el objetivo
de la investigacion fue determinar la relacion entre la informalidad y la evasion tributaria en los
comerciantes del mercado Amoju, durante la pandemia por Covid19. Teniendo en cuenta el
enfoque la investigacion se enmarca dentro del tipo cuantitativo, con disefio no experimental. La
poblacion estuvo conformada por 560 comerciantes; la muestra estard conformada por 228

comerciantes que brindaran la informacion clasificada para la investigacion. La técnica para la
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recoleccion de datos fue de tipo cuestionarios con preguntas cerradas que permitié recolectar la
informacion referente a determinar qué factores intervienen en la informalidad. De acuerdo a la
investigacion realizada se concluye que coexiste desconocimiento de obligaciones tributarias, en
lo referente a las normas en materia tributaria, también existe poco entendimiento acerca de los
procedimientos para la formalizacion; por lo cual el total de los encuestados afirmaron que el 57%
es en la relacion informal en los comerciantes del mercado Amoju por lo tanto el nivel es alto y al
analizar el nivel de evasion tributaria es el 60%; también Se concluye que el estado no brinda
informacion a los comerciantes a través de capacitaciones, talleres entre otros por lo que al analizar
la relacion entre la dimension factor gubernamental y evasion tributaria se hall6 que el indice de
correlacion fue de 0,564 afirmandose que el alto nivel de desconocimiento del factor
gubernamental a influenciado en un alto nivel de evasion tributaria.
2.2. Base Legal
2.2.1. Texto unico ordenado del codigo tributario (decreto supremo N° 133-2013-ef):

Articulo 1°.- Concepto De La Obligacion Tributaria, es el vinculo entre el acreedor y el
deudor tributario, establecido por ley, que tiene por objeto el cumplimiento de la prestacion
tributaria, siendo exigible coactivamente.

Articulo 8°.- Contribuyente, es aquél que realiza, o respecto del cual se produce el hecho
generador de la obligacion tributaria.
2.2.2. Texto del nuevo Régimen Unico Simplificado (decreto legislativo N° 937):

Articulo 7°. - Categorizacion 7.1.

Articulo 8°. — Tabla de cuotas mensuales.

Articulo 16°. - Comprobantes de pago que deben emitir los sujetos del Nuevo RUS.

Articulo 17°. - Comprobantes de pago que deben exigir los sujetos del presente Régimen



en las compras que realicen.
2.2.3. Reglamento de Comprobantes de Pago (R.S N° 007-99/ sunat):

Articulo 6.- Obligados a emitir comprobantes de pago. 1. Las personas naturales o
juridicas, sociedades conyugales, sucesiones indivisas, sociedades de hecho u otros entes
colectivos que realicen transferencias de bienes a titulo gratuito u oneroso.

2.3. Bases Tedricas

2.3.1. Teoria del Trabajo, para Carlos Marx el trabajo es la actividad principal y méas
importante del hombre. El trabajo es una transformacion consciente e intencional de las
condiciones naturales.

... através de la historia, el trabajo ha tenido diferentes conceptualizaciones, con una
representacion social diferente segun la cultura, religion y situacion sociopolitica. El trabajo ha
cambiado y se ha ido modificando a lo largo de los afios, tanto en su concepcion como en sus
formas y contenidos. El trabajo tuvo y tiene una naturaleza compleja, contradictoria y
multifacética, lo que conlleva el riesgo de que la conceptualizacion del mismo pueda sin dejar
consideracién algunos aspectos relevantes. Es por esto que la perspectiva histdrica permite
comprender con mayor amplitud las diferentes dimensiones que influyen y son influidas por el
trabajo. Coincidimos con Jacob (1992 y 1995) en que, con el paso del tiempo, la carga de
afectividad negativa del concepto trabajo va disminuyendo progresivamente.

2.3.2. Teoria de ganancia econémica, ganancia econémica corresponde con el rendimiento

neto econdémico generado por una empresa en un momento determinado. Algunos autores lo

consideran como un indicador de la creacion de valor de una entidad en un periodo econémico.

Actualmente, se denomina también ganancia econdémica a la diferencia entre los ingresos de

explotacion y los costes econdmicos, entendiendo como estos no los gastos contables sino el
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coste de oportunidad que supone cada factor de consumo en la empresa. ganancia
economica.laley.https://url.com.

Visto de otro modo, la ganancia es la diferencia entre los ingresos generados por una actividad
econOmica y los costes necesarios para desarrollar dicha empresa u ocupacion. Se suele usar
ganancia como sindnimo de beneficio econémico o utilidad, siendo lo opuesto a una pérdida. Es
decir, cuando los resultados de una empresa, al restar ingresos menos gastos, son positivos, se ha
producido una ganancia. Westreicher G.,Economipedia, 2020.Ganancia.https://url.com

2.3.3. Cultura tributaria. Segun la Superintendencia de Administracion Tributaria (SAT,
2022), Es el conocimiento que tienen los contribuyentes y toda una sociedad con respecto al
cumplimiento de normas tributarias y al pago de tributos impuestos por el estado 0 municipios
para el bien de un pais.

2.3.3.1. Educacién tributaria, segun la Direccion general de impuestos internos
(dgii,2022) Se refiere a las acciones disefiadas para promover una cultura tributaria basada en
valores, actitudes y comportamientos de las personas que integran una sociedad relacionados con
el cumplimiento de sus obligaciones y derechos en materia tributaria y su responsabilidad en el
sostenimiento del Estado.

Las administraciones tributarias recurren a un amplio abanico de medidas. Numerosas
administraciones tributarias han puesto en marcha programas para informar a los contribuyentes
sobre cuestiones y plazos especificos. También han creado o participado en iniciativas
encaminadas a establecer contacto con los contribuyentes en lugares concretos, como las ferias, 0
incluso llegar a los hogares a través de la television o las revistas. Ademas, con el fin de no
perder de vista a aquellos contribuyentes a los que no se puede llegar por esos canales y enviarles

mensajes especificos, algunas administraciones tributarias han elaborado planes de comunicacion


https://economipedia.com/definiciones/beneficio-economico.html
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especiales. Todo esto con el objetivo de sensibilizar a los contribuyentes sobre lo que ocurre en
el entorno fiscal en que se mueven. (Comunicacion en materia tributaria con fines de
sensibilizacion.Oecd-ilibrary.org.https://url.com)

2.3.3.2. Valores: Internos, . Valores ciudadanos y educacion
tributaria.Gov.do.https://url.com. Los valores ciudadanos hacen referencia al conjunto de pautas
establecidas por la sociedad para vivir en comunidad que dirigen las relaciones sociales y la
convivencia armoniosa entre los ciudadanos.

Existen multiples razones por las que los contribuyentes cumplen o no con sus obligaciones, pero
la més importante y resaltante son la practica de valores.

Un pais en el que los ciudadanos cumplen y practican valores es un pais destinado al crecimiento
econdmico y social, ya que, la practica de valores conlleva a la disminucion de delincuencia, pago
de tributos, entre otros y esto contribuye al mejoramiento de medios de transporte, comunicacion
e infraestructura tanto de colegios como hospitales.

Teniendo en cuenta a las empresas sabemos que si estas practican valores estan destinadas a un
aumento de ganancia econémica y social, ya que cada cliente busca y contrata empresas con buen
prestigio y cumplimiento; a la vez los colaboradores que trabajan en un buen clima laboral

muestran mejores resultados en sus labores.


https://www.oecd-ilibrary.org/.web.https:url.com
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2.3.4. Régimen anico simplificado , Segun la Superintendencia Nacional de Adunas y de
Administracion Tributaria (SUNAT) es un régimen tributario creado para los pequefios
comerciantes y productores, el cual les permite el pago de una cuota mensual fijada en funcion
a sus compras y/o ingresos.

Este régimen esta dirigido a personas naturales con negocio que realizan ventas de mercaderias o
servicios a consumidores finales. También se pueden acoger al Nuevo RUS las personas que

desarrollan un oficio.

2.3.4.1 Acogimiento, Segun la Superintendencia Nacional de Adunas y de Administracion
Tributaria (SUNAT). El acogimiento al presente régimen se efectuara de acuerdo a lo siguiente:
a. Tratandose de contribuyentes que inicien actividades en el transcurso del ejercicio: El
contribuyente podra acogerse Ginicamente al momento de inscribirse en el Registro Unico de

Contribuyentes.

b. Tratandose de contribuyentes que provengan del Régimen General, del Régimen Especial 0
RMT: EI cambio solo se podra hacer con ocasion de la declaracion y pago del mes de enero de

cada afo.

2.3.4.2 Comprobante de pago, Segun la Superintendencia Nacional de Adunas y de
Administracion Tributaria (SUNAT). En este régimen tributario esta permitida la emisién de
boletas de venta y tickets de maquina registradora como comprobantes de pago.

Para el Nuevo RUS esta prohibida la emision de facturas y otros comprobantes que dan derecho a
crédito tributario y hay restricciones respecto al maximo de ingresos y/o compras mensuales y/o

anuales y también respecto al desarrollo de algunas actividades no permitidas.


https://orientacion.sunat.gob.pe/3100-04-determinacion-y-pago-categorias-del-nrus
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2.3.4.3 Declaraciones y pagos
Cada contribuyente paga la cuota mensual del Nuevo RUS segun los montos minimos y

méaximos de ingresos brutos y de adquisiciones mensuales.

Tablal
Categoria Ingresos brutos o Cuota mensual en
adquisiciones mensuales s/.
1 HASTA S/. 5,000 20
2 MAS DE S/. 5,000 50
HASTA S/.8,000

Capitulo 111. Hipotesis y Variables
3.1. Planteamiento de las HipoOtesis
3.1.1. Hipotesis General
La cultura tributaria incide de forma significativa en los contribuyentes del Régimen Unico

Simplificado del mercado Modelo Distrito de Cajamarca.

3.1.2. Hipotesis Especificas
e EIl nivel de cultura tributaria de los contribuyentes del mercado Modelo Distrito de
Cajamarca, 2024 es bajo.

e El nivel de Cumplimiento tributario del Régimen Unico Simplificado del mercado Modelo Distrito
de Cajamarca, 2024 es bajo.

3.2.  Variables

3.2.1. Variable 1:
Cultura Tributaria

3.2.2. Variable 2:

Régimen Unico Simplificad.



3.3.  Operacionalizacion de las Variables

Tabla 2
Definicion Definicion Escala de
Variables Dimensiones Indicadores
conceptual operacional medicion
... €S | ...seencuentra Percepcion del rol del
una  conducta _
manifestada en | relacionadacon estado.
el cumplimiento - . —
P el conocimiento | Conciencia Percepcion del rol de
permanente de
los deberes | y conductas de ciudadano.
tributarios con
Variable 1 base en la razén, | los Percepcion de la equidad
la confianza y la ) _ _ _
CULTURA afirmacién  de | contribuyentes, del sistema tributario. -
los valores . T - Ordina
TRIBUTARIA asi como el Difusidn en medios de
cumplimiento de comunicacion.
sus deberes como Servicio de orientacion al
Educacion

ciudadanos.

contribuyente.

Inclusion de temas

tributarios en el disefio




curricular nacional.

Variable 2

REGIMEN UNICO

SIMPLIFICADO

Valores
Valores personales.
...régim .. se Base legal.
en tributario
creado para los | €ncuentra Acogimiento Ingresos.
equefnos . —
Peq relacionada con Actividades.

comerciantes 'y
productores, el
cual les
permite el pago
de wuna cuota
mensual fijada
en funcion asus
compras y/o
ingresos

la cantidad de
ingresos y
egresos
mensuales, asi
como el
cumplimiento de
su cuota

mensual.

Comprobantes de

pago

Boletas de venta.

Declaraciones y

pago

Categoria 1

Categoria 2
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Capitulo IV. Marco Metodoldgico

4.1. Enfoque y Meétodos de la Investigacion
4.1.1. Enfoques de la Investigacion

Cuantitativo: Cuando el objetivo es describir ciertas caracteristicas de un grupo mediante
la aplicacion de un cuestionario, el andlisis estadistico mas elemental radica en la elaboracion de
una tabla de distribucion de frecuencias absolutas y relativas o porcentajes, para luego generar un
grafico a partir de dicha tabla. Fidias G(2006). El proyecto de investigacion
4.1.2. Meétodos de la Investigacion
Métodos de investigacion: qué son y cémo elegirlos. Questionpro.com. Los métodos de
investigacion son las estrategias, procesos o técnicas utilizadas en la recoleccion de datos o de
evidencias para el analisis, con el fin de descubrir informacion nueva o crear un mejor
entendimiento sobre algin tema.
e Método Inductivo — Deductivo

Rodriguez An. y Pérez Om. (2017). Métodos cientificos de indagacion y de construccion
del conocimiento. EI método inductivo-deductivo esta conformado por dos procedimientos
inversos: induccién y deduccion. La induccion es una forma de razonamiento en la que se pasa
del conocimiento de casos particulares a un conocimiento mas general, que refleja lo que hay de
comun en los fendmenos individuales. Su base es la repeticion de hechos y fendmenos de la
realidad, encontrando los rasgos comunes en un grupo definido, para llegar a conclusiones de los
aspectos que lo caracterizan. Las generalizaciones a que se arriban tienen una base empirica.
4.2.  Nivel o Alcance de Investigacion

Por este motivo el nivel de investigacion a usar sera descriptivo, puesto que, busca

especificar las propiedades importantes de personas, grupos, comunidades o cualquier otro
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fendmeno que sea sometido a andlisis”. Hernandez, Fernandez y Baptista, p. 60.
4.3. Disefio de la Investigacion

El disefio no experimental-transversal se divide tomando en cuenta el tiempo durante se
recolectan los datos, estos son: Transversal, donde se recolectan datos en un solo momento, en
un tiempo Unico, su propasito es describir variables y su incidencia de interrelacion en un
momento dado, y el disefio longitudinal, donde se recolectan datos a traves del tiempo en puntos
0 periodos, para hacer inferencias respecto al cambio, sus determinantes y sus consecuencias.
Sampieri 2003
4.4. Poblacién y Muestra
4.4.1. Poblacion

En el presente trabajo de investigacion, la poblacion esta constituida por 472 comerciantes

que equivale a todos los comerciantes RUS del mercado Modelo de Cajamarca.
4.4.2. Muestra

La muestra es la parte de la poblacién seleccionada la cual nos dara la informacion para el
desarrollo de nuestro estudio. Para calcular el tamafio de nuestra muestra utilizaremos la formula

para una poblacion finita, utilizando el siguiente calculo.

o= paN)
Z*Pg+e (N —1)

Donde:
N: Poblacién es de 489
Z: Nivel de confianza equivalente a 95% = 1.96

P: Probabilidad de aceptacion 0.5
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Q: Probabilidad de rechazo 1-0.5

E: Error de estimacion 5%=0.05

n= (3.8416*0.25*472) / ((3.8416*0.25)+1.1775)
n=212.0346

Resolviendo la formula con los datos ya mostrado el resultado es de 212.0346, teniendo un
equivalente de 212 contribuyentes como muestra.
4.5. Unidad de Analisis.

Los comerciantes del régimen unico simplificado del mercado Modelo distrito de Cajamarca.
4.6. Técnica e Instrumento de recoleccion de datos.
4.6.1. Técnica de Recoleccion de datos

Encuesta Es una técnica que utiliza un conjunto de procedimientos estandarizados de

investigacién mediante las cuales se recogen y analizan una serie de datos de una muestra de casos
representativamente de una poblacién que se presente explorar, describir y/o explicar una serie de
caracteristicas. Garcia Ferrrando,1992
Es una técnica primaria de obtencién de informacion...y los errores sean extrapolables con
determinados errores y confianzas a una poblacion. Abascal 2005
4.6.2. Instrumento de Recoleccion de Datos

El instrumento para la recoleccion de datos ser el cuestionario.
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4.7.  Técnicas para el procesamiento y analisis de la informacion.

El procesamiento de la informacion se realizara mediante el programa IBM SPSS Versién
27, en las que se ordenara y clasificara la informacion para luego ser presentada en Tablas y
Figuras para analizar, interpretar y discutir los resultados para obtener las conclusiones y

recomendaciones de la investigacion.



Capitulo V. Resultados y Discusion
5.1. Presentacion de Resultados
Variable 1: Cultura Tributaria
Dimension: Conciencia

Figura 1
Conocimiento sobre los tributos

m MUCHO
mPOCO
m NADA

Segun la figura nos muestra que, el 53% de los encuestados manifiestan tener poco
conocimiento de lo que estado hace con sus tributos, el 36% que no saben nada de este
temay el 11% de los encuestados manifiestan tener mucho conocimiento de lo que el
estado hace con sus tributos.

Figura 2
Inversion del estado con los tributos

B MUCHO
m POCO
B NADA

Segun la figura nos muestra que, el 40% de los encuestados menciona que la
inversion es poco favorable, el otro 40% que no es nada favorable y el 20% de los

encuestados mencionan que la inversion de los tributos es muy favorable,

35
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Figura 3
Charlas sobre inversioén de los tributos

= MUCHO
mPOCO
m NADA

Segun la figura nos muestra que, el 75% de los encuestados no ha escuchado nada de
informacion ni charlas sobre inversion tributaria, el 24% recuerdan escuchar alguna
charla sobre este tema y el 1% de los encuestados mencionan haber sido muy

informados sobre inversién tributaria.

Figura 4
Tributos o sistemas de declaracion de impuestos

= MUCHO
m POCO
= NADA

Segun la figura nos muestra que, el 70% de los encuestados no han sido informados
para nada sobre tributos ni sistema de declaracion de impuestos, el 27% de los
encuestados mencionan haber recibié poca informacion y el 3% de las personas
encuestadas recuerdan haber recibido mucha informacién sobre tributos y sistema de

tributacion.
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Figura 5
Participacion en capacitaciones o talleres informativos

21% | 17%

® MUCHO
m POCO
W NADA

Segun la figura nos muestra que, el 62% de los encuestados mencionan que tendria
poca participacion en estas charlas, el 21% menciona que no tendria nada de
participacion en estas charlas y el 17% de las personas encuestadas participarian
mucho de las capacitaciones o talleres de informacion que realice la entidad
encargada.

Dimension: Valores

Figura 6
Omisién de informacidn en ingresos o egresos antes de tributar

H SIEMPRE
B CASI SIEMPRE
= NUNCA

Segun la figura nos muestra que, el 75 % de los comerciantes siempre omiten
informacion de ingresos y egresos antes de tributar, el 15% que nunca omiten

informacidn antes de tributar y el 10% mencionan que lo hacen casi siempre.
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Figura 7
Orden y claridad en compras y ventas para el pago de impuestos

® MUCHO
m POCO
m NADA

Segun la figura nos muestra que, el 78% no lleva nada de orden y claridad de sus
montos mensuales de compras y ventas para el pago de sus impuestos, 13% de los
comerciantes mencionan tener mucho orden y claridad el monto mensual de compras
y ventas para el pago de impuestos, el 9% tienen poco orden y claridad de compras y
ventas.

Variable 2: Régimen Unico Simplificado

Dimensién: Acogimiento

Figura 8
Conocimiento o informacion de los tipos de régimen tributarios

® MUCHO
m POCO
B NADA

Segun la figura nos muestra que, el 54% de los encuestados no tienen nada de
informacion sobre tipos de regimenes tributarios, el 41% tiene poca informacion de

regimenes tributarios y el 5% de los contribuyentes mencionan que tienen mucha
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informacion sobre los tipos de régimen tributarios que existen.

Figura 9
Conocimiento del régimen tributario al que pertenece

m MUCHO
mPOCO
= NADA

Segun la figura nos muestra que, el 60% de encuestados mencionan tener nada de
conocimiento del régimen tributario al que pertenecen, el 30% mencionan tener poca
informacion y el 10% de los contribuyentes mencionan tener mucho conocimiento del

régimen tributario al que pertenecen,

Dimension: Comprobantes de pago

Figura 10
Emision voluntaria de boletas en cada venta

H SIEMPRE
B CASI SIEMPRE
m NUNCA

Segun la figura nos muestra que, el 78% de los encuestaos nunca emite boleta en sus
ventas, el 14% menciona que emite boletas casi siempre y el 8% de la poblacion

encuestada siempre emite de forma voluntaria boletas en cada una de sus ventas.
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Figura 11
Solicitud de boletas y/o facturas en compras

m SIEMPRE
B CASI SIEMPRE
B NUNCA

Segun la figura nos muestra que, el 37% de los encuestados nunca solicita o pide
boletas y/o facturas en cada una de sus compras, el 35% de los encuestados lo hace
casi siempre y el 28% de los encuestados siempre solicita facturas o boletas al
momento de sus compras.

Dimension: Declaraciones y pagos

Figura 12
Pago justo por categoria del régimen Rus.

11% & 11%

H MUCHO
m POCO
= NADA

Segun la figura nos muestra que, el 78% de los encuestados mencionan que el cobro y
pago de su régimen no es nada justo, 11% de los encuestados consideran que el cobro
que realiza su régimen tributario es muy justo y el otro 11% menciona que el cobro y

pago es poco justo.
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Figura 13
Puntualidad en el pago de los tributos

m MUCHO
m POCO
m NADA

(a) Segun la figura nos muestra que, el 74% de los encuestados son nada puntuales ya
gue no pagan tributos, el 21% de los encuestados pagan de forma muy puntual sus
tributos y el 5% son poco puntuales con el pago de tributos.
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5.2. Analisis e Interpretacion de Resultados

Incidencia de la Cultura tributaria en los contribuyentes de Régimen Unico Simplificado

Tabla 03

Prueba de normalidad

Kolmogorov-Smirnov

Variable Estadistico gl Sig.
Cultura tributaria 0,250 212 0,000
Régimen Unico Simplificado 0,226 212 0,000

La prueba de normalidad de las variables de estudio nos indica un p< 5% por lo que la
variable Cultura tributaria y Régimen Unico Simplificado presentan una distribucion no
parameétrica, por esta razon se uso la prueba de Rho de Spearman para establecer la correlacion,
teniendo en cuenta la regla de interpretacion de la figura 14.

Figura 14

Regla de interpretacion de correlacion

Correlacion iz Correlacion = Correlacion
positiva muy Co_rr_elacu‘on. positiva Co_r_relamon positiva muy
débil positiva débil Rasiohirsd positiva fuerte Sieche
| Muy baja | Baja I Moderada | Alta | Muy alta |

I | I | I |
0 +0.2 +0.4 +0.6 +0.8 +1



Tabla 4
Correlacion entre variables
Régimen
Cultura Unico
tributaria Simplificado
Cultura Coeficiente de 1,000 0,744™
tributaria correlacion
Rho de Spearman Sig. (bilateral) . 0,000
N 212 212
Régimen Coeficiente de 0,744™ 1,000
Unico correlacion
Simplificado  Sig. (bilateral) 0,000 .
N 212 212
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En la tabla 4 observamos que el p valor o el grado de significancia en (0,000) es menor que

0,05 por lo cual rechazamos la hipotesis nula y aceptamos la hipétesis alternativa: La cultura

tributaria incide significativamente en el cumplimiento tributario de los contribuyentes del régimen

anico simplificado del mercado modelo del Distrito de Cajamarca, 2024. Dado que el

conocimiento que tienen los contribuyentes y toda una sociedad con respecto al cumplimiento de

normas tributarias y al pago de tributos impuestos incide en sobre el cumplimiento de los

contribuyentes acogidos al Régimen Unico simplificado y comparando el valor 0,744 con la figura

14, afirmamos que las variables tienen una relacion positiva fuerte.
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Tabla 5
Correlacion entre la dimension conciencia y la variable Régimen Unico simplificado
Régimen
Dimension  Unico
conciencia  Simplificado
Dimension Coeficiente de 1,000 0,668™
conciencia correlacion
Rho de Spearman Sig. (bilateral) . 0,000
N 212 212
Régimen Coeficiente de 0,668 1,000
Unico correlacion
Simplificado  Sig. (bilateral) 0,000 .
N 212 212

Con relacion a la dimension conciencia de la variable Cultura Tributaria la que hace

referencia a las percepciones del rol del estado, las percepciones del rol del ciudadano y la

percepcion de la equidad del sistema tributario. La tabla 5 muestra que el p valor o el grado de

significancia en (0,000) es menor que 0,05 por lo cual rechazamos la hipotesis nula y aceptamos

la hipotesis alternativa: La dimensién conciencia de la variable cultura tributaria incide

significativamente en el cumplimiento tributario de los contribuyentes del mercado modelo del

Distrito de Cajamarca, 2024. Y comparando el valor 0,688 con la figura 14, afirmamos que la

dimensidn conciencia y la variable Régimen Unico Simplificado tienen una relacion positiva fuerte.
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Tabla 6
Correlacion entre la dimension educacion y la variable Régimen Unico simplificado
Régimen
Dimension  Unico
educacion Simplificado
Dimension Coeficiente de 1,000 0,750™
educacion correlacion
Rho de Spearman Sig. (bilateral) . 0,000
N 212 212
Régimen Coeficiente de 0,750 1,000
Unico correlacion
Simplificado  Sig. (bilateral) 0,000 .
N 212 212

Con respecto a la dimension Educacion, entendida como las acciones disefiadas para

promover una cultura tributaria basada en valores, actitudes y comportamientos de las personas

que integran una sociedad relacionados con el cumplimiento de sus obligaciones y derechos en

materia tributaria. En la tabla 6 observamos que el p valor o el grado de significancia en (0,000)

es menor que 0,05 por lo cual rechazamos la hipotesis nula y aceptamos la hipotesis alternativa:

La dimension educacion de la variable cultura tributaria incide significativamente en el

cumplimiento tributario de los contribuyentes del mercado modelo del Distrito de Cajamarca,

2024. Y comparando el valor 0,750 con la figura 14, afirmamos que la dimension educacion y la

variable Régimen unico simplificado tienen una relacion positiva fuerte.



Tabla 7
Correlacion entre la dimension valores y la variable Régimen Unico simplificado
Régimen
Dimension  Unico
valores Simplificado
Dimension Coeficiente de 1,000 0,668™
valores correlacion
Rho de Spearman Sig. (bilateral) . 0,000
N 212 212
Régimen Coeficiente de 0,668™ 1,000
Unico correlacion
Simplificado  Sig. (bilateral) 0,000 .
N 212 212
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En la tabla 7 observamos que el p valor o el grado de significancia en (0,000) es menor que

0,05 por lo cual rechazamos la hipotesis nula y aceptamos la hipétesis alternativa: La dimension

valores de la variable cultura tributaria incide significativamente en el cumplimiento tributario de

los contribuyentes del mercado modelo del Distrito de Cajamarca, 2024. Entendiendo a los valores

ciudadanos que hacen referencia al conjunto de pautas establecidas por la sociedad para vivir en

comunidad que dirigen las relaciones sociales y la convivencia armoniosa entre los ciudadanos. Y

comparando el valor 0,688 con la figura 14, afirmamos que la dimension valores y la variable

Régimen Unico Simplificado tienen una relacion positiva fuerte.



Determinacién del nivel de Cultura tributaria

Tabla 8

Nivel de cultura tributaria

Nivel Rango fi %
Alto [15 - 21] 43 11%
Medio [8 - 14> 68 33%
Bajo [0-7> 101 56%
Total 212 100%
Nota. Informacion obtenida del procesamiento del

instrumento de recoleccion de datos respecto a la variable cultura
tributaria que tienen los contribuyentes.

Figura 15

Nivel de cultura tributaria
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La tabla y la figura nos muestran que los contribuyentes en su mayoria (56%) tienen un

bajo conocimiento de lo que significa formalizacién de negocios, pago de impuestos y el RUS

como mejor régimen tributario para un negocio en el mercado modelo, aun asi, también existen

contribuyentes (33%) que tienen un nivel medio de cultura tributaria y finaliza con una minoria

de contribuyentes (11%) que tiene un alto nivel de cultura tributaria.



Determinacion del nivel de cumplimiento del Régimen unico simplificado

Tabla 9

Nivel de cumplimiento del régimen Gnico simplificado

Nivel Rango fi %
Bueno [14 - 18] 29 13%
Regular [7-13> 48 23%
Malo [0 - 6> 135 64%
212 100%
Nota. Informacion obtenida del procesamiento del

instrumento de recoleccion de datos respecto a la variable
cumplimiento del RUS que tienen los contribuyentes.

Figura 16

Nivel de cumplimiento régimen Unico simplificado
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La tabla y la figura nos muestra que del 100% de contribuyentes de la muestra de estudio,

el 64% de ellos presentan un nivel bajo en el cumplimiento del régimen Gnico simplificado, el

23% de ellos presenta un nivel regular de cumplimiento del RUS y el 13% un nivel bueno para el

cumplimiento de este régimen.
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5.3.  Discusion de Resultados.

Por los resultados obtenidos en la presente investigacion, utilizando la prueba: Rho de Spearman,
podemos afirmar que las variables tienen una relacion positiva fuerte, quiere decir que rechazamos
la hipétesis nula y aceptamos la hipotesis alternativa: La Cultura tributaria incide
significativamente en el cumplimiento tributario de los contribuyentes del Régimen Unico
Simplificado del mercado Modelo Distrito de Cajamarca,2024.

Segln los siguientes autores e investigaciones y haciendo una comparacion de resultados,
coincidimos con los siguientes:

Segun Galvez El. y Shioda Gi. (2020), en su investigacion realizada a los comerciantes del
Mercado zonal Palermo, muestra como resultado que el 96,25 % de los comerciantes muestran
una alta cultura tributaria y el 61.25% tiene un alto cumplimiento en sus obligaciones tributarias;
llegando a la conclusion que si existe relacién entre las variables en cuestion, obteniendo una
correlacion positiva media, determinando que al tener una cultura tributaria tiene mayor relevancia
para el cumplimiento de las obligaciones tributarias en el ente fiscalizador

Huatay Lu. y Sanchez An. (2018) en su investigacion realizada a los comerciantes del
mercado san Antonio, llega a la conclusién que la cultura tributaria influye significativamente en
el cumplimiento de las obligaciones tributarias en los comerciantes del Mercado San Antonio; lo
que da a entender que el contribuyente no tiene una buena percepcién de la Administracion
Tributaria.

Pero a la vez mostramos una investigacion la cual muestra una discrepancia en los resultados la
cual es reflejada en sus conclusiones:

Segun Gutiérrez Ys. (2021) en su investigacion realizada a los contribuyentes de un centro

comerciales en el distrito de lima cercado, tiene como conclusion que no existe relacion entre
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ingresos y la evasion tributaria y tampoco entre obligaciones tributarias y la evasion tributaria de

los contribuyentes de un centro comercial en el distrito de lima.

En el andlisis de los objetivos especificos se realizd mediante la informacion obtenida del
procesamiento del instrumento de recoleccién de datos de cada variable; en los cuales se
obtuvieron los siguientes:

El nivel de cultura tributaria y el nivel de cumplimiento del régimen Gnico simplificado

de los comerciantes del mercado modelo del Distrito de Cajamarca, 2024 es bajo, ya que, los
resultados muestran un bajo conocimiento en la inversién de impuestos, pago de impuestos,
régimen rus (conocimienos tributarios).

Por lo tanto, damos a mostrar que la presente investigacion tiene coincidencias con las siguientes
investigaciones:

Segln Mufioz Ar. y Zéarate Je. (2018) en su investigacion realizada a los contribuyentes
minoristas del canton bucay, provincia de las guayas, lleg6 a la conclusién que el 35% de los
contribuyentes encuestados incumplieron en el pago de sus impuestos, el nivel de cultura tributaria
se sitGa en un nivel medio/bajo y los procesos actuales para llevar a cabo las declaraciones resulta
complejo.

Segln Acosta Al. y Donoso Ma. (2022) en su investigacion realizada a los comerciantes de
la bahia del canton santa lucia, Provincia Guayas en Ecuador, concluye que existe escaso nivel de
cultura tributaria y uno de las principales causas que utilizan como justificativo para evadir
impuestos es; el mal empleo del uso de los recursos por parte del poder publico, seguido de la
corrupcion.

Segun Cruz Ad. (2020), en su investigacion realizada a los comerciantes del mercado 28 de
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julio, tiene como resultados que el 80% de comerciantes no tienen buena cultura tributaria y
Ilegando a la conclusion que la percepcion del Tributo Nuevo RUS en comerciantes del Mercado
28 de Julio, es inadecuada debido a que los comerciantes no tienen una cuota fija (tributos) en
bases a sus compras y ventas y no han realizado alguna vez el pago de varios tributos.

Segun Aguilar Mi. (2018) en su investigacion realizada a los comerciantes de abarrotes del
mercado santa Cecilia, teniendo como conclusion existe evasion tributaria por parte de los
comerciantes de abarrotes del mercado Santa Celia, siendo los principales motivos: que la falta de
cultura y educacion tributaria, aduciendo que los pagos realizados a la SUNAT son excesivos y
ademas no les informan demostrando que SUNAT no se acerca a concientizar a la poblacion
mediante Charlas.

Abad An. (2021), en su investigacion realizada a los comerciantes del Mercado amoju
durante la pandemia, tiene como conclusiones que coexiste desconocimiento de obligaciones
tributarias, en lo referente a las normas en materia tributaria, también existe poco entendimiento
acerca de los procedimientos para la formalizacion; por lo cual el total de los encuestados
afirmaron que el 57% es en la relacion informal en los comerciantes del mercado Amoju por lo
tanto el nivel es alto y al analizar el nivel de evasion tributaria es el 60%; también Se concluye que
el estado no brinda informacién a los comerciantes a través de capacitaciones, talleres entre otros
por lo que al analizar la relacion entre la dimensién factor gubernamental y evasion tributaria se
hall6 que el indice de correlacion fue de 0,564 afirmandose que el alto nivel de desconocimiento

del factor gubernamental a influenciado en un alto nivel de evasion tributaria.
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Por otro lado, observamos discrepancia con un autor y su investigacion, la cual dice lo siguiente:
Segun Manosalva Li. y Criado Er. (2019) en su investigacion realizada a los comerciantes
personas naturales régimen comun en el municipio de Ocafia/Colombia, lleg6 a la conclusién que
las personas naturales responsable de los impuestos tienen un comportamiento tributario muy
positivo es decir que reconocen la importancia de contribuir al pais sin importarles la destinacion

final de esos recursos.
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Conclusiones

Luego de procesar la informacion y obtener los resultados llegamos a las siguientes conclusiones:

La Cultura tributaria incide significativamente en el cumplimiento tributario de los
contribuyentes del mercado Modelo; puesto que, a mayor conciencia tributaria,
educacion tributaria y valores tributarios mayor sera el cumplimiento del Régimen
Unico Simplificado. De esta manera se afirma que las variables tienen una relacion
positiva fuerte, tal como se muestra en la tabla 4 y representando por el 74,4% que nos
da como resultado la prueba Rho Spearman.

El nivel de Cultura tributaria de los contribuyentes del mercado Modelo es bajo, debido
a que tienen muy poco conocimiento sobre formalizacion de negocios, acogimiento a
un régimen tributario, declaracién y pago de impuesto, y emisién de comprobantes de
pago. Como se puede evidenciar en la figura 15; se muestra un alto porcentaje de
contribuyentes encuestados (56%) que tienen un bajo conocimiento de cultura
tributaria; aun asi, existen contribuyentes (33%) que tienen un nivel medio de cultura
tributaria y finaliza con una minoria de contribuyentes (11%) que tiene un alto nivel
de cultura tributaria.

El nivel de cumplimiento del Régimen Unico Simplificado también es bajo, esto quiere
decir que no cumplen con las declaraciones y pagos de impuestos, y a la vez no tienen
interés en emitir o solicitar comprobantes de pago; tal como se muestra en la figura
16; del 100% de contribuyentes de la muestra de estudio, el 64% de ellos presentan un
nivel bajo en el cumplimiento tributario del Régimen Unico Simplificado, seguido del
23% que presenta un nivel regular de cumplimiento de este regimen y el 13% que tiene

un nivel bueno para el cumplimiento de este régimen.
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Recomendaciones

A los contribuyentes del Régimen Unico Simplificado del mercado Modelo a organizarse
y solicitar a la Administracion Tributaria campafias, charlas gratuitas de formalizacion,
tributos y de esta manera incrementar el cumplimiento de obligaciones tributarias.

A los contribuyentes a tomar conocimiento de las obligaciones y normas tributarias; con la
finalidad de educarse y promover la practica de valores tributarios.

A los contribuyentes a iniciar con el cumplimiento de las obligaciones del Régimen Unico
Simplificado, mejorando de esta forma la recaudacion tributaria que permite el pago de los
trabajadores del sector publico (docentes, personal de salud, fuerzas armadas...), a la vez
permite el mejoramiento de la infraestructura de colegios, hospitales, carreteras, entre
otros; y de forma personal permite al contribuyente acceder a créditos financieros, credito

con proveedores, ampliacién de seguro de salud, entre otros.
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Apéndices:

Tabla 10

Apéndice A. Matriz de Consistencia Metodoldgica

Titulo de la investigacién: “CULTURA TRIBUTARIA Y REGIMEN UNICO SIMPLIFICADO DE LOS
CONTRIBUYENTES DEL MERCADO MODELO DISTRITO DE CAJAMARCA, 2024”

Investigador (a): Keily Xiomara Chumpitaz Sanchez

Problema Objetivos Hipdtesis Variables Dimensiones Indicadores Metodologia
Percepciones del | Enfoque:
rol del estado. Cuantita-tivo
Percepciones del
Problema Objetivo L?lljéj:(;ano - Alcance o Nivel de
J Hipdtesis general Conciencia e investigacion:
General General Per(_:epmon de la Descriptivo y/o
giqsl::rfg del Correlacional
Variable 1 tributario
Cultura ' - Disefio de
Tributaria investigacion:
P.G. 0.G. H.G. e iz
Difusion en No
¢Como . La cultura medios de Experimental/Transversal
incide la Determinar  la|tributaria se incide comunicacion
cultura |nC|denC|a_ de !a S|gn|f|cat|vament(ai Educacién | Servicios de - Método de
tributariaen | cultura tributariajcon ¢ orientacion al investigacion:
en los | cCumplimiento contribuyente. Deductivo,

los
contribuyentes

contribuyentes
del régimen

tributario de los
contribuyentes del

Inclusion de temas
tributarios en el

Inductivo - Deductivo,




del régimen anico mercado modelo Disefio Curricular

dnico simplificado del del Distrito de Nacional.

simplificado | mercado modelo | C&jamarca, 2024

del mercado del distrito de

modelo del Cajamarca, 2024.

Distrito de

Cajamarca,

2024?
Valores
personales.

Problemas Objetivos Hipotesis Valores Vanres_

Especificos Especificos especificas empresariales.
Valores
institucionales.

P.E.1. O.E.1l. H.E.1.

¢Cual El nivel de cultura

es el nivel de |Establecer el |tributaria de los

cultura nivel de cultura|contribuyentes del

tributaria de los | tributaria de los|régimen - nico

contribu contribuyentes | Simplificado  del o Base Legal

yentes mercado modelo| _ varadie < Acogimiento ase Legal.

del  mercado | el mercado del Distrito de| R€gimen dnico Ingresos.

modelo del m_od(_elo del Cajamarca, 2024 simplificado Actividad.

Distrito  de | distrito de | s bajo.

Cajamarca, Cajamarca,2024.

20247
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Poblacion:

Muestra:

Muestreo:
No Probabilistico

Intencional

Técnica:
Encuesta

Instrumento:
Cuestionario




P.E.2.

¢Cual es
el nivel de
cumplimiento
del régimen
nico
simplificado de
los
contribuyentes

del mercado
modelo del
Distrito de
Cajamarca,

20247

O.E.2.
Establecer el nivel

de cumplimiento
del régimen unico
simplificado de los
contribuyentes del
mercado  modelo
del distrito de
Cajamarca,2024.

H.E.2

.El nivel de
Cumplimiento
tributario de los
contribuyentes del
régimen nico
simplificado  del
mercado modelo del
Distrito de
Cajamarca, 2024 es
bajo.

Comprobantes
de Pago

Boletas de venta

Declaraciones y
pago

Categoria 1.
Categoria 2.
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Apéndice B. Instrumento de recoleccion de datos

Universidad Nacional de Cajamarca
Facultad de Ciencias Economicas, Contables y Administrativas
Escuela Académico Profesional de Contabilidad
Cuestionario

La presente encuesta tiene por finalidad recopilar informacion para la obtencion de
resultados de la Tesis titulada: “CULTURA TRIBUTARIA Y REGIMEN UNICO
SIMPLIFICADO DE LOS CONTRIBUYENTES DEL MERCADO MODELO DISTRITO DE
CAJAMARCA, 2024”,la cual sera analizada en forma andnima, agradeciendo de antemano su
colaboracion.

Instrucciones: Leer atentamente cada uno de los items y marque con ( X ) solo una de las

alternativas que crea conveniente.

. INFORMACION GENERAL
(a.a) Fecha: ...................... (a.b). Encuesta N°: .............
(a.c)Edad: ................
(a.d) donde ha nacido usted:
L. DiStrito. . oveeeii e

Variable 1: Cultura Tributaria
Dimension: Conciencia

(a) ¢Usted tiene conocimiento de lo hace el estado con sus tributos?

MUCHO [ ]
poco [ ]
NADA [ ]

(b) Para usted ¢es favorable la inversion que hace el estado con sus tributos?

MUCHO [ ]
Poco [ ]
NADA [ ]
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Dimension: Educacion

(c) ¢Usted ha escuchado charlas informativas sobre la inversion de los tributos?

MUCHO [ ]
poco [ ]

NADA
(d) ¢recuerda haber sido informado sobre tributos o sistemas de declaracion de
impuestos?

MUCHO [ ]
PocO [ ]

NADA
(e) ¢usted participaria en capacitaciones o talleres informativos que realice la entidad
encargada?

MUCHO [ ]

Poco [ ]
NADA [ ]

Dimension: Valores
() ¢omite alguna informacion de sus ingresos o egresos antes de tributar?

SIEMPRE [ ]
CASISIEMPRE [ ]

NUNCA [ ]

(9) ¢lleva con orden y claridad el monto mensual de compras y ventas para el pago de

impuestos?

MUCHO [ ]
poco [ ]
NADA [ ]
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Variable 2: Régimen Unico Simplificado
Dimensién: Acogimiento

(h) ¢Fue informado sobre los tipos de régimen tributarios que existe?

MUCHO [ ]
PocO [ ]
NADA []

(i) ¢ Tiene conocimiento del régimen tributario al que pertenece?

MUCHO [ ]
Poco [ ]
NADA []

Dimensién: Comprobantes de pago

(J) ¢usted emite voluntariamente boletas en cada una de sus ventas?

SIEMPRE [ ]

CASISIEMPRE [ ]

NUNCA ]

(K) ¢usted pide boletas y/o facturas en cada una de sus compras?

SIEMPRE [ ]
CASISIEMPRE [ ]

NUNCA ]

Dimensién: Declaraciones y pagos

(I) ¢considera que su régimen tributario es justo con el cobro que realiza?

MUCHO [ ]
Poco [ ]

NADA
(m) ¢Paga de forma puntual y en la categoria que le responde sus tributos?

MUCHO [ ]
poco [ ]
NADA [ ]



Anexo A: Otros

*CULTURA TRIBU Y RUS.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos
| Archivo  Editar Ver Datos Transformar  Analizar Grdficos  Utilidades Ampliaciones  Ventana

ELEN-EER I NN = qu-

|6:
& Contribuy| & Dim_Concie | & Dim_Educ | & Dim_Valor ¢ CUL_TRIBUT| & REGIM_UNICO |  var
1 1 3 3 4 9 16
2 2 2 3 4 9 18
3 3 3 3 4 9 18
4 4 2 3 4 8 18
5 5 2 3 4 8 18
6 6 3 3 4 9 18
7 7 3 3 4 9 18
8 8 2 3 4 9 18
9 9 2 3 4 9 18
10 10 3 3 4 10 18
1 11 3 3 4 10 18
12 12 3 3 4 10 18
13 13 3 3 4 9 18
14 14 3 3 4 9 18
15 15 3 3 4 9 18
16 16 2 3 4 8 18
w 17 2 3 4 8 17
18 18 2 3 4 8 18
19 19 3 3 4 9 18
20 20 3 3 4 9 18

Cvsagemes Vegewnsdes
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’ N®  APELLIDOS Y NOMBRES DNI rmﬁn
R,
L=y uilar Guevara , Adela Octavila 26722779 | caia
2 uilar Mendoza, Nelida 26950226 [— /.~
3 Aguilar Mendoza, Ramiro Fstacio 26935303 - | S ’( ksf
4 Aguilar Saucedo, Genoveva 26646514 |~ Fi7f o <7
5 |Aguilar Torres , Lupe Silvia 26682806 .&g——
_ 6 uilar-Torres, Luis 26692550 1. A 7
7 Alarcon Cieza, Johnny Luis 2661073C % ‘
5 Alarcon Mendoza , Monica Rosbith 42839461
] Aicantara Banda, Flor de Maria 26674493
10 Alcantara Esparza , Rosa Julia 26635664 2
11 Alcantara Tacilla, Mercedes. _ 26688522 T - A7-2 9
[ 12 Alcantara Tacilla, Sofia T Daan 5
13 Alcantara Tello, Diana ESE0
14 Aliaga Maguifio Segundp'Juan .7
15 Alvarado Sanchez, Romulo 26632867 | 35 AR
16 Aguino Huaripata, Maria Josefina 26634773 | .1 2 o [
17 Arana de Alvites ,Irma Lucy 26632857 —_F
18 Arbildo Araujo, Irene 33409738
i9 Arcangel Mendoza, Israel 26624293
20 Arevalo Cerdan, Eladio ot A | 4
21 Arteaga Chigne, Celso 26675315 s
22 Arteagz Cortez, Doris 26729311 eF
. 23 Asencio Alva, Segundo Daniel 26614506 | =/ 22 477
24 Aalaya Mena Marilu 26603925 m}?:‘% I
.25 Atalayz Rodriguez , Ulises 26608394 |~ Fro.
25 Ayala Alaya, Juana 26684773
27 Bacon Teran ,isidora 26594941 e
28 Barrantes Bringas, Esther i)
29 Barrantes Bringas, Rosa
230 Bazén Cachay, Maria Sulma 26047880 A
31 Bazan Chavez, Jheny 447714161 = 2070+
32 Becerra Alvarado, Yakelin Lo o
33 Becerra Cubas, Lustnila (=) 42263429 | § w= A
7 Becerra Guevara, Deysi 41331395 B ) .
35 Bolafios Ayala, Nolberto 26612888 <.
36 Bolafics Rodriguez , Segundo Andrez 26620764 | < ———"
37 Boficr: Medina, Ana Micaela 80578583 [Ser's =7k ) U
| 3s Briores Cerdan |, julia 26603956 |~ 7%
29 Briones Medina Livia .~
40 Bustamante Huaman, Maria Cruz 26676411| (AL
41 Bustamante Rojas, Idelso 27374025 Ry
a2 Cabanillas Aguilzr, Gisela Yobana 46640085 .. i
43 Cabanillas Bazan, Aquiles 27549122 | &7
i a= Cabanillas Becerra, Ermes 08545451 | &
[—— 45 Cabanillas Guerrero, Alejandrina 26603117
a6 Cabaniltas Prado Ruth Hayder 43130713 | - 7
47 Cabanillas Rodriguez, Isaias 26606873 | o N>
48 Cabellos Perez Ana Maria 26642386 | . =
’Sé:f___ < g
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49 Cachi Cachi, Rosa 26694643 |
50 Cachi Diaz, Maribel de los Milagros 2 26695643 =
51 Cachi Estrada, Maria Rosario 4| 44020096 {4 V4
52 Caja De La Cruz Amelia Flor .| 26684882 15 w5 Vs ( /
53 Calderon Cerguin, Alberta 26737681 |~
54 |Calderon Cerquin, Lidia 429162071 3, -Foe .
55 Calderan Quiliche, Mercedes 26612491
56 Calderon Ramos, Concepcion 26714701 |- & L ¢
57 Campos Vargas ; Segundo Artemio. 26731197
58 Campos Vargas Luzmila = 27365078
59 Campos Vargas, Erminio 27362381 |-
60 Campos Vargas, Felipe 27422950
61 Carmona Arteaga, Angelita 26676983
62 Carmona Arteaga, Juana 26693751
63 Carmona Arteaga, julio 26675978 %2,
64 Carmona Arteaga, Rosa Elvira 40316448 | ¥ 2.,
65 Carmona Arteaga, Teresa 26702949 | *
66 Carrasco Lulaico, Nieves 26698856
67 Carrasco De Quiliche ,Cesilla LT CAT
68 Carrasco Lopez, Carmen s e
69 Carrasco Mayta, Fernando sag | 2668700 femaeat =
70 Carrazco Honorio , Cecilia AT | 26625122
71 Carrign Cantera Maria Isabel - '+ ' | 26716631 -4"7;
72 Casahuaman, Salazar, Maruja | 26615434 ,.'/;;2, 3
73 Casas Chuan, Digna 26715498 | F* o
74 Casas Chuan, Ju‘ﬁo‘ 26701821 | {/ ol
75 Castillo Linares, Silvia del Carmen 26682946 | — ik
76 Castilla Linares, Lucy 26697584 |~ A A<,
77 Castope Chalan, Maria V735 é&iz l’
78 Castrejon Perez, Candelaria & A Q4T
79 Castrején Vallejos, Felicita 266134%4e ' | [
80 Cercado Bricefio, Maria Santos 27562670 | [
81 Cerdan Zamora, Nola 10719301 | AAe—"
82 Cerdan Zamora,Tereza 41548694 |~o<l~C
82 Cerquin Gallardo, Margarita Susana 41549648 | . i
84 Cerquin Salazar, Manuela 26729053+~ .ﬁ o
85 Cerquin Terrones Lucy 45956552 ﬂ
86 Chacén Marin, Elizabeth 42657103 | « Zpt(
87 Chafloque Campos, Jakson AT
88 Chalan Tacull ,Margarita A AL
89 Chalan Valdivia , Samuel
90 Chavez Alcantara, Lauriana
91 Chavez Ayay, Marfa Natividad 2 26617383
92 Chavez Chavez, Maria Violeta 26691432
93 Chavez Huamar, Segundo abel 26717896
94 Chavez Llamoctanta Juan 26679060
a5 Chavez Marcelo ,Pedro 26631680
36 Chavez Pedro ,Marcelo 26631680
97 Chavez Rojas, Luis Antonio
98 Chavez Salazar, Rosa Elvira

028U |_p -
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99 Chavez Soto , Ana Milagros 46985769 | » Achdin 74
100 Chavez Vargas Jestis 9
i01 Chavez Villanueva, Maria Angélica 26625811 | o _sr¥fin
102 |Chilén Calderdn, Yudith Dalila 41271113 v
103 Chilon Carmona, Jose lavier 26612743 TR
104 Chilon De Zambrano ,Maria Asencia 26715642
. 105 Chilon Sénchez, Iris 10437178 |
- =106 Chucchucan de Arribasplata , Maria Lebnor 26607256
©.1107 Chugnas Alvarez , Sebastian ‘
108 Chugnas Blanco, Noemi Esperanza. 16771738
109 Chunque Alcantara, Francisca 26623528
110 Chungue Alcantara, Segunda Lidia 26634404 =,
111 Chunque Chévez, Reyna 267120734
112 [Chunqui Llovera, Isabel 26673755 i
113 Chunqui Sandoval, Luis Roger 26731284
114 |Chuquipiondo Chuquipiondo, Delicia 40421218| o 20 % Li
115 |Chuquiruna Chilon Juan 40213029 |~ - gyl
116 [Coba Linares,Carmen 41730561 %c’.:t:z_
117 Cortegana Fernandez, Daina 26614921 | <L =5
118 Cotrina Mendoza, Ami 40613655 | - e
119 Cotrina Mendoza, Jesica 4500393% 7y
120 Cotrina Mendoza, Karin janet 41537746
121 Cruzado Diaz, Bercelia Marlube 26695039 | ~/
122 |Cruzado Diaz, Olga Liduvina () 26712402
123 |Cruzado Marin, Esvia - S 26714487 |-/
124 Cruzado Ortiz Maria Dalila 26702919
125 |Cueva Castrején, Maruja 26730411 g T
126 __|Cueva Lozano, Maria Magda 18056183 $= /e /L
127 |Culgui Correa . Franklin 77498999 | ' ~L
128 Culqui Sanchez, Marta { ot
129 |Culqui Sanchez, Reyna A=A s
130 |Cuzco Huamén, Isabel 26690730 | < ...
131  |De La Cruz Bueno, Auxilio 26711689| (7 ad
132 De La Cruz Camacho ,Maria Fncarnacion 26611098
133 De La Cruz, Flores Luis
134 Diaz Carranza, Hormencinda 26612729 | . 4
135 Diaz Carrera, Vicitacion -
136 |Diaz Guevara, Norma 26722520 :
137 Diaz Juares ,Elvira +
138 Diaz Medina, Julio Cesar 26607558 | ~ s~
139 |Diaz Ruiz, Santos —
140 |Diaz Vargas , Julia 40042020 ;
141 £scobedo Bringas, Emelina 26690503 | . A
142 ©  |Cortegana Esparza , Luis T ANe——— =
143 |Espinoza Mendoza, Rosa Margarita ~ oﬁ
144 Fstrada Rodriguez, Lucia 26631941 =
145  ‘tEstrada Salazar, Lucia
146 Fernandez Fernandez Maxcimaria 27559429
147 Fernandez de Liovera, Juana 26674961 | a. AL
148 Flores Calua, Marfa Alvina 42523437 | « 4 :Z;j, T

P-‘buewa Zeganiec f(d'f:ng-f—? ‘La .
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149 Flores Jordan, Jessica C

150 Galdn Tacilla, Idelso 42753557 + s

151 Galardo Gonzales Reyveria 27433112

152 Gaona Huamén, Marla Emperatriz 26680815 [#7 |

153 Garay Campos, Maria Ilda Flor 41219085 |, 2. ]

154 Garcia Guevara, Luis Benito 43152521 |“~ ] T

155 |Garcia Vargas, Francisco Eduardo | 40588934 | —/rpmmm
156 Golcochea Ruiz Amalia 26783352 |

‘157 Gonzales Chaldn, Paula 26615639 7
‘158 Gonzales.Quito, Jesis 45476075
‘159 Guerra Silva, Mario Fernando 26675032

160 Guevara Llamoctanta, Marfa Edelia 42122052 —

‘161 Heras Galan Aptonia . 26729759 1%

162 Heras Galan Olinda 43386309 [~

163 Hernandez de Diaz, Maria Elena (%5 -
164 |Herrera Campos, Gladis 46498362 | U 2 3
165 Herrera Cdrdenas, Cecilia 26612262 T
166 Herrera Castrejon , Leonor 26630543 & v
167 Herrera Castrejon ,Celso 26694005

168 Herrera Castrején Leonor 26630543 | #7.0

169 Herrera Gutierrez , Esperanza 26604352 |

170 Herrera Gutierrez Fernando 26704661

171 Herrera Gutierrez Yolanda 26635347

172 Herrera Malca, Severo 26674632

173 Herrera Saavedra, Agripina 26600064

174 Hoyos Vega, Rosa V=

175 Hualpa Cuzco ,Jose Paul 45422380| G—"">

176 Hualpa Cuzco, Peter Charlie 42348544 =N

177 Hualpa Hunorio, Gregoria Graciela 26682934 [/ =R~ {
178 Huaman Chalan , Maria Sebastiana 2 z
179 Huaman Chalan, Juana 26627471 5

180 Huamén Chiccma, Juana 26708393 { Gt iaipr
181 Huamdn Cuzco Tomasa -

182 Huaman Hernadez Thomas 27068901 | » < >
183 Huamén Huaripata, Ermilda 42563870 | ¢ A
184 |Huaman iordan, Rosa Elvira 26619748 |, Loeml) |
185 Huamdn Marin, Cesar Vicente 41800959 Jfeofed”
186 Huaman Marin, Rosa Carmela 80036917 | yteefesl

187 Huaman Quispe ,Elena Margarita o=y 2662735 4| SN
188 Huamdn Quispe, Maria Candelaria ‘| Joaad

189 Huamdn Quispe, Rosa Margarita 266267351 ~jadis

190 Huaman Rojas Maria Margarita 26690579

191 Huaman Silva, Ramos 26685868 |

192 Huaman Tocas, Santos 26700833

193 Huamanjulca Toledo, Margarita Santos 26689708

194 Huaripata Chuquiruna, José Rosas 26656549

195  [Huaripata Chuquiruna, Manuel 26659912

196 Huaripata Huamdn, Asuncién 40264663

197 Huarlpata Huaman, Maria e Rapco 2cAFIY Z

198 Huaripata Rafael, Antonio 26603895

Heamun 7’-"%5(‘-5 , Mava Sopion YR E34352 ( %



68

. .
Levera chogoysune Gevrmaan - ﬁf?

Tz qfeda Tale Rosea

199 | Huaripata Sangay Francisco e
200 |Huatay Carrazco, Maria Felicita 26605861 LSt T\ |
201 ldrugo de Cotrina, Maruja 26630780 .
202 Incil Ocas, Maria 26637293 | i, —,
203 Infante Flores , Nelida 45650839 Lt
204 Infante Flores, biebds Ploctorila PN =
205 |infante Quijano, Natividad !
206 Infante Zambrana Celso 44176656 | ST
207 ___|Ishpilco Chilén, Jesis Rosario 26610858 |~ ¢ " R
" 208 izquierdo Tasiila , Elias. . . 26647740 4 sl -
209 Jara Vasquez , Maria Mercerdes 26615542
210 Jimenez Malina, Migue| 27858122
211 Jordan Carmmona , Maria Z2EE22793
212 Julca Rodrigues, Idelso
213 Julea Vasguez, Maruja
214 Julcamora Rodriguez, Lucy o) 41778731
215 Lazama Lopez, Pedro w 266021311
216 |Leiva Lozano, Rosario 44587580,
217 Leiva Sanchez, Julio 26609905
218 Leon Mostacero, Segundo Julian 26L3R569
219 Llanos Bolafios Rosa 26724528 | 2
220 Lianos Chaver, Eufemia 4409333 +=4
221 Uanos Huaripata, ltanla Nataly 26606473
222 Llanos Tacilla, isabel 26707008 | - N
223 Llanos Tasillz Maria Carmen 44063452 s AR
224 LLaxa Chavez ,Elsa A057BE06| '~ "a 4 ; .
225 Llico Vargas , Domitila ;
226 Liovera Fernandez, Sonia Yolanda 26723414 | » ;
227 Lleverz Minchan, Redelfo 26696876 L—"
228 |LLuen Senmache Jose 26634550] 7]
229 Lluen Senmachi, lose 26634590
230 Lopez De Cueva ,Paula Magdalena 26609169
231 Lopez Riguelme, Juana g
232 Lopez Tengo, Juana i S i
233 Lozang Bofion , Marixa | 41843353
234 Lozarno Tocas , Alamire 26673534
235 Malaver Mender Marina 26630467
236 Malaver Mendez, Hermelinda 26601369
237 Malaver Velazgques , Carmen Rosa 26635062
238 Malca Oliva , Nancy Mariluz
239 Mamani Ochochogue, Ling 26632983 i -
240 Marmnani Sutta, Lucy B0481377 |— L i
241 |Mantilla Culqui Jorge 26608317 | +F [Ty ]
242 Mantilla Quiliche, Fausta 26632905 | | %
243 Marcelo Chavez , Pedro 2E6316E0 f o
244 Marin Mendoza , Blanca Canmela 26852913 |miFdryl
245 |Marin Romero, Elena Aurora 26719323 |
246 Marin Sanchez Vilma 42980854 ﬂ N
247 {Marin Sanchez, Hilda 26650204 [=/ iﬁ@m{
248 | Marin Sanchez, Norma Elizabeth B0103245 o
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248 Marin Terrones , Francisca 2
250 |Mayta Chavez, Juana 26609687 | prbrgom, UL 7 S
251 [Mayta Chavez, Luisa 26612353 et == !
252  |Mayta Chavez, Sara 26695293 |Scizg ¢
253 Mayta Vefa de Tello, Marfa Melchora 26612666 | 4480, 4420
254 Mejia Anticona, Elizabeth 27559924 o

255 Mendoza Calderdn, Luzmery 41671060 -
_256.  |Mendoza Cotrina , Gloria 26681908

257 Mendoza Cotrina., Wilmer 80293145

258 |Mendoza Cotrina’, William 42014148

259 |MendozaCotrina Juana 6551595

260 |Mendoza Cotrina, Carmela 26673137

261 Mendoza Cotrina, Maria Angelica 44955474

262 |Mendoza Idrogo, Milvia Domicila .

263 Mendoza Jara, Silvia 41659674

264 Mendoza Julén, Nolberto 26722070

265 Mendoza.Ortiz, Maruja v | 26673068

266 Miranda Guarniz, Maria Flora L | 26630087 |
267 Miranda Guarniz, Maria Santos = | 26600661 <

268 Miranda Tanta, Julio Cesar 26704244 |. :
269 [Mosquera Huaripata, Felicita 26679854 | . .

270 |Narro Mendoza , Felipe 17887232 | i) —
271 Nicida Ramirez, Maria

272 [Murcrdes Del PilacTores Valera -~ v 4. -] 26689161 | |, pasadiso
272 |Novoa Chalén, Anita 26705298 | {7323 10
274 |Novoa Saldafia Socorro 26729899 | 5o b/

275 Obeso Anticona, Nancy Clizaheth 18192120

276 Ocas Chumque , Jose Casimiro 26605568

277 Ocas Limay, Segundina 26684102

278 Ocon Mantilla , Rosa 26637113

279 Qliva Cotrina, Emilia 26616181 |

280 Ordofiez lzquierdo Mauro 26666568 -

281 Ordoriez Zelada, Maria Leonor 26633938

282 Orihuela Sanchez , Jovita Dalila 26624091

283 Orliz Viargas , Noe 41052460 .
284 Ortiz Velasquez, Cesar 26621848 | » Fr=
285 Ortiz Zamora ,Telmo Alberto 26719892

286 Paisig Cerdan Maria Rojana 267116601 0,
287 Paisig Montenegro ,Robert 48199090 —7/Pue—~—
288 Paisig Silva, Nemecio /Z{

289 Pajares Cortez, Deysi Lilibeb 5| 43061592 | o

290 |Pereda Ruiz, Segunda i o~ = =
291 Peregrino Guingo, Zoyla =

292 Perez Chdvez, Maria Juana | 40638945

293 Perez Chavez,Jose Luis [

294 Perez Huaman , Flor Silvestre 26630293

285 Perez Lozano , Rosa 26601117

296 Perez Mendoza , Baltazar Solano 26689924

297 Portal Cabrera Graciela Hermecinga 2663600974

298 Portal Cabrera Roza Luz '
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299 Portal Chalan, Maximo 26604923

300 Portal Pisco, Segundo Santiago 26675977

301 Portal Quispe Ceci 26697172

302 Portal de La Cruz, Ramon i

303 Prado Huaman, Juana 26618143

304 Pretel Visconde , Gladys 26686533

305 Pumacajia Centero , Serapio 26720873

'306. Quijano Infante; Natividad 26675474

307 Quiliche Carrasco, Ana. -

308 |Quiliche Carrazco, Angelica

309 |Quiliche Huatay, Maria Domitila 26629174 a

310 |Quiliche Huatay, Margarita 26625876 | (luplics

311 |Quiliche-Ramires Segudo Francisco 26603825 o

312 Quiroz Collantes Alejandro 26603039

313 Quiroz de Alvarado , Maris Carmela 26605384 | o

314 |Quiroz Ramirez, Olinda 26709840 | — [t - -

315 Quiroz Sanchez, Delidia 26615065

316 Quispe Cache, Vicente 26625620 3,

317 |Quispe Salvador, Cleotilde 26624236 | /<3,
318 Rahanal Aliaga, Rosa Elena 26012976 /

319 Raico Terrones, Rosalia

320 Ramirez Heras, Manuel 18027683 * -7
321 __|Ramirez Quiroz, Maria Marina 26691285 ﬁfggﬁ"
322 |Ramirez Saldafia, Maria Nicida 26623102 | £ >
323 Ramirez Sanchez , Francisca 26625819 o
324 |Ramos Herrera, Encarnacién 41402392 | o T pynd
325 Ravines Chavez , Marina 26685430 | = i

326 |Rayco Cueva, Maria Erminia 26636352 ;///J%Z_lﬁ.
327 |Rebaza Maya , Esther 26695883 | “7 L
328 |Rodas Guevara Segundo Victor Homero 27564718 rM('_
329 Rodriguez Alvarado, Fufemia Elizabeth 26696012 S
330 Rodriguez Marin , Hermelinda 26604422 | St i v
331 Rodriguez Mendoza , Pepe 27070528

332 Rodriguez Rojas, Fausto 26690713 A

333 Rodriguez Sanchez, Juan 26616539

334 Rojas de Gonzales , Santos a b =

335 Rojas Atalaya , Socorro 26636067 L

336 Rojas Campos, Armandina Elizabeth 18189175 L5z

337 Rojas Leiva , Osvaldo 26613409 R
338 Rojas Lezama , Raquel W
339 |Rubio Camacho , Vidal Porfirio 2 < |
340 Rubio Camacho ,Juan Jose 26609145 s

341 |Rubio Ramirez, Samuel 26601108 | — '

342 Ruiz Morales , Victoria 26609006 | *

343 Ruiz idrogo , Marina 41498756

344 Ruiz Idrogo, Hermelinda 4. S a5 N
345 |Ruiz Morales , Maria Justina 26603760 | sl ¢
346 Ruiz Vasquez, Gladis 26687558

347 Salazar Alvarado Alejandrina 41778728

348 Salazar Alvarado, tlarion 26623310
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349 Salazar Alvarado, Jesus 80596084 % R
350 Salazar Alvarado, Segundo 47370232 5
351 Salazar Cotrina, Maria Elena 40094473 ;‘M
352 Salazar Gonzales, Carmen Rosa 40248701 | /7 2
353 Salazar Ocon, Cecilia 44871629 | -
354 Salazar Salazar,Segundo Antolino 26698869 Jagqdaars
355 Salazar Villanueva, Leo Vigildo 26685632 iy =
356 Salcedo Arevalo , Raul 27557893 |[— !’g%ﬁ/ ‘X : =
357 Salcedo Arevalo, Carlos Mercedes 1 rAge s F
358 Salvatierra Rubio, Maria Beatriz 26927042 cARRS 2 . :
359 Saman Cortes, Maria Beatriz 44766092 L 1%__
360 Sanchez Bardales. Maria Simona 26631495 ) ., T T < A
361 Sénchez Cabrera, Luisa Elena 26631227 | | A5l i )=,
362 Sanchez Chavez , Petronila 26623198| 1 7/ (i
363 Sanchez Chavez, Victoria 26651342 Y
364 Sanchez Llanos, Juan (Z) 26698436 17,
365 Sanchez Mendoza, Rita 41892871 {-
366 |Sdnchez Murga, Angel Napaleon 26606556 | /T
367 Sanchez Tasilla, Santiago 26649172 | « F, s |
368 [Sandoval de Chunqui, Maria Lucinda 26618663 | .7 .. woucimi
369 Sangay Romero, Albertina 26704798 + -
370 Saucedo Aguilar, llades - bﬂ_—?
371 Saucedo Arevalo, Carlos 27557893
372 Saucedo Quiliche, Elvia 26617274
373 Saucedo Quiliche, Teresa del Rocio 26704041 [~
374 Saucedo Quispe Abelina 26677536 %};
375 Silva Arbildo, Aurora 26729989 :
376 Silva Estrada, Daris 26723027 s
377 Silva Perez, Circ Baciano 26624084
378 Silva Salazar, Maria Reyna 26625646 Zc - -
379 Silva Vera Maria Isabel 26724268 | /{,@5
380 Solis Quiroz, Lastenia 26633920 ¢ /
381 Soto Diaz ,Maria lLeonor 26684637
382 Soto Diaz, Maria Clemencia 26702087
383 Sote Ordoniez , Maria Abelina 26632817
384 Suarez de Zegarra , Aida Rita 26624717
385 Tacilla de Pumacajia , Maria Rosa 26723763
386 [Tacilla Mendoza , Ana Yuli 45921413 :55‘@,,
387 Tacilla Mendoza, Maria Esther 42523429 | ° <
388 Tasilla Sanchez , Vicente 26683851 -5
389 Tacilla Villanueva, Araminda
390 Tafur Ruiz, Marco Antonio 26702119 | @ ldc
391 Tanta Herrera, Maria Flor 41331387
392 Tanta Yopla, Jose Fernando 26661760
393 Tantalean Chugnas , Maria Sebastiana 26609661
394 Tapia Cabrera, José 42927610
395 Tapia Silva, Alfredo 26636609
396 |Tarrillo Diaz, Napoleon (2) 27393246 | ks,
397 Tavara Bautistz, Gloria - ’ =
398 Tello Mayta, Agripina 26710470 a
——
<)
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399 Teran Mu#fos Luis Angel

400 Terrones Cieza Cecilia 42417628

401 Terrones Cieza, Ceulia Judith 42417625 |

402 Terrones Infante, Margarita

403 Terrones Romero Marla Lucila 27973710

404 Terrones Salcedo, Celinda

405 Torres Carranza'Mercedes Dilofina 26647456

406 Torres De Novoa Irma Gregoria 26621422

407 [Torres Huaman, Ever o : 26724195 | e

408 [Torres lzquierdo , Gladiz 2 26726299 4~ “{ =/ ix</
409 Torres Llanos Nelson : 26646327 | *

410 [Torres Sanchez , Marina |
411 Torres Sanchez Eufracinda 26603907 | » =&

412 Torres Sdnchez, Maria Marnia :

413 Torres Sanchez, Zoila Aurora 26617557

414 Tucte Camacho, Celestino 27502305

415 Ugas Linares, Reynerio 41786063

416 Valdez Cercado, Maria Anita 47725828

417 Valtdivia Carhuananbo, Vilma 45559198

418 Valdivia Huangal Julia

419 Valdivia Ramos ,Marla Luisa 26632935

420 Valdivia Ramos Maria Marcelina

421 Valdivia Soto , Luciano 26683214

a22 Valencia Silva , Maria Elisa 26682433 SR _
423 Valera Flores Maria Benancia 26965540 | YT 5
424 Valiente Llovera, Wilder 26674845

425 Vardales Escalante , Clara

426 |Vargas Arevalo, Maribel 41025965 | £ 534900 4i1)
427 Vargas Chavez, Jesus Onorato 26673081

428 |Vargas Luicho, Juana 26634303/ ¢t

429 Vargas Pompa, Manuel 26632383 | e
430 |vasquez Llamoga Elena 26723337 . roi T3
431 Vasquez Torres Apolonia 26632997

432 Vasquez Asaiiero , Luis Segundo 26614956

433 Vasquez Azafiero, Segundo 26607166

434 Vasquez de Bringas, Maria Tomasa 26614956 A .af]
435 Vasquez Garcia ,Julio L st
436 Vasquez Garcia, Auria 26603604 o
437 Vasquez Garcia, Hortencia A ’{%

438 Vasquez Goicochea , Desiderio CR

439 Vasquéz Mendoza, Estelita 42532832

440 Vasquez Muiioz, Vidal 27367749 mf
441 |Vasquez Requejo ,Budecinda (o7 e e ok 26615390 b A
442 Vasquez Terrones ,Tomas 7
443 |vasquez Torres, Apolonia 26632997 %f’
444 Vasquez Vasaquez ,Adela 27367295 '
445 Vasquez Vasquez, Adcla %’
446 Vasquez Vasquez, Esperanza ar =
447 Vega Hoyos Rosa Nelly S
448 Velasquez Infante Victoria Hilda 06965781 Z.;’p;é#
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\alencio Cororado Jawmo. WS {3926 -
449 |Vera Huam4n, Maria Fausta 43454802 A%__
450  |Vigo Rudas,losefa 40806753 |« LT
451 |Vigo Rudas,lulissa Betsabe 45992348 S
452 Vigo Ugaz, Vilma
453 Villa Linares Beatriz 26615043 | . aziA
454 |Villanueva Alvarado Maria Aguedita elf Jeu o ST,
455  |Villanueva Huaman, Olinda 26714618 | €3
456 °  |Villanueva Salazar, Margarita Mercedes 26625866
457 _ |Villanueva Terrones , Jose Pedro 26622578 | ~ b
458 Villanueva Vera, Enriqueta -+ AT
459 |Villanueva Villanueva Rosalinda 26612291 TSCslamd i >
460 Villanueva Zelada, Marina 26618892 -
461 Villanueva Zelada, Marina it
462 |Villavicencio Medrano, Zulma Leonila 26723066 | ., P
463 Yupanqui Diaz Walter Romero 26684981 | = (7
464 Zalazar Cotrina, Vilma 26705423 | f——
465 Zambrano Chiién, Martina 41534257 ¥ 5
466 Zamora Cerna Alejandro 26718046 | ver, oo
467 Zamora Mendoza, Isabel f
468  |Zavaleta Cieza, Vilma Flor [2) 41059785 Jaoy
469 |Zelada Saldafia Teonista Leonor ’ 26607236 |
470 |ZuaresS De HELESF 3" Riaria Domitila 27973439
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