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Resumen

El objetivo de la investigacion fue determinar la caracterizacion del consumo de la carne
de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023. En la
metodologia, el disefio fue no experimental de tipo basico, utilizando un nivel exploratorio-
descriptivo. Se aplicaron dos cuestionarios dirigidos a 96 familias seleccionadas de forma
intencional y a 32 ofertantes, recopilando datos sobre oferta, demanda, habitos de consumo,
percepcion sensorial y factores de calidad. Los resultados revelaron que el consumo anual de carne
de cerdo alcanz6 737 598 kg, con picos en julio (67,959 kg) y diciembre (73 685 kg). El 88.9% de
las familias consume carne de cerdo una vez por semana, principalmente durante el almuerzo
(100%). Las caracteristicas sensoriales, como olor, terneza, jugosidad y color, fueron valoradas
como importantes por el 100% de los consumidores, mientras que un 77.8% expresO estar
satisfecho con la calidad del producto. En cuanto a la oferta, la cantidad ofertada durante el afio
fue de 424 520 kg, destacando la importancia de factores como el peso (78.1%) y el transporte
(100%) en la calidad de la carne. En conclusion, el consumo de carne de cerdo en Bambamarca
refleja una demanda constante, habitos definidos y alta valoracion por la calidad, lo que resalta la
necesidad de optimizar las practicas de produccion y comercializacion para satisfacer las

expectativas de los consumidores.

Palabras clave: Caracterizacién, Consumo, Carne, Cerdo
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Abtract

The objective of the research was to determine the characterization of pork meat
consumption (Sus scrofa domesticus) among families in the city of Bambamarca in 2023. The
methodology used a basic non-experimental design with an exploratory-descriptive approach. Two
questionnaires were applied to 96 intentionally selected families and 32 producers, collecting data
on supply, demand, consumption habits, sensory perception, and quality factors. The results
revealed that the annual pork meat consumption reached 737 598 kg, with peaks in July (67 959
kg) and December (73 685 kg). A total of 88.9% of families consume pork meat once a week,
primarily during lunch (100%). Sensory characteristics such as smell, tenderness, juiciness, and
color were considered important by 100% of consumers, while 77.8% expressed satisfaction with
the quality of the product. Regarding the supply, the total amount offered during the year was 424
520 kg, highlighting the significance of factors such as weight (78.1%) and transportation (100%)
in determining meat quality. In conclusion, pork meat consumption in Bambamarca reflects
consistent demand, defined habits, and high appreciation for quality, emphasizing the need to

optimize production and marketing practices to meet consumer expectations.

Key words: Characterization, Consumption, Meat, Pork



Capitulo 1: Introduccion

La carne de cerdo ha sido un ingrediente fundamental en diversas recetas a nivel mundial,
no solo por la preferencia que despierta entre los consumidores, sino también debido a los
beneficios que su consumo moderado aporta al organismo. En 2023, el consumo per capita de
carne de cerdo en el pais se estimo entre 10 y 10.2 kg, un incremento del 5% respecto a los 9.7 kg
registrados en 2022 (Ministerio de Agricultura y Riego, 2020).

Segun la Asociacién Peruana de Porcicultores (2022), el consumo de carne de cerdo en el
pais aumentd de tres a nueve kilos per capita, evidenciando que se triplico en los Gltimos afios.
Este crecimiento se atribuyd a la creciente demanda en mercados de abastos, restaurantes e
industrias de embutidos, asi como a nuevos sectores, como los servicios de catering, que
duplicaron su consumo tras la pandemia debido al incremento de eventos sociales.

Por su parte, Barrios (2020) destaco que los cambios en los habitos de los consumidores
han influido en la evolucién y transformacion de la distribucion de alimentos, afectando la
demanda segun factores que van mas alla de la simple satisfaccién de compra. Estos factores
incluyen la accesibilidad, disponibilidad de estacionamiento, variedad de oferta, y opciones de
ocio complementarias. Un aumento en el consumo de carne de cerdo podria incidir directamente
en el crecimiento del sector porcino en el pais. Por ello, resulta relevante caracterizar los habitos
de consumo de carne fresca de cerdo, bajo la premisa de que este consumo esta relacionado con
variables econémicas y sociales, tales como los precios, la disponibilidad en el mercado y la
calidad de la carne.

En este sentido, la presente investigacion tuvo como objetivo caracterizar el consumo de
carne de cerdo en las familias de la ciudad de Bambamarca en el afio 2023. En dicha ciudad, no

existia informacion actualizada y sistematizada sobre el consumo de este tipo de carne, pese a que



se considera un producto esencial para las familias. Por ello, se planted este estudio para analizar
y caracterizar el consumo de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus), asi como su oferta y demanda
en las familias de Bambamarca.

La investigacion realizada sobre el consumo de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus), en
la ciudad de Bambamarca, distrito Hualgayoc, departamento Cajamarca, cobro relevancia, ya que
la carne de cerdo es un alimento de consumo habitual tanto a nivel local como nacional e
internacional. Este estudio permitié obtener un panorama claro sobre las caracteristicas de
consumo en la localidad.

A continuacion, se presenta el desarrollo estructurado del estudio, el cual abarca el
planteamiento del problema, los objetivos, la revision bibliografica, la metodologia, el

presupuesto, el cronograma de actividades, las referencias bibliogréaficas y los anexos.



1.1. Descripcion del Problema

La carne de cerdo es una fuente esencial de proteina a nivel global. En 2020, la produccion
mundial alcanzé 109.8 millones de toneladas, con China como el principal productor y
consumidor, representando el 41.2% de la produccion total de cerdo. Estados Unidos ocupo el
segundo lugar en produccion y Alemania, el tercero. En México, la carne de cerdo es la segunda
fuente principal de proteina, debido a los multiples beneficios asociados con su consumo. En
promedio, los consumidores mexicanos ingieren carne de cerdo dos veces por semana, y el 37%
la consume menos de una vez por semana. No obstante, su consumo requiere precaucion, ya que
un manejo sanitario inadecuado podria impactar la salud humana. Se ha demostrado que la
produccidn de carne de cerdo puede contribuir a la resistencia microbiana debido al uso excesivo
de antibidticos de amplio espectro en los cerdos (Hernandez et al., 2022).

En Colombia, la produccion de carne de cerdo ha crecido significativamente, impulsada
por un incremento en el consumo. Esto representa una oportunidad econémica importante para
aquellos que emprenden en este sector, contribuyendo a mejorar la calidad de vida en comunidades
rurales y fortaleciendo la seguridad alimentaria. Estudios han mostrado que 132 familias
colombianas dependen parcialmente de la producciéon porcina, y aunque el 90% de la
productividad del area rural en ciertos municipios sigue vinculada a la ganaderia, el interés en la
cria de cerdos esta en aumento, expandiendo las oportunidades economicas para cada vez mas
familias (Martinez et al., 2022).

En el Pery, la carne de cerdo es la tercera mas consumida después del pollo (50.3 kg per
capita al afio) y la carne de res (6.1 kg per capita al afio). En 2019, el consumo per cépita de carne
de cerdo alcanzo los 5.5 kg al afio, con un crecimiento sostenido a una tasa anual de 2.3% en los

altimos 20 afios. En 2019, la produccién nacional super6 las 167 mil toneladas, lo que representd



un aumento del 2.7% con respecto al afio anterior. Entre 2000 y 2019, la produccién de carne de
cerdo en el Peru creci6 en promedio un 3.2% anual, y comparando los datos de 2000 y 2019, se
observa un incremento total del 82.1%. Este crecimiento refleja el aumento en la demanda de carne
de cerdo, consolidandola como la tercera carne mas consumida en el pais (Ministerio de
Agricultura y Riego, 2020).

Carhuavilca et al. (2021) destacan que la produccion porcina crecié un 5.18% en el Peru,
con un aumento significativo en las principales regiones productoras: Lima (9.22%), La Libertad
(3.05%), Ica (8.46%), Arequipa (2.37%), Piura (1.10%), Cajamarca (3.07%) y Junin (13.44%). No
obstante, algunas regiones como Huanuco (-6.23%), Ayacucho (-1.84%) y Apurimac (-3.02%)
experimentaron una disminucion en su produccion. Segun el Ministerio de Agricultura y Riego
(2020), las regiones con mayor participacion en la produccion de carne de cerdo son La Libertad
(11%), Huanuco (5%), Arequipa (7%), Lima (45%) y Cajamarca (4%).

La ciudad de Bambamarca también enfrenta desafios relacionados con el consumo de carne
de cerdo (Sus scrofa domesticus) similares a los observados a nivel nacional e internacional. Sin
embargo, no se cuenta con informacion actualizada y sistematizada sobre este tipo de carne, a
pesar de que su consumo es importante para las familias. Por lo tanto, se plantea esta investigacion
con el objetivo de caracterizar el consumo de carne de cerdo en las familias de la ciudad de
Bambamarca.

1.2. Formulacion del Problema
1.2.1. Problema General
¢Cual es la caracterizacion del consumo de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las

familias de la ciudad de Bambamarca, 2023?



1.2.2. Problemas Especificos

¢Cual es la caracterizacion de la oferta de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) de la
ciudad de Bambamarca, 2023?

¢Cual es la caracterizacion de la demanda de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las
familias de la ciudad de Bambamarca, 2023?

¢Cuales son los habitos de consumo de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las
familias de la ciudad de Bambamarca, 2023?

¢Cual es la caracterizacion de la percepcion sensorial del consumo de carne de cerdo (Sus
scrofa domesticus) en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023?

¢Cuales son los factores de calidad en el consumo de carne de cerdo (Sus scrofa
domesticus) en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023?
1.3. Justificacion
1.3.1. Justificacion Teodrica

Este estudio se baso tedricamente en la necesidad de comprender y documentar la dindmica
del consumo de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en Bambamarca, teniendo en cuenta las
regulaciones establecidas por el Decreto Supremo N° 002-2010-AG, que actia como Reglamento
del Sistema Sanitario Porcino. Esta normativa detallaba los estandares sanitarios y las practicas
recomendadas para la produccién porcina, con el fin de asegurar la seguridad alimentaria y
proteger la salud publica. En este contexto, la investigacion permiti6 analizar como la oferta y la
demanda de carne de cerdo en la region estaban alineadas con las condiciones de sanidad y
seguridad establecidas, proporcionando informacién valiosa para evaluar la adecuacion de las

practicas actuales en relacion a las directrices oficiales.



Asimismo, el estudio examin0 los factores de calidad de la carne de cerdo, como su
inocuidad, su valor nutricional y la percepcion sensorial de los consumidores locales, elementos
fundamentales para entender el impacto del consumo en la salud y la seguridad alimentaria de la
poblacion. Esta comprension facilitd esclarecer el nivel de cumplimiento de la normativa sanitaria
en los productos accesibles en el mercado, ademas de evaluar como las percepciones de los
consumidores estaban influenciadas por las condiciones de produccién y comercializacion de la
carne de cerdo en Bambamarca.

1.3.2. Justificacion Académica

Desde un enfoque académico, esta investigacion proporciond una contribucion relevante
al entendimiento de la produccion y el consumo de carne de cerdo en un contexto local, bajo un
marco normativo particular. El analisis exhaustivo de la oferta y la demanda genero datos valiosos
que pueden ser utiles en futuros estudios relacionados con la economia agricola, la seguridad
alimentaria y la salud publica, constituyendo una referencia para investigaciones que indaguen en
los patrones de consumo y los factores que determinan la calidad de los alimentos en comunidades
rurales.

Asimismo, el estudio académico subrayd la relevancia de la regulacién sanitaria en la
cadena de suministro de la carne de cerdo y su efecto en el consumo, abordando cuestiones como
la percepcion sensorial y la satisfaccion del consumidor. De este modo, los resultados ayudaron a
abordar vacios en la literatura actual sobre la implementacién préactica del Decreto Supremo N°
002-2010-AG en contextos locales, ofreciendo conocimientos aplicables a las areas de produccion

animal, control sanitario y economia alimentaria.



1.3.3. Justificacion Social

La investigacion se justifico socialmente al mejorar la comprension de los patrones de
consumo de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las familias de Bambamarca, lo que impacto
directamente en su bienestar y salud. La carne de cerdo era una fuente clave de proteina en la dieta,
especialmente en zonas rurales, y el estudio aportd informacion sobre habitos de consumo y
percepciones de calidad que pudieron optimizar la alimentacion de la comunidad. Ademas, al
analizar la seguridad e inocuidad de la carne en el mercado, se incremento la conciencia sobre los
riesgos de una manipulacion y consumo inadecuados, promoviendo practicas mas seguras y
responsables.

La identificacion de factores sociales y culturales que influenciaron la eleccion de carne
ayudo en el disefio de politicas y programas educativos adaptados a las necesidades de
Bambamarca. Con esta informacién, las autoridades locales y organizaciones de salud pudieron
implementar campafias de sensibilizacion para promover habitos de consumo saludable y apoyar
la seguridad alimentaria, mejorando asi la calidad de vida y disminuyendo los riesgos para la salud
publica en la region.

1.3.4. Justificacion Econémica

Desde un enfoque econdmico, la investigacion se centrd en el impacto del sector porcino
en la economia local de Bambamarca. Al caracterizar la oferta y demanda de carne de cerdo, se
obtuvieron datos relevantes para identificar oportunidades de desarrollo en el sector, promoviendo
su sostenibilidad y crecimiento. La informacidn sobre el consumo y las preferencias de los clientes
permitio a los productores porcinos ajustar sus practicas, optimizando la produccién y aumentando

Sus ingresos.



Asimismo, el estudio clarifico el papel de la carne de cerdo en la seguridad alimentaria y
la economia familiar, destacando su importancia en la creacion de empleo y mejora de ingresos
para quienes crian cerdos. Asi, la investigacion fortalecid la cadena de valor de la carne de cerdo
en la region, impulsando la inversion y la calidad del producto, lo que contribuy6 al desarrollo
economico local y a la estabilidad de ingresos en comunidades rurales.

1.4. Objetivos
1.5. Objetivo General

Determinar la caracterizacion del consumo de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en
las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

1.6. Objetivos Especificos

Analizar las caracteristicas de la oferta de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en la
ciudad de Bambamarca, 2023.

Analizar las caracteristicas de la demanda de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en
las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

Analizar los habitos de consumo de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las
familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

Analizar la caracterizacion de la percepcion sensorial del consumo de la carne de cerdo
(Sus scrofa domesticus) en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

Analizar los factores de calidad en el consumo de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus)

en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.



Capitulo 2: Revision de Literatura

2.1. Antecedentes de la Investigacion
Antecedentes Internacionales

Ganchozo (2022), en su investigacion titulada “Caracterizacion de los sistemas de
produccién porcina en el Cantéon Bolivar”, tuvo como objetivo caracterizar los sistemas de
produccidn porcina en dicho canton. La metodologia empleada fue de tipo no experimental, con
un enfoque cuantitativo y de nivel descriptivo, y la muestra incluy6 a 500 productores de cerdos;
para la recoleccién de datos, se utilizaron encuestas. En el estudio se identificd que la crianza de
cerdos en el canton se destinaba generalmente a obtener ganancias a corto plazo, con un promedio
de 6 a 10 animales criados al afio. Asimismo, se detectd que el propdsito de la crianza era la
obtencion de recursos econdmicos, por lo que la mayoria de los productores vendian los cerdos a
intermediarios y en los mercados locales, tanto en edades adultas como en la etapa de lechdn, con
precios determinados segun el estado fisico del animal. Se concluyé que muchos productores no
llevaban un registro de ingresos y egresos de la produccién, lo cual contribuia a la percepcién de
que la produccion no generaba suficientes ingresos economicos. Ademas, el acceso a lineas de
crédito, sumado a una falta de buena administracion de los recursos, representaba un factor de
riesgo de pérdidas. En cuanto a los canales de venta, el 46% de la produccion se destinaba a
intermediarios, el 36% a mercados locales, y el 19% a compradores directos.

Anais (2021), en su investigacion titulada “Produccion y comercializacion de carne de
cerdo en la comuna ElI Tambo, provincia de Santa Elena”, tuvo como objetivo desarrollar un
estudio de factibilidad para la creacién de una granja porcina en dicha comuna. La metodologia
empleada fue de tipo no experimental y de nivel descriptivo, con una muestra de 272 personas;

para la recoleccion de datos, se utilizaron encuestas. La investigacion determiné que la produccion
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y venta de carne de cerdo en la comuna era bien recibida y generaba beneficios econdémicos en las
familias. Se observé que el 60% de los comerciantes lograba vender entre 151 a 200 libras
semanales, mientras que el 40% vendia entre 100 a 150 libras a la semana. Ademas, se concluyo
que el 80.1% de los habitantes de ElI Tambo preferia consumir carne de cerdo por su sabor, un 17%
por razones de salud y nutricién, y un 2.9% por su precio. Respecto a los lugares de compra, el
71.8% de los consumidores de carne de cerdo optaba por el mercado, el 13.7% por supermercados,
el 8.3% por carnicerias, y el 6% por tiendas. En conclusion, se establecié que la venta de carne de
cerdo en la comuna resultaba viable y rentable para las familias, debido al incremento en el
consumo de esta carne en la alimentacion local.

Vera (2021), en su investigacion titulada “Caracteristicas fisicoquimicas de la carne de
cerdo (Sus scrofa) de ceba, alimentados con dietas alternativas locales”, tuvo como objetivo
determinar las caracteristicas fisicoquimicas de la carne de cerdo alimentado con dietas
alternativas locales. La investigacion fue de tipo experimental y descriptiva, y conté con una
muestra de 21 cerdos, distribuidos en tres tratamientos con siete unidades experimentales cada
uno. En el estudio, se emplearon como dietas alternativas la yuca y la malanga cocinada. Los
resultados mostraron que no existian diferencias estadisticas significativas en las caracteristicas
fisicoguimicas de la carne entre los cerdos alimentados con balanceados comerciales (grupo de
control) y aquellos alimentados con las dietas alternativas de los tratamientos 2 y 3. Esto indico
que todos los tratamientos fueron estadisticamente iguales, por lo cual se recomendé el uso de
yuca y malanga como alternativas alimenticias para la cria de cerdos. En conclusién, Vera
determind que los cerdos alimentados con dietas locales, como la yuca y la malanga cocinada,

resultaban aptos para el consumo en las familias ecuatorianas.
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Soldrzano (2021), en su tesis titulada “Estrategias de comercializacion de carne porcina de
la asociacion Tosagua”, tuvo como objetivo principal disefiar estrategias para la comercializacion
de carne porcina de dicha asociacion. La investigacion fue de enfoque cuantitativo, de disefio no
experimental y de nivel descriptivo, y contd con una muestra de 384 consumidores de carne de
cerdo, recolectando datos mediante encuestas. Solorzano determind que el 81% de los
compradores valoraba el volumen de carne al momento de la compra, seguido por el 12% que
priorizaba el precio y un 5% que se enfocaba en la calidad, destacando la importancia de la salud
en la eleccion del producto. Ademas, la sanidad fue un factor considerado por un 2% de los
encuestados. En conclusion, Solorzano identificd que el consumo de carne de cerdo era apreciado
entre las familias guayaquilefias y que los compradores a menudo adquirian el producto para
reventa o negocio. Sin embargo, la investigacion revel6 que la asociacién Tosagua carecia de un
proceso adecuado de comercializacidon y de compradores establecidos para su produccion.

Palma (2018), en su tesis titulada “Demanda de la carne de porcino en canal en México”,
tuvo como objetivo principal cuantificar el efecto de diversas variables econdmicas que inciden en
la demanda de carne de porcino en canal en México. La metodologia utilizada fue descriptiva, no
experimental y de tipo documental, abarcando un andlisis de los periodos desde 1994 hasta 2016.
Palma determind que un cambio porcentual en el precio de la carne de porcino reducia la demanda
en un 0.1896%; mientras que un cambio porcentual en la poblacion incrementaba la demanda en
un 2.4637%. Asimismo, un cambio porcentual en el ingreso provocaba un aumento del 0.178% en
la demanda. Palma concluy6 que la demanda de carne de porcino en México estaba influenciada
por factores como el ingreso, el crecimiento de la poblacion, el precio y la competencia con otras

carnes en el mercado.
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Antecedentes Nacionales

Cuba (2022), en su investigacion titulada “Caracterizacion de habitos de consumo de carne
de cerdo en los distritos mas poblados de la provincia de Huancayo — Junin”, tuvo como objetivo
identificar los habitos de consumo de carne de cerdo en los habitantes de los ocho distritos mas
poblados de Huancayo. La metodologia empleada fue no experimental y de nivel descriptivo, con
una muestra conformada por 1065 personas, utilizando cuestionarios para la recoleccion de datos.
Cuba identificd que el 74% de la poblacién evaluada consumia carne de cerdo, mientras que el
26% restante no la consumia, principalmente por indicacion médica o por ser vegetarianos.
Ademas, se encontrd que el pollo era el principal sustituto de la carne de cerdo. La mayoria de los
consumidores adquiria entre 2 y 3 kilogramos en cada compra, siendo el corte de lomo el mas
popular, seguido por la pierna, y el 53% de los consumidores preferia la carne con un poco de
grasa. Las familias consumidoras tipicamente contaban con 2 a 5 miembros, y el 55% de los jefes
de hogar tenia un nivel de instruccion superior, aunque solo el 30% ejercia su profesion, mientras
que el 35% de los consumidores se dedicaba al comercio y el 18% poseia una empresa propia.
Cuba concluyé que el ingreso promedio mayoritario de los hogares consumidores oscilaba entre
1501 y 2000 soles (23%) y entre 1001 y 1500 soles (23%).

Berr( y Jiménez (2021), en su investigacion titulada “Factores determinantes de la
produccidn de carne de cerdo en los asentamientos humanos del distrito de Sullana, Periodo 2021,
analizaron los factores que determinaban la produccion de carne de cerdo. La metodologia
empleada fue cuantitativa, no experimental y de nivel correlacional-explicativa, y los datos se
recogieron mediante encuestas. Se determind que el 85.71% de los encuestados, equivalente a 126
personas, tenia entre 1y 20 cerdos, el 10.88% que representaba a 16 personas tenia entre 21 y 40

cerdos, mientras que un 1.36% equivalente a 2 personas tenia entre 41 y 60 cerdos, el mismo
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porcentaje representaba a 2 personas que poseian entre 81 y 100 cerdos, y el 0.68% equivalente a
una persona tenia mas de 101 cerdos. Por otro lado, 61 porcicultores encuestados, equivalente al
41.50%, alimentaban a sus cerdos con balanceado y desperdicio, 50 porcicultores que
representaban el 34.01% utilizaban productos balanceados, 16 porcicultores, que constituian el
10.88%, sustentaban a sus cerdos con desperdicio, 11 porcicultores equivalentes al 7.48%
mantenian a sus cerdos con polvillo, y 9 porcicultores alimentaban a sus cerdos con maiz. Se
concluyo que los factores de capital y de tecnologia en el modelo de Cobb-Douglas tenian mayor
influencia en la produccién de carne de cerdo, con un coeficiente de ajuste R2 de 60.54%, mientras
que el 39.46% lo explicaban las variables residuales, y los rendimientos de escala eran crecientes,
al ser mayores a 1, lo que indicaba que los porcicultores estaban obteniendo ganancias.

Tamayo (2021), en su tesis titulada “Consumo de carne bovina en la ciudad de
Andahuaylas — Apurimac 2018, tuvo como objetivo cuantificar el consumo de carne bovina en la
ciudad de Andahuaylas. La metodologia empleada fue de enfoque cuantitativo, no experimental y
de nivel descriptivo, con una muestra de 312 familias, a las cuales se les aplicé una encuesta para
recoger los datos. Se determind que el 65% de las personas encuestadas consideraba fundamental
la carne de res en la alimentacion, mientras que un 20% opinaba que no era de importancia, y un
15% indicd no saber su relevancia. Se concluyd que el consumo per capita de carne bovina en la
ciudad de Andahuaylas era de 16.720 kg por afo, lo que demuestra que estaba por encima del
promedio de consumo nacional, que era de 5.8 kg.

Por otro lado, Garcia (2019), en su estudio titulado “Impacto de la publicidad en la
aceptacion del consumo de la carne de cerdo en el distrito de Tocache, provincia de Tocache,
departamento de San Martin”, buscé determinar el grado de influencia de la publicidad en la

aceptacion de la carne de cerdo en el distrito de Tocache. La investigacion fue de tipo exploratorio
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y nivel descriptivo-correlacional, con una muestra de 379 pobladores y encuestas como técnica de
recoleccion de datos. Garcia identifico que el consumo de carne de cerdo era limitado,
especialmente entre quienes tenian ingresos entre 0 y 1,000 soles, destinando en promedio solo
100 soles a la compra de este producto, tendencia también observada en un 15.8% de quienes
ganaban entre 1,000 y 2,000 soles. Se concluy6 que el consumo semanal de carne de cerdo era del
45.38%, mientras que el 24.18% la consumia de manera quincenal, el 20.65% en ocasiones
especiales, como fiestas, y el 9.78% de manera mensual.

Izarra y Zufiiga (2019), en su investigacion titulada “Habitos y preferencia del consumo
de carne de las diferentes especies de animales domésticos en el distrito de Huancavelica”, tuvieron
como objetivo determinar los habitos y preferencias de consumo de carne de varias especies
domésticas en dicho distrito. El estudio fue de tipo basico, no experimental y de nivel descriptivo,
con una muestra de 138 consumidores. Los resultados indicaron que la carne de vacuno fue la mas
consumida en ocasiones festivas con un 56,3%, seguida del consumo mensual (21,9%), semanal
(15,6%) vy diario (6,2%). La carne de ovino fue mas frecuente en festividades y semanalmente
(33,3%), seguida de consumo interdiario y diario (13,3%) y mensual (6,7%). La carne de porcino
destaco en festividades (66,7%), seguida de consumo mensual (23,0%), semanal (7,7%) e
interdiario (2,6%). Para la carne de alpaca, el consumo semanal predominé (33,7%), seguida de
festividades (28,0%), consumo diario (7,4%), mensual (11,6%) e interdiario (9,3%). La carne de
cuy se consumié principalmente en festividades (48,0%), mensual (32,0%) y semanal (20,0%). La
carne de pollo tuvo un consumo diario predominante (45,5%), seguida de festividades (18,2%),
consumo interdiario (17,2%), mensual (10,1%) y semanal (9,0%). Otras carnes se consumieron

mayormente en festividades (61,1%), seguidas de consumo mensual (27,8%) y semanal (11,1%).
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Izarra y Zufiiga concluyeron que el orden de preferencia de consumo entre las carnes domésticas
fue, de mayor a menor, carne de pollo, alpaca, ovino, porcino, vacuno y cuy.
Antecedentes Locales

Ramos (2023), en su tesis titulada “Analisis de la comercializacion de carne de pollo en la
ciudad de Bambamarca, 2022”, tuvo como propoésito analizar las caracteristicas de la
comercializacion de carne de pollo en el distrito durante ese afio. La investigacion utiliz6 una
metodologia aplicada, con un disefio no experimental y de nivel descriptivo, tomando como
muestra a 40 comerciantes y empleando encuestas para la recoleccién de datos. Ramos determiné
que el 100% de los comerciantes consideraba la venta de carne de pollo un negocio rentable y
proyectaban continuar en el mismo rubro debido al margen de ganancia. De los encuestados, el
57.50% obtenia una ganancia de 2 soles por kilogramo de carne de pollo beneficiado, mientras que
el 17.50% ganaba 3 soles. Ademas, el 81.91% de los consumidores priorizaba la calidad del
producto sobre la cantidad y el precio. Se observo que el 46.81% consumia pollo por costumbre y
el 39.36% por el sabor, lo que llevaba al 87.23% de los consumidores a sentirse satisfechos tras
consumirlo. Finalmente, el 92.55% sefial6 que, si sus ingresos aumentaran, también incrementaria
su consumo de pollo. En general, la comercializacion de carne de pollo en Bambamarca se
caracterizaba por una estructura de competencia perfecta.

Cruzado (2019), en su tesis titulada “Caracterizacion de la comercializacion de carne de
cerdo (Sus scrofa domesticus) en la ciudad de Bambamarca, Periodo 2018, tuvo como objetivo
identificar las caracteristicas de la comercializacion de carne de cerdo en dicha localidad. La
investigacion se desarroll6 bajo un enfogque no experimental y de nivel descriptivo, utilizando una
muestra que incluy6 a 95 productores y 146 familias consumidoras, y los datos se recolectaron a

través de encuestas. Se encontrd que, en el afio 2018, se ofrecieron en promedio 5,640 cerdos en
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carcasa, lo que representd un total de 249,360 kg de carne. Del total, 138,182 kg (55.41%) se
destinaron al consumo familiar en la zona urbana, mientras que 28,755 kg (11.53%) se asignaron
al consumo en la zona rural. Ademas, 20,721 kg (8.31%) fueron distribuidos a chicharonerias,
20,478 kg (8.21%) a restaurantes, 15,544 kg (6.23%) a cocinerias de abastos, y 25,680 kg (10.30%)
se dirigieron al mercado regional en Cajamarca, Chiclayo y Trujillo. La demanda de carne de cerdo
en las familias de Bambamarca durante ese afio fue, en promedio, de 7,159 kg, con un consumo
per capita de 49 kg por familia al afio y 10 kg por persona al afio. A nivel de los productores, la
venta promedio de cerdos fue de S/ 490.00 por ejemplar, con un peso vivo promedio de 67 kg,
mientras que los comerciantes vendieron la carne a un precio promedio de S/ 11.50 por kilogramo.

Villanueva (2018), en su investigacion titulada “Percepciones y habitos alimenticios en el
consumo de Quinua (Chenopodium guinoa willd) en la zona urbana del distrito de Bambamarca”,
tuvo como objetivo analizar como las percepciones y habitos alimenticios influian en el consumo
de quinua. El estudio fue de enfoque no experimental y nivel descriptivo, empleando una muestra
de 90 familias y utilizando encuestas para la recoleccion de datos. Se determino que al 86.1% de
los consumidores (68 personas) les agradaba el sabor de la quinua, y la mayoria la consumia por
su valor nutricional, percibido como el principal beneficio (36.7%, 29 personas). Ademas, el
40.5% (32 personas) la consideraba un producto tipicamente peruano, mientras que el 39.2% (31
personas) la asociaba con una costumbre de consumo, predominando las mujeres (66.75%, 60
personas) entre los consumidores. En cuanto a los habitos alimenticios, el 43.0% (34 personas)
consumia quinua generalmente una vez por semana, con un consumo promedio de 343 gramos al
mes. El 29.1% (23 personas) la adquiria a un precio de S/.12.00. Se observo que la quinua se
consumia principalmente en el desayuno (58.2%, 46 personas), mayormente en casa (59.5%, 47

personas) y, en su mayoria, en forma de grano (68.4%, 54 personas). Los consumidores solian
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comprarla en el mercado central de la ciudad y la preparaban principalmente en sopas (40.5%, 32
personas). En conclusion, no se encontrd una relacion o asociacion significativa entre el consumo
de quinua y las percepciones y habitos alimenticios.
2.2. Bases Tedricas
2.2.1. Oferta

La oferta se refiere a la cantidad de productos que los productores estan dispuestos a vender
en un mercado durante un periodo especifico y a un precio determinado. Comprende todos los
bienes o servicios producidos o disponibles en el mercado que los productores y distribuidores
ponen a disposicion de los consumidores en diferentes mercados y a distintos precios (Astudillo,
2012).

Segun Gonzales y Pérez (2009), la oferta de un bien esta relacionada con variables como

la cantidad ofrecida, el precio de los factores productivos y la competencia en el mercado.

2.2.1.1.Cantidad ofrecida. La cantidad ofrecida se refiere a la cantidad de un bien o servicio que
los productores estan dispuestos y capacitados para vender en un periodo de tiempo
especifico (Astudillo, 2012).

2.2.1.2.Precio de los factores productivos. Los factores productivos son los recursos esenciales
empleados en la produccion de bienes y servicios. Cuando el costo de estos recursos es mas
bajo, la produccion de un bien se vuelve menos costosa, aumentando asi el beneficio
potencial para el vendedor. Esto motiva al productor a incrementar la oferta para cada nivel
de precios. Por el contrario, si el precio de un factor productivo sube, los costos de
produccién se incrementan, reduciendo la rentabilidad de los bienes que lo utilizan y
provocando que el productor disminuya la cantidad ofrecida al mismo nivel de precios

(Gonzales & Pérez, 2009).
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2.2.1.3.Competidores. Los competidores se refieren al conjunto de empresas que proporcionan un
servicio o producto similar al nuestro o que enfocan sus esfuerzos hacia el mismo segmento
de mercado (Astudillo, 2012).
2.2.2. Demanda
La demanda es la cantidad de bienes y servicios que un consumidor, 0 un grupo de
consumidores, esta dispuesto a adquirir a un precio especifico en un tiempo determinado. Para que
una persona demande un bien o servicio, este debe ser util y satisfacer alguna necesidad, ademas
de ser econdmicamente accesible. A menudo, las personas desean ciertos bienes, como una casa,
pero no pueden pagarlos. Por tanto, solo la demanda de quienes tienen la capacidad de pago influye

en el precio de estos bienes (Astudillo, 2012).

2.2.2.1.Gustos o preferencias de los consumidores. Los gustos y preferencias se consideran
una variable psicoldgica que refleja las necesidades y deseos fundamentales de los seres
humanos, y, por lo tanto, no son facilmente explicables por un economista. Sin embargo,
es importante sefialar que los gustos y preferencias pueden ser influenciados por la
publicidad, lo que significa que no son estaticos, sino susceptibles a cambios (Gonzéles
& Pérez, 2009).

2.2.2.2.Ingreso familiar. La demanda de un bien también esta relacionada con el nivel de
ingresos de un individuo. Este ingreso determina la capacidad de gasto de cada persona o
familia; a medida que aumenta el ingreso, generalmente también aumenta la demanda de
la mayoria de los bienes. Asi, se puede establecer que, a mayor renta, mayor sera la
cantidad demandada de un bien o servicio (Gonzales & Pérez, 2009).

2.2.2.3.Precio de los bienes. El precio de los bienes relacionados con el que se desea adquirir es

otro factor a tener en cuenta. En economia, esta relacion puede ser de sustitucién o de
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complementariedad, lo que da origen a dos tipos de bienes: los bienes sustitutivos y los
bienes complementarios (Gonzéles & Pérez, 2009).
2.2.2.4.Cantidad demandada. En este sentido, la demanda refleja las cantidades de un bien que
los consumidores desean comprar a diferentes precios, considerando otros factores
especificos (Astudillo, 2012).
2.2.3. Habitos de consumo
La carne de cerdo es un alimento que se consume durante todo el afio, aunque su consumo
es menor en verano, cuando es reemplazada por productos del mar y vegetales. La forma
predominante de consumo es a través de comidas caseras, en platos abundantes. Sin embargo, es
relevante sefialar que cada vez mas, los consumidores chinos de clase media y alta prefieren comer
fuera de casa. En los Gltimos afios, también ha aumentado la compra en linea, especialmente de
carne de cerdo premium, que incluye productos importados y organicos. Los sitios de venta en
linea en China, asi como los supermercados que ofrecen comercio electronico, han comenzado a
incluir la opcion de envio de carne a domicilio, a pesar de los desafios que presenta la logistica
para mantener la cadena de frio (Marin, 2022). En este sentido, los habitos de consumo pueden

estar determinados por:

2.2.3.1. Frecuencia de consumo. Se entiende por frecuencia de consumo los intervalos de tiempo
en los que las familias o consumidores adquieren un bien, producto o servicio, pudiendo
ser estos diarios, semanales, quincenales, mensuales, trimestrales, entre otros (Horcada &

Polvillo, 2016)

2.2.3.2. Lugar de compra. Ademas, el punto de venta es el lugar donde se ofrece un bien,
producto o servicio; estos pueden ser locales comerciales, vias pablicas, ferias, mercados

formales, entre otros (Marin, 2022)
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2.2.3.3. Formas de consumo. En cuanto a la carne de cerdo, sus formas de consumo incluyen

chicharrén, jamon, adobo de chanco, chuleta, chuleta ahumada y tocino.

2.2.4. Percepcion sensorial

La percepcion sensorial es una disciplina cientifica que mide objetivamente y de manera
reproducible las caracteristicas de un producto utilizando los sentidos. En este método, los seres
humanos (los catadores) actian como instrumentos de medicion, por lo que la precision de una
evaluacion sensorial depende de factores clave como las personas que participan y la metodologia
empleada para realizar la prueba sensorial. El andlisis sensorial es un enfoque directo que permite
valorar de manera real los atributos percibidos al masticar la carne. Los panelistas suelen utilizar
términos como duro, seco, gomoso, harinoso y fibroso, entre otros. Sin embargo, aplicar esta
metodologia a la carne presenta ciertos desafios, ya que es un producto heterogéneo que requiere

un tratamiento culinario preciso (Horcada & Polvillo, 2016).

2.2.4.1. Olor de la carne. El olfato es capaz de detectar concentraciones minimas de sustancias

olorosas que se encuentran en la carne y se liberan al cocinarla.

2.2.4.2. Terneza de la carne. La facilidad con la que la estructura de la carne se desorganiza
durante la masticacion, segun lo percibe el consumidor, se define como la ternura
percibida de la carne.

2.2.4.3. Jugosidad de la carne. La sensacion de sequedad de la carne durante la masticacion es
una propiedad organoléptica, vinculada con la capacidad de la carne para liberar agua y

con su contenido de grasa.

2.2.4.4. Flavor de la carne. El conjunto complejo de propiedades olfativas y gustativas (olor y

sabor) que se experimentan al degustar la carne se define como sabor. En este proceso
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también influyen las sensaciones tactiles, térmicas, dolorosas o de movimiento que
ocurren durante la ingestion.

2.2.4.5. Color de la carne. La vista realiza una evaluacion integral del aspecto de la carne, un
atributo que tiene especial relevancia en la aceptacion del producto al momento de la

compra.

2.2.5. Factores de calidad
A lo largo de todo el proceso de produccion de la carne, hay multiples factores que pueden
influir en la calidad del producto. En términos generales, estos factores se pueden clasificar en dos
grupos principales: los intrinsecos, que dependen del propio animal, y los extrinsecos, que son
externos al animal. Ambos tipos de factores afectan, en mayor o menor medida, las propiedades
clave que determinan la calidad, como la composicion quimica, el color, la textura y la capa
(Horcada & Polvillo, 2016).
2.2.5.1. Factores intrinsecos. Los factores propios del animal que afectan las caracteristicas de
la carne incluyen el tipo de musculo, la raza, el sexo, la susceptibilidad al estrés y el peso
al momento del sacrificio.
2.2.5.2. Factores extrinsecos. Diversos autores destacan entre los factores externos al animal la
influencia de la alimentacion y el estrés, especialmente el que se genera durante el
transporte al matadero o en el momento del sacrificio. Ademas, las condiciones asociadas
al sistema de produccion, ya sea extensivo o intensivo, también pueden impactar las

caracteristicas de la carne.

2.3. Marco Legal y Normativo
El Decreto Supremo N° 002-2010-AG establece el Reglamento del Sistema Sanitario

Porcino, cuyo propdésito es normar las acciones y medidas sanitarias definidas por el Servicio
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Nacional de Sanidad Agraria (SENASA). Este reglamento se centra en la normalizacion,
proteccion y supervision del Sistema Sanitario Porcino, buscando prevenir, controlar y erradicar
enfermedades de gran relevancia economica en la ganaderia porcina. Asimismo, regula los
procedimientos necesarios para obtener las autorizaciones sanitarias relacionadas con la
construccién y operacion de granjas porcinas.

Resolucion Jefatural N° 0125-2020-MINAGRI-SENASA. Modifican Anexo 1 del

Reglamento del Sistema Sanitario Porcino, aprobado por el D.S. N° 002-2010-AG.
2.4. Aspectos conceptuales de la carne de cerdo

2.2.6. Concepto

La carne de cerdo es un componente esencial en la alimentacion y gastronomia de Espafia,
ya que el cerdo ofrece una amplia gama de productos carnicos con diversas propiedades
nutricionales, contribuyendo con elementos valiosos a nuestra dieta (Inter Porc, 2015).

Se define la carne como la parte muscular comestible de los animales de abasto que han
sido sacrificados y procesados bajo condiciones higiénicas. Esto incluye las porciones de grasa,
huesos, cartilagos, piel, tendones, aponeurosis, nervios, y vasos linfaticos y sanguineos que
generalmente se encuentran adheridos al tejido muscular y no se separan en los procesos de

manejo, preparacion y transformacién (Horcada & Polvillo, 2016).

2.2.7. Beneficios nutricionales

La carne de cerdo ofrece un aporte nutricional fundamental para el consumo humano,
gracias a su alto valor en proteinas, vitaminas y minerales. Se recomienda una racion de
aproximadamente 100 g para un adulto, ya que el consumo de carne de cerdo conlleva numerosos
beneficios nutricionales. En primer lugar, el cerdo es una excelente fuente de proteinas y

aminoacidos esenciales. Ademas, proporciona una variedad de minerales, incluyendo fésforo,
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selenio, sodio, zinc, potasio, cobre, hierro y magnesio. En cuanto a las vitaminas, la carne de cerdo
es rica en B6, B12, tiamina, niacina, riboflavina y acido pantoténico, las cuales son beneficiosas

para el crecimiento y el desarrollo saludable tanto de nifios como de adultos (Barrios, 2020).

2.2.8. Alimentacion de los cerdos
De acuerdo con Campabadal (2009), existen tres tipos de alimentos que se pueden emplear
en la dieta de cerdos en desarrollo y engorde: alimentos balanceados, residuos agricolas y

desperdicios.

- Alimentos balanceados: incluyen granos como maiz, arroz y trigo. El éxito en el uso de
estos alimentos radica en que la dieta esté adecuadamente equilibrada, satisfaciendo los
requerimientos nutricionales y utilizando materias primas de alta calidad, ademas de tener
un buen entendimiento del consumo real de alimento. La viabilidad de las dietas basadas
en maiz o en subproductos agroindustriales (como arroz, trigo o melaza) depende de los
costos de alimentacion para producir una unidad de ganancia.

- Residuos agricolas: se refieren a alimentos energéticos con alto contenido de humedad,
como platano, yuca, camote y diversas frutas. En general, estos alimentos contienen
aproximadamente 30% de proteina, 1,5% de lisina, 2% de calcio y 1% de fosforo. Se
recomienda proporcionar entre 1 kg y 1,25 kg por cerdo al dia, dividiendo esta cantidad
en dos porciones: una por la mafiana y otra por la tarde, especialmente para cerdos que
pesan mas de 30 kg.

- Desperdicios: este sistema se emplea en algunas granjas porcinas y se compone de
residuos provenientes de hoteles, restaurantes e industrias. Su utilizacién puede generar
dos problemas importantes: un desequilibrio de nutrientes debido a la variabilidad de los

productos que lo componen y riesgos sanitarios, incluyendo enfermedades. Para prevenir
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la transmision de estas enfermedades, es crucial cocinar los desperdicios, llevandolos a

ebullicién a 100 °C durante aproximadamente 30 minutos.

2.2.9. Formas de consumo de la carne de cerdo
De acuerdo con Frank (1995), citado por Cruzado (2019), las distintas maneras de consumir

carne de cerdo son las siguientes:

- Chicharrén: Es un alimento que se obtiene al freir la grasa de la carne de cerdo o de
otras carnes, y sirve como complemento en la alimentacion.

- Chicharrén prensado: Este producto se elabora a partir de la compactacion de
residuos y subproductos de la carne de cerdo.

- Chorizo: Se trata de un embutido que se prepara rellenando las tripas del cerdo con
carne magra picada o molida, ademas de trozos de lardo, que se mezclan de manera
homogénea y se sazonan con sal, vinagre, pimiento molido y hierbas aromaticas como
orégano. laurel y mejorana.

- Jamon: Se elabora utilizando los musculos de las patas traseras del cerdo, aunque
también se pueden usar el lomo y la espaldilla. Puede presentarse salado, cocido o
ahumado.

- Adobo de chancho: Es un platillo que consiste en carne de cerdo marinada,
acompariada de verduras y condimentos, y que generalmente se cocina en una olla de
barro.

- Chuleta: Se refiere a un corte de carne que se encuentra justo encima de la costilla de
un animal, ya sea cerdo, vacio, cordero o carnero.

- Chuleta ahumada: Este producto se sala y se somete al humo en un ahumador, lo que

le proporciona sabor y ayuda a su conservacion por mas tiempo.
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- Tocino: Es carne con grasa que se obtiene de la region del lomo o de la parte baja del
costillar del cerdo, y que se ahuma para su conservacion y venta.
2.5. Definicion de Términos Bésicos

- Consumo: Se refiere al gasto realizado por las personas en ciertos productos destinados a
la alimentacion, el cual se manifiesta en los habitos alimenticios, las percepciones de los
consumidores y la calidad de los alimentos o productos que se utilizan para el consumo
(Horcada & Polvillo, 2016).

- Cerdo: Es un animal domesticado que las familias crian para su consumo o venta, también
conocido como cochino, chanco, porcino o marrano. Los cerdos son animales de cuerpo
corto, con un dorso amplio y espaldas musculosas (Campabadal, 2009).

- Carne: Se refiere al tejido muscular de animales domésticos que han sido sacrificados en
condiciones higiénicas adecuadas, utilizado para la alimentacion humana (Horcada &
Polvillo, 2016).

- Oferta: La oferta comprende el conjunto de bienes y servicios disponibles en el mercado.
La curva de oferta representa la relacion entre las cantidades ofrecidas de un bien o servicio
particular a distintos precios (Policonomics, 2017).

- Demanda: La demanda es la representacion global del mercado que refleja las intenciones
de compra de los consumidores. La curva de demanda indica la cantidad de un bien
especifico que los consumidores estan dispuestos a adquirir en funcién de su precio y su
renta disponible (Policonomics, 2017).

- Habitos: La forma principal de consumo es a través de comidas caseras y platos
abundantes, aunque es relevante mencionar que los consumidores urbanos de clases medias

y altas en China estan comiendo fuera de sus hogares con mayor frecuencia. Ademas, en
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afios recientes, ha aumentado la compra en linea, especialmente de carne de cerdo
premium, como la importada y organica (Marin, 2022).

Percepcion sensorial: Esta disciplina cientifica permite medir de manera objetiva y
reproducible las caracteristicas de un producto a través de los sentidos. En este enfoque,
los instrumentos de medida son los humanos (catadores), por lo que obtener resultados
precisos depende de factores esenciales como los individuos seleccionados y la
metodologia utilizada en la prueba sensorial (Horcada & Polvillo, 2016).

Factores de calidad: En términos generales, la calidad se define como el grado en que un
producto o servicio cumple con las expectativas del usuario o consumidor a lo largo del
tiempo. En el caso de la carne, definir "calidad de carne™ es complejo debido a su
heterogeneidad y al componente subjetivo que influyen en criterios como el color, la
textura y la jugosidad (Horcada & Polvillo, 2016).

Alimentacion: Se refiere a la nutricion esencial para los animales criados para el consumo
humano, como cerdos, vacunos y otros animales domésticos (Campabadal, 2009).
Consumidor: Es cualquier persona que compra un producto con el fin de consumirlo como

parte de su alimentacion (Horcada & Polvillo, 2016).
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Capitulo 3: Materiales y Métodos

3.1. Ubicacion Geografica de la Investigacion

Bambamarca es un distrito ubicado en la provincia de Hualgayoc. Es cuna de la cultura
Q’ori-marca y tiene una poblacion aproximada de 60000 habitantes, de los cuales el 80%
pertenecen a la zona rural. Su ubicacion: 78° 30" de latitud oeste / 6° 41" de longitud sur (Plataforma
Digital Unica del Estado Peruano, 2023).
Ubicacién geogréfica:

e Norte: Con la provincia de Chota,

e Sur: Con la Provincia de Cajamarca y Celendin,
e Este: Con la provincia de Celendin,

o Oeste: Con la provincia de Hualgayoc.

Relieve
o Laregion de Cajamarca esta atravesada por la cordillera occidental de los Andes, lo que

le da un relieve muy accidentado.

« El distrito de Bambamarca se encuentra en la provincia de Hualgayoc, en el departamento
de Cajamarca.
Clima
o Laregion de Cajamarca tiene dos zonas climaticas: la zona norte, semi tropical, y la zona

sur, gquechua.

o El distrito de Bambamarca tiene dos microclimas: sub-humedo y templado entre 2 300 y

3500 m.s.n.m., y frio entre 3 500 y 4 000 m.s.n.m.
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Figura 1
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3.2. Unidad de anélisis
Poblacion. La poblacion para la presente investigacion estara conformada por las familias
de la ciudad de Bambamarca, 2023; segun como se muestra en la siguiente tabla:

Tabla 1

Familias de la ciudad de Bambamarca

Jefe de hogar N° de familias ciudad de Bambamarca

Varones 8,155
Mujeres 9,045
Total 17,200

Nota. Base de datos INEI (2018)

Muestra. La muestra se determind mediante el muestreo probabilistico aleatorio simple,

segun el siguiente detalle:

Férmula para determinar el tamafio de la muestra:
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H= _ ZE@W
E2(N-1)+z*(p)(q)

Donde:
n = Tamafio de la muestra
Z = Nivel de confianza elegido: 1.96
P = Proporcion de las unidades que tienen las caracteristicas: 50% (0.5).
Q = Proporcién de las unidades que no reunen la caracteristica: 50% (0.5).
N = Tamafio de la poblacion: 17,200 familias de Bambamarca.
E = Error = 10% (0.10).

~ (1.96)2(0.5)(0.5)(17,200)
1= 0.01)2(17,200 — 1) + (1.96)2(0.5) (0.5)

n=96

Por lo tanto, la muestra para la presente investigacion estuvo conformada por 96

familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

Por otro lado para determinar la aplicacion de cuestionario para ofertantes de carne de
cerdo en la investigacion se trabajo con toda la poblacion 32 comerciantes por ser un grupo
pequefio se aplicd el cuestionario a toda la poblacion, ya que los comerciantes de carne de
cerdo venden en los diferentes en los Jr. Alfonso Ugarte cuadra 6 y 7 , Mariscal sucre cuadra
4 y 6,San Martin cuadra 3, mercado temporal de abastos y mercado central de abastos
(municipalidad provincial Hualgayoc-Bambamarca 2023).

3.3. Materiales
Recursos materiales.

v Materiales de escritorio y oficina
- plumones.

- Lapiceros.



30

- Memoria USB.

- Papel bond A4.

- Papelotes.

- Cuaderno de apuntes.

- resaltadores.

- Folder Manila.

- Reglas.

- Camara fotografica.

- Software SPSS version 26
v' Logisticos:

- Alimentacion.

- Movilidad (vehiculo particular)

- Computadora.

- Internet.
Recursos humanos.

- Investigador.
- Asesores.

- Pobladores de cada una de las comunidades del area de influencia.

3.4. Metodologia
Enfoque

El enfoque cuantitativo, segiin Hernandez y Mendoza (2018), se caracteriza por el uso de
métodos estadisticos y numeéricos para recolectar y analizar datos. Este enfoque busca cuantificar
fenomenos, proporcionando resultados que permiten establecer patrones, relaciones y
generalizaciones a partir de una muestra representativa de la poblacion.
Tipo basica

Este estudio tuvo como objetivo generar nuevos conocimientos sobre un tema especifico,

basandose en la curiosidad cientifica relacionada con un fenomeno observado, y aporto al
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desarrollo tedrico del area (Naupas et al., 2018). En este sentido, la invest igacion se centra en la
caracterizacion del consumo de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las familias de
Bambamarca, a aspectos como la oferta, la demanda, los habitos de consumo, la percepcion
sensorial y los factores de calidad.
Nivel exploratorio-descriptivo

Seglin Arias (2006), “la investigacion exploratoria se realiza sobre temas U objetos poco
conocidos o estudiados, y sus resultados ofrecen una visién preliminar de dichos objetos,
proporcionando un nivel superficial de comprension” (p. 23). De igual modo, senala que “la
investigacion descriptiva consiste en caracterizar un hecho, fenémeno, individuo o grupo, con el
fin de establecer su estructura 0 comportamiento™.

El nivel exploratorio permitié examinar la caracterizacion del consumo de carne de cerdo
(Sus scrofa domesticus) en las familias de Bambamarca. El nivel descriptivo facilito el anlisis de
las caracteristicas de la carne de cerdo, asi como la oferta, demanda, héabitos de consumo, la
percepcion sensorial y los factores de calidad que intervienen antes de su consumo.
Disefio no experimental — transeccional

Este estudio adoptd un disefio no experimental, ya que no se manipularon las variables
relacionadas con la caracterizacion del consumo de carne, sus dimensiones, habitos de consumo,
percepcion sensorial y factores de calidad; simplemente se describieron en un solo periodo
correspondiente al afio 2023. Segun Hernandez & Mendoza (2018), este disefio se llevo a cabo sin
la manipulacién intencionada de variables, observando los fendmenos en su entorno natural para

su posterior analisis, lo cual implico trabajar con informacion recopilada en un Gnico momento.
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3.4.1. Métodos, Técnica e instrumento

El método deductivo-analitico de la investigacion se baso en la logica deductiva y el
analisis detallado de la informacion. Se utilizo la técnica de la encuesta, empleando un cuestionario
como instrumento. Este cuestionario fue elaborado con preguntas derivadas de la
operacionalizacion de las variables, basandose en los autores Cruzado (2019) y Ramos (2023).
Para el procesamiento y analisis de datos estadisticos, se utilizd Excel y el programa estadistico
IBM SPSS V. 26, a través del cual se presentaron los datos en forma de tablas de frecuencias y

figuras.
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Capitulo 4: Resultados y Discusion

4.1. Caracterizacion del consumo de la carne de cerdo
4.1.1. Analizar las caracteristicas de la oferta.
Se analiz0 las caracteristicas de la oferta que se obtuvo en el recojo de datos.

Tabla 2

Género de los encuestados ofertantes

Genero Frecuencia Porcentaje
Masculino 10 31,3
Femenino 22 68,8
Total 32 100,0

En la Tabla 2 se observa que, de un total de 32 encuestados dedicados a la oferta de carne
de cerdo en la ciudad de Bambamarca, 10 corresponden al género masculino, lo que equivale al
31.3 %, mientras que 22 pertenecen al genero femenino, representando el 68,8%. Estos resultados
evidencian que la mayoria de las personas que ofrecen carne de cerdo son mujeres, lo que indica
una mayor participacién femenina en esta actividad econdémica en la localidad.

Este hallazgo se puede relacionar con el estudio de Cuba (2022), quien caracterizd los
habitos de consumo y comercializacién de carne de cerdo en Huancayo, y descubrié que las
mujeres suelen estar mas involucradas en actividades de venta y comercializacion de alimentos,
especialmente en el &mbito local o informal. Esto se debe, en parte, a que las mujeres suelen
desempefiar un papel importante en la economia familiar, gestionando pequefias unidades de
negocio para complementar los ingresos del hogar.

Asimismo, en el antecedente Ganchozo (2022), sobre sistemas de produccion porcina en
el Canton Bolivar, se destac6 que la participacion femenina no solo es alta en la venta, sino también
en la gestion de las fincas porcinas, aunque a menudo estas actividades no se reconocen

formalmente. En el contexto de Bambamarca, este predominio femenino en la comercializacién
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podria reflejar dinamicas similares, donde las mujeres, ademas de desempefiar roles familiares,
lideran actividades de venta en mercados locales. Esto refuerza la idea de que su papel en la
economia local es crucial, especialmente en sectores como la comercializacion de carne de cerdo.

Tabla 3

Edad de los ofertantes seguin su genero

Geénero ARos Frecuencia Porcentaje
34-47 5 90,0

Masculino 48-61 4 40,0
62-75 1 10,0
Total 10 100,0
34-47 13 99,1

Femenino 48-61 8 36,4
62-75 1 45
Total 22 100,0

La Tabla 3 presenta la distribucién de edades seguin género de los encuestados que se
dedican a la venta de carne de cerdo en la ciudad de Bambamarca. En el caso del género masculino,
se observa que el 50 % de los vendedores se encuentra en el rango de 34 a 47 afios, seguido por un
40 % en el rango de 48 a 61 afios y un 10 % en el grupo de 62 a 75 afios. Por su parte, en el género
femenino, el 59,1 % se concentra en el rango de 34 a 47 afos, el 36,4 % en el de 48 a 61 afios y un
4,5 % en el de 62 a 75 afios.

Estos datos indican que el rango de edad de 34 a 47 afios es el mas representativo tanto en
hombres con el 50% como en mujeres con el 59.1%, lo que sugiere que esta actividad es
predominante entre personas en etapas de madurez productiva. La menor participacién en los
grupos de mayor edad podria asociarse con las exigencias fisicas que conlleva esta mano de obra.
Cruzado (2019), en su investigacion sobre la comercializacion de carne de cerdo en Bambamarca,
sefialé que los comerciantes generalmente se encuentran en edades maduras, debido a la

experiencia y estabilidad econdmica que se requiere para establecerse en este rubro.



35

Ademas, Ganchozo (2022) en su investigacion caracterizacion de sistemas de produccion
porcina en el Cantén Bolivar, reporta una tendencia similar, donde los productores y comerciantes
de carne de cerdo suelen pertenecer a grupos etarios que combinan juventud y experiencia, por lo
general entre los 30 y 50 afios, ya que esta etapa ofrece el equilibrio entre vigor fisico y
conocimiento del mercado.

La baja representacion de adultos mayores de 62 a 75 afios con un porcentaje de 10% en
hombres y un 4.5% en mujeres, podria explicarse por las demandas fisicas y logisticas que
implican la comercializacion de carne de cerdo, lo cual limita su participacion a medida que
aumenta la edad. En tanto, los jovenes menores de 34 afios no se destacan en este sector,
posiblemente debido a que buscan oportunidades en actividades mas modernas o que requieren
menor especializacion tradicional.

Tabla 4

Lugar de residencia de los vendedores de carne de cerdo

Lugar Frecuencia Porcentaje
Bambamarca 30 93,8
San Antonio 2 6,3
Total 32 100,0

Bambamarca: Con un 93.8% de los ofertantes, es claro que esta localidad tiene una
participacién dominante en comparacion con San Antonio. Esto sugiere que Bambamarca podria
tener ventajas competitivas que atraen a mas ofertantes, como una mayor oferta de productos o
servicios, mejores condiciones de mercado, o0 una mayor poblacion.

San Antonio: Apenas un 6.3% de los ofertantes provienen de esta localidad, lo que indica
una representacion muy baja. Esto podria indicar que existe una menor actividad econémica o que

los factores que limitan la capacidad de oferta son mas pronunciados en San Antonio.
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Tabla b

Nivel de instruccién de ofertantes

Estudios Frecuencia  Porcentaje
Analfabeto 4 12,5
Educacion primaria 24 75,0
Educacion secundaria 4 12,5
Total 32 100,0

La Tabla5 revela que el 12.5% de los ofertantes de carne de cerdo son analfabetos, mientras
que el 75% solo ha completado la educacion primaria 'y el 12.5% ha alcanzado la secundaria. Esta
distribucion indica una baja formacién educativa general, lo que puede limitar su capacidad para
innovar y gestionar eficazmente sus negocios. La alta proporcion de analfabetismo y de personas
con solo educacién primaria sugiere la necesidad de implementar programas de alfabetizacion y
capacitacion técnica para mejorar sus habilidades en produccion y gestion comercial, lo que podria
impulsar su competitividad en el mercado de la carne de cerdo.

Tabla 6

Tiempo en el trabajo de vendedores

Anos Frecuencia Porcentaje
8-21 17 53,1
22-35 9 28,1
36-49 6 18,8
Total 32 100,0

La Tabla 6 muestra la experiencia laboral de los vendedores de carne de cerdo en
Bambamarca. Un notable 53.1% de ellos ha trabajado entre 8 y 21 afios, lo que indica un grupo
significativamente estable y con experiencia intermedia en el sector. Ademas, el 28.1% cuenta con
entre 22 y 35 afios de experiencia, sugiriendo que un numero considerable de vendedores tiene una
larga trayectoria, lo que puede aportar un conocimiento valioso sobre el mercado y las préacticas

comerciales. Por otro lado, el 18.8% ha trabajado entre 36 y 49 afios, 0 que refleja que hay también
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un grupo con experiencia significativa, posiblemente ofreciendo no solo habilidad técnica sino
también conexiones valiosas en la industria. En conjunto, esta distribucion de afios de experiencia
sugiere un sector bien establecido, donde la acumulacion de conocimiento y relaciones puede
favorecer la competitividad de los vendedores en el mercado de la carne de cerdo

Tabla 7

Genero de los consumidores de carne de cerdo

Genero  Frecuencia Porcentaje

Masculino 11 11.5
Femenino 85 88.5
Total 96 100.0

La Tabla 7 indica que, en la ciudad de Bambamarca, la gran mayoria de las personas
encargadas de realizar las compras para sus familias son de género femenino, representando el
88.5% de los encuestados, mientras que solo el 11.5% corresponde al género masculino.

Este resultado refleja un rol predominante de las mujeres como principales responsables
de la adquisicion de alimentos en los hogares, un patron que podria estar influenciado por factores
culturales y sociales de la region. Tradicionalmente, las mujeres suelen asumir responsabilidades
relacionadas con la administracion del hogar, lo que incluye la compra de productos esenciales
como la carne de cerdo. Por otro lado, aunque en menor proporcion, los hombres también
participan en este rol, mostrando que, aunque minoritario, existe una tendencia hacia la
diversificacion de las tareas dentro de las familias.

Tabla 8

Edad de los consumidores de carne de cerdo

Edades Frecuencia Porcentaje

[17-34] 36 375
[35-52] 31 32.3
[53-71] 29 30.2

Total 96 100.0
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La Tabla 8 presenta la distribucién por rangos de edad de los encuestados encargados de
realizar las compras en sus familias. El grupo mas representativo corresponde a las personas entre
los 35y 52 afios, con un 32.3%, seguido de cerca por aquellas entre 53 y 71 afios, que representan
el 30.2%. Por otro lado, el grupo mas joven, de 17 a 34 afos, representa unicamente el 3.5% de
los encuestados.

Este patron sugiere que las decisiones de compra recaen principalmente en personas adultas
mayores, quienes suelen tener mas experiencia y responsabilidad dentro del nucleo familiar. Los
porcentajes mas bajos en el grupo de 17 a 34 afios podrian explicarse porque los jovenes
generalmente no asumen roles principales en la economia doméstica o porque viven bajo la tutela
de sus padres u otros adultos mayores encargados de estas tareas.

La informacion obtenida destaca la importancia de orientar estrategias comerciales hacia
los segmentos de edad adulta, especialmente aquellos entre los 35 y 71 afios, que constituyen el
principal grupo de compradores en la region.

Tabla 9

Barrio al que pertenecen los consumidores de cane de cerdo

Barrio Frecuencia Porcentaje
Puente corellama 11 11,5
Amazonas 11 11,5
Pinos 10 10,4
Obelisco 10 10,4
Agomarca 11 11,5
Carlos Torres 11 11,5
José Olaya 10 10,4
Puente piedra 10 10,4
Centro 12 12,5

Total 96 100,0
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La Tabla 9 detalla la distribucion de los encuestados segun los barrios de la ciudad de
Bambamarca. Se observa que el barrio del Centro concentra el mayor porcentaje de encuestados,
con un 12.5%, lo cual refleja su relevancia como zona de mayor densidad poblacional o actividad
economica. Los barrios de Puente Corellama, Amazonas, Agomarca y Carlos Torres registraron
un 11.5% de participacion cada uno, indicando una representatividad moderada dentro de la
muestra. Finalmente, los barrios de Los Pinos, Obelisco, José Olaya y Puente Piedra alcanzaron
un 10.4% cada uno, demostrando una distribucion ligeramente menor en comparacion con los
anteriores.

Este analisis resalta la diversidad geogréafica de los encuestados, con una distribucion que
refleja tanto la importancia del centro como la participacion activa de los barrios circundantes. Es
posible que el alto porcentaje del Centro se relacione con la accesibilidad a servicios,
infraestructura y actividades comerciales predominantes en esta zona. Por su parte, los demas
barrios muestran una presencia significativa que permite entender mejor las dinamicas de consumo
y representacion en diferentes areas de la ciudad.

Tabla 10

Grado de instruccion de los consumidores de carne

Grado de instruccion Frecuencia Porcentaje

Analfabeto 8 8.3
Educacion primaria 67 69.8
Educacion secundaria 12 12.5
Educacion superior 9 9.4
Total 96 100.0

La Tabla 10 presenta el grado de instruccién de los encuestados, reflejando un panorama

educativo diverso en la ciudad de Bambamarca. EI mayor porcentaje corresponde a personas con
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educacion primaria, representando el 69%, lo cual indica que la mayoria de los encuestados posee
un nivel basico de formacion académica. Le sigue el grupo con educacion secundaria con un
12.5%, lo que sugiere una menor continuidad hacia niveles superiores.

Por otro lado, un 9.4% de los encuestados cuenta con educacion superior, mostrando un
nivel de instruccion avanzado, aungque minoritario en comparacién con los demas grupos.
Finalmente, el 8% de los encuestados se identifico como analfabetos, evidenciando la existencia
de desafios en la alfabetizacion dentro de esta poblacion.

Este andlisis pone de manifiesto una distribucion desigual en el acceso a la educacion, con
una concentracion predominante en los niveles basicos y una menor proporcion en los niveles
avanzados. Esta situacion podria influir en las decisiones de compra, habitos de consumo vy
conocimientos sobre los productos disponibles en el mercado local.

Tabla 11

Ocupacién del consumidor

Ocupacion Frecuencia Porcentaje
Labores de casa 57 59.4
Trabajador(a) independiente 28 29.2
Trabajador(a) dependiente 11 115
Total 96 100.0

La Tabla 11 muestra la ocupacién de los encuestados encargados de realizar las compras
en sus hogares en Bambamarca. ElI mayor porcentaje, correspondiente a aquellos que laboran en
casa, refleja una predominancia de personas dedicadas a actividades domésticas, lo cual esta
relacionado con el hecho de que la mayoria de los encuestados son mujeres.

Los trabajadores independientes representan un 29.2%, destacando una significativa

proporcion de encuestados que se desempefian como comerciantes 0 gestionan pequefios negocios.
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Este grupo es caracteristico de una economia local en la que la actividad econdmica principal es
el comercio.

Por ultimo, un 11.5% corresponde a trabajadores dependientes, lo que indica una menor
proporcién de personas con empleos formales o bajo relacion de dependencia laboral en esta
muestra. Este dato refuerza el predominio de actividades informales e independientes en la zona,
lo cual puede tener un impacto en los patrones de consumo y la economia familiar en general.
Cantidad ofertada
Figura 2

Cantidad de carne de cerdo vendida (Kg/mes) en el afio 2023
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En la Figura 2 se ilustra la cantidad de carne de cerdo vendida en la ciudad de Bambamarca
a lo largo de un afio, destacando que los meses de mayor venta son julio (38920 kg) y diciembre
(40040 kg), coincidiendo con las fiestas patronales y navidefias, periodos en los que la demanda
de carne suele aumentar significativamente. También se observa un incremento en las ventas en
febrero (36735 kg) y noviembre (37830 kg), relacionados con las celebraciones de carnaval y el
Dia de Todos los Santos, respectivamente. En contraste, los meses de menor venta son abril, mayo
y junio, lo que podria indicar una disminucion en las festividades o en la demanda del producto
durante esta parte del afio. Estos patrones estacionales sugieren que la cultura y las festividades

locales tienen un impacto directo en el consumo de carne de cerdo en la region.
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Figura 3

Cantidad de carne de cerdo vendida periodo 2019-2023
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En la Figura 3 se observa una fluctuacion en las cantidades de carne de cerdo vendidas
durante el periodo 2019-2023. El afio 2020 muestra el menor volumen de ventas, con 80 900 kg,
lo cual podria estar relacionado con las restricciones y dificultades impuestas por la pandemia de
COVID-19. A partir de 2021, las ventas comenzaron a recuperarse, alcanzando su punto mas alto
en 2023 con 424 520 kg, lo que evidencia una recuperacion progresiva y un fortalecimiento del
mercado de carne de cerdo.

Discusion, el impacto de la pandemia en el afio 2020 se refleja claramente en la
significativa disminucion de (80900 kg) en las ventas de carne de cerdo. Este comportamiento es
consistente con lo sefialado por Cruzado (2019), quien analizé la comercializacion de carne de
cerdo en Bambamarca, indicando que las ventas dependen en gran medida de factores econdémicos
y sociales. Durante la pandemia, las restricciones de movilidad y las alteraciones en la cadena de
suministro influyeron negativamente en la comercializacién de productos perecibles, como la
carne de cerdo. Sin embargo, los resultados también reflejan una capacidad de adaptacién por parte
de los ofertantes, quienes lograron superar las dificultades iniciales y recuperar sus volimenes de

venta, llegando a superar las cifras previas al 2020 en el afio 2023. Este aumento podria estar
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relacionado con el uso de tecnologias mas avanzadas en conservacion, como el empleo de
congeladoras, y con una mayor demanda por parte de los consumidores locales.

Tabla 12

Cantidad de carne ofertada, vendida y sobrante

Dias Ofertada Vendida Sobrante
Lunes 949.96 869.58 80.38
Martes 887.85 869.58 18.27
Miércoles 818.43 816.24 2.19
Jueves 835.24 802.35 32.88
Viernes 1,023.04 957.27 65.77
Sébado 2,429.72 2,342.03 87.69
Domingo 2,188.57 2,187.11 1.46
Semana 9,132.81 8,844.17 288.64
Mes 36,531.25 35,376.68 1,154.57
Afo 438,375.05 424,520.18 13,854.87

En la Tabla 12 se observa que los sabados son los dias de mayor actividad comercial para
la venta de carne de cerdo, con una oferta de 3,325 kg y una venta efectiva de 3,205 kg, lo que
equivale al 96.3% del total ofertado, dejando un sobrante del 3.7%. Esto sugiere que los sdbados
son los dias con mayor afluencia de compradores, posiblemente debido a que muchas personas
realizan sus compras semanales durante el fin de semana.

Por otro lado, los miércoles representan el dia con la menor cantidad de carne ofertada
(1,120 kg) y vendida (1,098 kg), pero con un porcentaje de venta mas alto, alcanzando el 99.7%
del total ofertado y dejando un sobrante minimo del 0.3%. Esto podria indicar que, aunque el
volumen de carne ofrecida es menor, se logra aprovechar casi toda la oferta disponible,

posiblemente por la menor competencia o una demanda constante pero reducida.
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Este analisis resalta la importancia de los fines de semana como momentos clave para
maximizar las ventas, mientras que los dias entre semana muestran una dindmica mas estable, pero
de menor volumen.

Durante la semana, se ofrecieron 9,132 kg y se vendieron 8,844 kg, generando un sobrante
de 288 kg, lo que refleja una tasa de venta del 97%. En el mes, la cantidad ofertada ascendio a
36,513 kg, con un total vendido de 35,377 kg y un sobrante de 1,154 kg, manteniendo una tasa de
venta similar del 97.1%. A lo largo del afo, la oferta alcanzé los 438,375 kg, con 424,520 kg
vendidos y un sobrante de 13,855 kg, resultando en una tasa de venta del 96.8%. Este analisis
muestra una fuerte correspondencia entre la oferta y la demanda, aunque el aumento del sobrante
con el tiempo sugiere la necesidad de ajustar las estrategias de venta y oferta para optimizar el
manejo del inventario y responder adecuadamente a las fluctuaciones en la demanda.

Los vendedores de carne de cerdo reutilizan los sobrantes de cada dia, vendiéndolos
nuevamente al dia siguiente tras mantenerlos refrigerados. Esta practica es viable porque la carne
de cerdo es semi perecible, lo que le proporciona una durabilidad moderada. Al almacenarla
adecuadamente, los vendedores pueden reducir las pérdidas y maximizar sus oportunidades de
venta.

Tabla 13

Cantidades ofertadas, vendidas y sobrante de subproductos

Subproductos Oferta Vende Sobra Precio/ kg
Cabeza 1273 1236 7 375
Chaqueta o piel 1474 1434 10 336
Semana Patitas 24 24 0 16
Menudencia 1327 1309 12 320

Mes Cabeza 5092 4944 28 1500
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Chaqueta o piel 5896 5736 40 1344
Patitas 96 96 0 64
Menudencia 5308 5236 48 1280
Cabeza 61104 59328 336 18000
Chaqueta o piel 70752 68832 480 16128
Anual Patitas 1152 1152 0 768
Menudencia 63696 62832 576 15360

En la Tabla 13 se analiza la comercializacion semanal de los subproductos de la carne de
cerdo, evidenciando su alto aprovechamiento y rendimiento econdmico. En el caso de la cabeza,
se ofertaron 1,273 kg, de los cuales se vendieron 1,236 kg, quedando un sobrante de 7 kg. Esto
representa una venta del 97.1% del producto, generando un ingreso de S/375.

La chaqueta o piel también muestra un excelente desempefio comercial. Se ofertaron 1,474
kg y se vendieron 1,434 kg, con un sobrante de 10 kg, alcanzando una venta del 97.3% y generando
ingresos de S/336. Por otro lado, las patitas destacan por su venta total, ya que los 24 kg ofertados
se comercializaron en su totalidad, logrando un ingreso de S/16.

Finalmente, las menudencias representan un volumen importante dentro de los
subproductos. Se ofertaron 1,327 kg, de los cuales se vendieron 1,309 kg, quedando un sobrante
de 12 kg. Esto equivale a un 98.6% de ventas y un ingreso de S/320.

En un mes, las ventas de los subproductos de cabeza de cerdo presentan cifras interesantes.
Se venden 4,944 kg de cabeza, con un sobrante de 28 kg, lo que indica que la demanda esta bastante
ajustada a la oferta, habiendo solo un pequefio sobrante. En cuanto a la chaqueta, se reportan ventas
de 5,736 kg mensuales, lo que sugiere que es uno de los subproductos méas populares. Las patitas,

en contraste, tienen una venta considerablemente mas baja, con solo 96 kg, lo que podria reflejar
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una menor demanda o preferencia del consumidor. Finalmente, la menudencia muestra un
desempefio fuerte, con 5,236 kg vendidos, lo que la posiciona favorablemente en el mercado.

Al analizar las cifras anuales, las ventas de cabeza de cerdo alcanzan un total de 59,328 kg,
reafirmando su relevancia en el mercado. La chaqueta se destaca ain mas, con 68,832 kg en ventas
anuales, siendo el subproducto mas vendido a lo largo del afio. Las patitas, con una venta anual de
1,152 kg, resaltan la baja demanda en comparacion con otros productos, mientras que la
menudencia presenta un buen rendimiento, alcanzando 62,832 kg anuales, lo que indica una buena
aceptacion por parte de los consumidores.

La comparacion entre los datos mensuales y anuales muestra que tanto la chaqueta como
la menudencia son los productos méas vendidos, seguidos por la cabeza de cerdo, mientras que las
patitas tienen un desempefio significativamente mas bajo. El sobrante de 28 kg en las ventas de
cabeza de cerdo sugiere una adecuada gestion del inventario; sin embargo, es recomendable
investigar las razones detras de la baja aceptacion de las patitas para poder mejorar su rendimiento
en el mercado. Los subproductos de la carne de cerdo presentan un alto porcentaje de ventas,
siendo las patitas las méas destacadas por su rendimiento absoluto y las menudencias por su
volumen significativo. Estos resultados reflejan una comercializacion eficiente, con minimos
sobrantes y una buena generacion de ingresos.

Figura 4

Condicion al que pertenece el estblecimiento de venta de carne
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La Figura 4 presenta los datos sobre los establecimientos donde se comercializa la carne
de cerdo en la localidad. La mayoria de las ventas se realizan en establecimientos de la
municipalidad, representando un 81.3%, lo que sugiere que estos espacios son los principales
puntos de distribucion del producto. Un 15.6% de las ventas se efectGan en jirones o expendios
informales, lo que evidencia una presencia méas dispersa y posiblemente menos regulada.
Finalmente, un minimo porcentaje, el 3.1%, corresponde a locales alquilados, indicando que esta
modalidad es poco utilizada por los ofertantes.

En general, los resultados reflejan una preferencia por los espacios regulados y
organizados, como los ofrecidos por la municipalidad, que concentran la mayor parte de las
actividades comerciales de carne de cerdo. Esto podria deberse a factores como infraestructura,
acceso a clientes o condiciones higiénicas.

Tabla 14

Pago de establecimiento de venta por expendio de carne

Precio S/ Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado

0 5 15,6 15,6
30 9 28,1 43,8
90 3 9,4 53,1
99 11 34,4 87,5

100 1 3,1 90,6
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200 3 9,4 100,0
Total 32 100,0

La Tabla 14 presenta los diferentes precios de alquiler que pagan los comerciantes de carne
de cerdo por los establecimientos donde realizan sus actividades. EI grupo mas significativo,
representando un 34.4%, paga S/ 99 soles al mes por el uso de sus locales. Le sigue un 28.1% que
paga S/ 30 soles, lo que sugiere que esta cantidad puede estar relacionada con establecimientos
mas pequefios 0 menos equipados. Un 9.4% de los vendedores paga S/ 200 soles mensuales,
posiblemente por locales mejor ubicados o con mejores condiciones, mientras que otro 9.4% paga
S/ 90 soles. Sélo un 3.1% realiza un pago de S/ 100 soles.

Por otro lado, un 15.6% de los comerciantes no paga ningun alquiler, lo que corresponde a
aquellos que venden sus productos en las calles o desde sus propias casas. Este dato destaca la
presencia de un segmento informal en la comercializacidn de carne de cerdo, que podria enfrentar
limitaciones en cuanto a infraestructura y regulacion.

Tabla 15

Pago de servicios de agua y luz

Pago de servicios Frecuencia Porcentaje

0 30 93.8
10 1 3.1
14 1 3.1

Total 32 100.0

La Tabla 15 evidencia que la gran mayoria de los establecimientos donde se vende carne
de cerdo, un 93.8%, no realiza ningun pago por servicios, lo que puede estar relacionado con la
informalidad en los puntos de venta o con acuerdos previos en locales municipales o improvisados.

Solo dos establecimientos realizan pagos por servicios: uno de ellos, perteneciente a la
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municipalidad, paga S/ 14 soles mensuales, mientras que un establecimiento alquilado efectia un
pago menor de S/ 10 soles mensuales.
Tabla 16

Cantidad de trabajadores en su establecimiento de venta

Trabajadores Frecuencia Porcentaje

0 1 3,1

1 26 81,3

2 5 15,6
Total 32 100,0

La Tabla 16 presenta datos sobre la cantidad de trabajadores en los establecimientos de los
vendedores de carne de cerdo. Se observa que la mayoria de ellos, un 81.3%, cuenta con un
trabajador, lo que indica que estos negocios suelen ser pequefias unidades econémicas con apoyo
limitado en la operacién diaria. Por otro lado, un 15.6% de los vendedores emplea a dos
trabajadores, lo que podria reflejar un mayor volumen de ventas o necesidades operativas
especificas en estos puntos de venta. Solo un 3.1% de los encuestados no cuenta con trabajadores,
lo que sugiere que operan el negocio de forma independiente.

Estos datos reflejan una estructura de personal modesta en los negocios de venta de carne
de cerdo, posiblemente debido a su naturaleza mayoritariamente local y de pequefa escala. La
dependencia de pocos trabajadores podria tener implicaciones en la productividad y la capacidad
de respuesta ante la demanda, dichos trabajadores son familiares directo con el duefio en su
totalidad, por tal motivo que dichos familiares que trabajan en este caso ayudan son hijos d ellos
duefios o las esposas 0 esposos, por tal motivo el pago es simbdlico o no lo hay solo un encuestado

menciono que realiza una propina de 120 soles a su familiar directo.
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Figura 5

Capital de ofertantes

= Capital propio

La figura 5 evidencia que el 100% de los vendedores de carne de cerdo financian sus
negocios con capital propio, sin la intervencion de terceros, ya sea en calidad de socios financieros,
juridicos o naturales. Este hecho indica una estructura de negocios predominantemente
independiente, en la que los propietarios asumen la totalidad de la inversién y los riesgos
asociados.

Este modelo de financiamiento propio podria reflejar una falta de acceso a fuentes externas
de capital, como préstamos o alianzas estratégicas, o bien, una preferencia por mantener la
autonomia en la toma de decisiones y las operaciones del negocio. Sin embargo, esta
independencia también podria limitar la capacidad de expansion o de implementacion de mejoras
significativas en infraestructura y tecnologia.

Tabla 17

Inversion de vendedores en herramientas para la venta de carne

Intervalos Frecuencia Porcentaje
[1140-5826] 15 46.9
[5826-10513] 1 3.1
[10514-15200] 16 50.0

Total 32 100.0
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La tabla 17 presenta los intervalos de inversion realizados por los ofertantes de carne de
cerdo. Se observa que la mayor proporcién de ellos, el 50%, realiza las inversiones mas altas,
oscilando entre S/ 10,514 y S/ 15,200, lo que sugiere un enfoque en mayor capacidad de
adquisicion, almacenamiento, o infraestructura. Un 46.9% de los vendedores invierte en un rango
medio, de S/ 1,140 a S/ 5,826, posiblemente vinculado a operaciones de menor escala o recursos
limitados. Finalmente, el 3.1% restante invierte entre S/ 5,826 y S/ 10,513, indicando un grupo
minoritario con una inversion intermedia.

Estos datos sugieren una distribucion desigual en la capacidad de inversion entre los
ofertantes, con un notable porcentaje invirtiendo en cantidades mas significativas.

Discusion. Este comportamiento puede estar relacionado con estudios previos como el de
Berr( y Jiménez (2021), quienes identificaron que los factores determinantes de la produccion
porcina, como la capacidad financiera, afectan directamente las estrategias comerciales y el
volumen de ventas. Aquellos con mayores inversiones tienden a diversificar su oferta y adoptar
tecnologias que les permitan operar a una escala mas amplia. Asimismo, se evidencia que los
vendedores con menor inversion enfrentan limitaciones en infraestructura, tecnologias y
abastecimiento, lo cual puede restringir su crecimiento y competitividad en el mercado.

Figura 6

Competencia de vendedores
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La Figura 6 refleja la percepcion de los ofertantes de carne de cerdo respecto al incremento
de la competitividad en los ultimos afios. Una amplia mayoria, equivalente al 71.9%, considera
que la competitividad ha aumentado, mientras que el 28.1% opina lo contrario.

Este resultado sugiere que la mayoria de los vendedores perciben una mayor competencia
en el mercado, lo que podria estar relacionado con factores como la entrada de nuevos ofertantes,
el acceso a tecnologias mas avanzadas o la diversificacion de productos. Sin embargo, una
proporcidén significativa que no percibe cambios podria estar vinculada a experiencias locales
especificas o limitaciones en su capacidad de competir.

Figura7

Influencia de la competencia en los precios de carne de cerdo
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En la Figura 7 se evidencia la percepcion de los ofertantes respecto a si la competencia
influye en el precio de venta de la carne de cerdo. El 62.5% de los encuestados considera que la
competencia tiene un impacto directo en los precios, mientras que el 37.5% opina que no hay tal
influencia.

Estos datos reflejan que, para una mayoria significativa, la presencia de competencia en el
mercado fuerza ajustes en los precios, probablemente hacia niveles mas competitivos. Sin

embargo, un porcentaje considerable cree que otros factores, como los costos de produccion, la
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demanda o la calidad del producto, podrian ser los determinantes principales del precio,
independientemente del nivel de competencia.
4.1.2. Analizar las caracteristicas de la demanda

A continuacion, se presenta el anélisis de la demanda. En el siguiente grafico se muestran
los consumidores del producto carne de cerdo. De los 96 encuestados, que representan el 100% de
la muestra, se detalla la proporcion de quienes consumen dicho producto.
Figura 8

Consumidores de carne de cerdo

mSj
= No

En la Figura 8, se observa que, del total de familias encuestadas, el 84% consume carne de
cerdo, mientras que el 16% no lo hace. Este porcentaje de familias no consumidoras podria estar
relacionado con recetas médicas, factores culturales, creencias religiosas, como pertenecer a una
secta religiosa que prohibe el consumo de este tipo de carne, o simplemente preferencias
alimenticias personales. Este dato sugiere que, aunque la carne de cerdo tiene una aceptacion
amplia en la poblacion encuestada, existe un segmento minoritario con restricciones o desinterés

hacia este producto.



54

Figura 9

Motivo principal por el que consumen carne de cerdo
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En la Figura 9, se presentan los motivos principales por los cuales las familias encuestadas
consumen carne de cerdo. ElI 78% indicd que el principal motivo es el sabor, lo que destaca el
atractivo culinario y la preferencia gustativa por este tipo de carne en la familias. Un 11% lo
consume por costumbre, reflejando hébitos alimenticios establecidos en su entorno cultural o
familiar. Solo un 7% menciond el precio como motivo, lo que sugiere que el costo no es el factor
determinante para la mayoria de los consumidores. Finalmente, un 4% valora su contenido
nutricional, lo que podria estar relacionado con un menor nivel de conocimiento sobre los
beneficios nutricionales del cerdo o con otros factores mas relevantes para su eleccion.

Este analisis indica que, aungue el sabor es predominante como motivo de consumo, hay
espacio para campafias educativas que resalten los beneficios nutricionales de la carne de cerdo

para atraer a consumidores mas informados.
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Figura 10

Razén de consumo de carne de cerdo
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En la Figura 10, se presentan las razones principales por las cuales las familias encuestadas
consumen carne de cerdo. La razon predominante es el sabor agradable, que representa el 85% de
las respuestas. Esto refleja la percepcion positiva de los consumidores sobre la calidad
organoléptica de la carne de cerdo, influenciada posiblemente por la alimentacion mas saludable
que se brinda a los cerdos en la region, lo cual mejora el sabor del producto final.

Por otro lado, el 15% de las familias encuestadas menciona que el precio accesible es una
razon importante para consumir este producto. Esto sugiere que la carne de cerdo es percibida
como una opcidn econdmica frente a otras carnes, consolidando su posicion como una fuente de
proteina accesible para la poblacion.

El anélisis revela que, aunque el sabor es el principal factor de decision, el precio también
juega un papel importante, lo que sugiere gque tanto la calidad como la competitividad econémica

deben mantenerse para satisfacer las demandas del mercado local.
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Figura 11

Preferencias de consumo
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En la Figura 11, se observan las preferencias de las familias en cuanto a las partes de la
carne de cerdo que consumen. La mayor preferencia se centra en la costilla, con un 70.4%, lo que
indica una inclinacién significativa hacia cortes asociados al sabor y versatilidad en la preparacion
culinaria.

La pulpa ocupa el segundo lugar con un 18.5%, probablemente debido a su textura tierna
y su utilidad en multiples recetas. En contraste, las preferencias por el lomo y la pierna trasera son
significativamente menores, con un 7.4% y un 3.7%, respectivamente. Esto podria deberse a que
estas partes suelen percibirse como menos jugosas o de usos especificos en preparaciones mas
limitadas.

El analisis refleja que los consumidores locales priorizan partes de la carne que ofrecen
mayor sabor y practicidad, lo cual es un aspecto clave para los vendedores al momento de abastecer
sus productos y disefar estrategias de comercializacion.

A continuacidn, en la figura 12 se mostraran los que consumen los subproductos de la carne

de cerdo. Para empezar, la totalidad de los encuestados consume estos subproductos.
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Figura 12

Preferencias de consumo de subproductos
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En la Figura 12, se presenta la preferencia de los consumidores hacia los subproductos de
la carne de cerdo. EI 88.9% muestra una marcada inclinacion hacia la menudencia, posicionandola
como el subproducto més solicitado. Esto podria atribuirse a su versatilidad culinaria'y a su uso en
platos tipicos de la region.

Por otro lado, un 44.4% de los consumidores prefieren cabeza, patitas y chaqueta o piel de
cerdo, lo que evidencia una demanda moderada por estos subproductos, quizads vinculada a
tradiciones gastrondmicas especificas o a usos ocasionales en la dieta familiar.

El andlisis resalta que, aunque los subproductos tienen demanda, la menudencia destaca
como una parte esencial en la alimentacion local, lo que sugiere que los productores deberian

priorizar su disponibilidad para satisfacer las necesidades del mercado.



58

Figura 13

Preferencia de derivados de carne de cerdo por consumidores
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En la figura 13, se observa una clara preferencia de las familias consumidoras por los
derivados de la carne de cerdo. EI 92.6% prefiere consumir chicharron, lo que refleja su
popularidad como un plato tradicional y ampliamente aceptado en la regidn. Este alto porcentaje
puede estar asociado a su sabor distintivo, preparacion rapida y relacion con la cultura
gastronoémica local.

En contraste, tanto el adobo de carne como la chuleta son preferidos por solo un 3.7% de
familias cada uno. Esto indica que, aungue estos derivados tienen presencia en la dieta, su consumo
es mucho mas limitado, posiblemente debido a diferencias en habitos alimenticios, complejidad
de preparacion o accesibilidad.

El analisis muestra que el chicharron domina significativamente las preferencias de las
familias consumidoras, sugiriendo que los productores y vendedores podrian enfocarse en su

promocion y comercializacion para maximizar la satisfaccion de la demanda local.
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Figura 14

Preferencias de alimentacion para cerdos por consumidores
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En la Figura 14, se observa que las familias consumidoras tienen claras preferencias
respecto al tipo de alimentacion que consideran adecuada en la dieta de los cerdos. Un 77.8%
prefiere que los cerdos sean alimentados con alimentos balanceados, mientras que un 11.1%
prefiere el uso de residuos agricolas y desperdicios.

Este resultado refleja una mayor confianza de las familias consumidoras en los alimentos
balanceados, posiblemente porque los asocian con una carne de mejor calidad, mas higiénica y
saludable. Esto coincide con la percepcion de que una alimentacion adecuada influye directamente
en el sabor, textura y valor nutricional de la carne de cerdo, aspectos destacados en figuras
anteriores sobre el agrado hacia el sabor de esta carne.

Por otro lado, el menor porcentaje que opta por residuos agricolas y desperdicios puede
deberse a una percepcién negativa de estas practicas, vinculandolas con riesgos sanitarios o0 una
carne de menor calidad. Este hallazgo resalta la importancia de transparentar los métodos de
alimentacion utilizados en la produccion porcina, asi como de informar a los consumidores sobre
las normas de calidad que garantizan un producto saludable independientemente de la dieta
empleada. Esto también abre la oportunidad para mejorar las practicas en el manejo y seleccién de

los alimentos dados a los cerdos.
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Figura 15

Factores importantes al momento de compra de carne
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En la Figura 15, se identifican los criterios mas importantes para las familias que consumen
al momento de comprar carne de cerdo. Un 56% prioriza la calidad del producto, un 33% da
importancia a la sanidad y un 11% valora la atencidn que recibe durante la compra.

Esto refleja que la calidad es el aspecto predominante, probablemente debido a que las
familias que consumen asocian este factor con el sabor, la textura y la frescura de la carne,
elementos esenciales en su eleccion. Asimismo, la sanidad es también un criterio relevante, ya que
asegura un producto seguro para el consumo, libre de enfermedades y manejado en condiciones
higiénicas adecuadas, lo que refuerza la confianza del comprador.

Aunque la atencidn recibida tiene un menor porcentaje de preferencia, sigue siendo un
aspecto para considerar, ya que una buena experiencia de compra puede influir en la fidelizacion
del cliente y en su percepcion general del producto.

Estos resultados enfatizan la necesidad de los vendedores de carne de cerdo de mantener
altos estandares de calidad y sanidad, ademas de mejorar el trato al cliente, para atender de manera

integral las expectativas y prioridades de los consumidores.
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Figura 16

Preferencia al comprar carne de cerdo
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La figura 16 se muestra que la mayoria de las famlias consumidoras prefiere la frescura de
la carne de cerdo al comprar. Esto indica que consideran la frescura un indicador clave de calidad
y estan dispuestos a pagar mas por productos que perciben como saludables. Esta preferencia
podria llevar a los minoristas y productores a enfocarse en practicas que garanticen frescura.
Ademas, la creciente preocupacion por la salud y el bienestar puede impulsar esta eleccion, ya que
la frescura se asocia con menos conservantes. Esta tendencia podria afectar las decisiones de
compray la oferta de productos frescos en el mercado.

Figura 17

Preferencia de formas de consumo de carne de cerdo

m Frita
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La Figura 17 muestra que un 78% de las familias que consumen prefiere la carne de cerdo
frita, mientras que solo un 22% opta por la carne asada. Esta clara preferencia por la carne frita
puede deberse a su sabor y textura, asi como a su conveniencia. La popularidad de los platos fritos
puede estar relacionada con tradiciones culinarias locales. Por otro lado, el menor interés por la
carne asada podria reflejar percepciones sobre la salud o la complejidad de su preparacién. Este
patrén tiene implicaciones importantes para los productores y restaurantes, quienes podrian
enfocarse en ofrecer mas opciones de carne frita en sus menus para satisfacer la demanda.
Figura 18

Grado de satisfaccion del consumidor
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La Figura 18 revela que el 74% de las familias que consumen se siente satisfecho con la
carne de cerdo, mientras que un 26% se considera muy satisfecho. Esta alta satisfaccion sugiere
que la mayoria esta contenta con su experiencia de compra y consumo. La satisfaccion puede
deberse a diversos factores, como la calidad, frescura, sabor y textura del producto, lo que indica
un nivel de contento favorable para productores y minoristas, quienes pueden esperar que los
consumidores repitan sus compras.

El 26% de familias consumidoras se muestran muy satisfechos representa una base leal que
probablemente recomendard el producto y podria estar dispuesta a pagar mas por él. Para los

productores, esto presenta una oportunidad de fortalecer la lealtad del cliente mediante campafias
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de marketing que destaquen la calidad y la frescura de la carne, asi como de mejorar a partir de las
opiniones de aquellos que estan “solo” satisfechos.

Proveedores. todas las familias que consumen creen que la cantidad de proveedores de
carne de cerdo en Bambamarca es adecuada. Esta percepcion indica un mercado saludable y
competitivo, lo que beneficia a las familias que consumen al ofrecer mas calidad y precios justos.
La suficiente oferta sugiere un buen acceso al producto, fundamental para quienes lo consumen
habitualmente. Ademas, esta unanimidad puede contribuir a la estabilidad del mercado local,
garantizando una demanda constante. Sin embargo, aunque la satisfaccién actual es positiva, los
proveedores deben estar atentos a las posibles fluctuaciones en la demanda y adaptarse a los
cambios del mercado para mantener este equilibrio en el futuro.
Tabla 18

Ingreso mensual de familias consumidoras de carne de cerdo

Frecuencia Porcentaje

[500-1999] 36 44.4
[2000-3499] 36 44.4
[3500-5000] 9 11.1
Total 81 100.0

En la Tabla 18, se presentan los ingresos promedios de las familias que consumen carne de
cerdo. Los datos indican que el 44.4% de los encuestados tiene ingresos mensuales en el rango de
500 a 1999 soles, y un porcentaje igual, 44.4%, tiene ingresos en el intervalo de 2000 a 3499 soles.
Solo un 11.1% pertenece al rango de ingresos mas altos, que oscila entre 3500 a 5000 soles.

Estos resultados sugieren que la mayoria de las familias que consumen tienen ingresos
bajos a medios, lo que podria influir en sus decisiones de compra, incluyendo la preferencia por

productos con precios accesibles y de buena relacion costo-beneficio. Este patron es consistente



64

con la tendencia observada en las preferencias por alimentos percibidos como econdémicos y
versatiles en su preparacion, como la carne de cerdo.

La presencia de familias consumidoras con ingresos mas altos, aunque menor en
porcentaje, podria indicar un nicho de mercado dispuesto a pagar mas por cortes especificos, carne
de mejor calidad o productos derivados de cerdo, siempre y cuando estos se alineen con sus
expectativas de valor y calidad. Esto resalta la necesidad de ofrecer variedad y calidad adaptadas
a diferentes segmentos econdémicos.

Tabla 19

Dinero designado al consumo de carne de cerdo

Frecuencia Porcentaje

[72-99] 54 66.7
[99-127] 9 11.1
[127-155] 18 22.2

Total 81 100.0

En latabla 19, se detalla la cantidad de dinero que las familias destinan semanalmente a la
compra de carne de cerdo. El mayor porcentaje de consumidores, 66.7%, invierte entre 72 y 99
soles en este producto. Un 11.1% destina entre 99 y 127 soles, mientras que un 22.2% asigna entre
127 y 155 soles.

Este andlisis evidencia que la mayoria de las familias se encuentra en un nivel de consumo
moderado, acorde con sus ingresos, reflejando una relacién proporcional entre el presupuesto
familiar y la frecuencia de consumo de carne de cerdo. Esto puede asociarse también a la
percepcidn de la carne de cerdo como un producto accesible y versatil en términos de preparacion
culinaria, lo que la convierte en una opcioén recurrente dentro de los hogares con ingresos bajos a

medios.
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Por otro lado, la presencia de un 22.2% de consumidores que invierten mas de 127 soles
indica un segmento con mayor capacidad de gasto o con habitos de consumo que priorizan este
tipo de carne, lo que podria estar relacionado con factores como el tamafio de la familia o el interés
en cortes especificos y subproductos de mayor valor afiadido.

Consumidores. Las familias consumidoras encuestados afirmaron que,
independientemente de si sus niveles de ingresos aumentaran o disminuyeran, continuarian
consumiendo carne de cerdo. Este hallazgo resalta la importancia de este producto dentro de la
dieta de los hogares, siendo considerado un alimento esencial y prioritario, incluso frente a
cambios en la situacion economica de las familias.

Este comportamiento puede explicarse por la combinacién de factores como su
accesibilidad relativa, su arraigo cultural y el alto nivel de preferencia por sus caracteristicas de
sabor y versatilidad en la cocina. Asimismo, este resultado muestra la resistencia de la demanda
de carne de cerdo ante fluctuaciones econdémicas, convirtiéndolo en un producto con una demanda
menos sensible a los cambios en el ingreso de las familias que consumen. Esto representa una
oportunidad para los productores y comerciantes de carne de cerdo, quienes pueden planificar sus
estrategias comerciales con base en esta estabilidad en el consumo.

Tabla 20

Precio del kg de carne de cerdo

Frecuencia Porcentaje

10 (s/) a 15 (s/) 9 11.1
15(s)a20(s) 72 88.9

Total 81 100.0
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En la Tabla 20, se observa la percepcion de las familias consumidoras sobre el precio por
kilogramo de carne de cerdo. EI 11.1% de las familias que consumen consideran que el precio esta
en el rango de 10 a 15 soles, mientras que una mayoria significativa, el 88.9%, opina que el precio
se encuentra entre 15 a 20 soles.

Este resultado evidencia que la mayoria de familias que consumen perciben la carne de
cerdo como un producto de costo medio, lo cual puede estar influenciado por la calidad percibida
del producto, los costos de produccion y la oferta en el mercado local. Ademas, este rango de
precios coincide con el nivel de ingresos de la mayoria de las familias encuestadas (44.4% con
ingresos entre 500 y 1999 soles), lo que sugiere que, aungue no es el alimento mas econémico, la
carne de cerdo es accesible para gran parte de la poblacion.

El rango de precio mas alto también podria estar relacionado con el reconocimiento de los
atributos positivos del producto, como su sabor y calidad, lo que justifica su preferencia frente a
otros tipos de carne. Esto refuerza la necesidad de mantener estandares de calidad y sanidad para
garantizar la satisfaccion de los consumidores y justificar los precios percibidos.

Tabla 21

Precio promedio por kg en los meses del 2023

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic
18 19 19 17 19 18 22 19 19 19 19 21

La Tabla 21 presenta la variacion de precios promedio por kilogramo de carne de cerdo
segun los meses del afio. Se observa que los precios mas altos ocurren en julio, con 22 soles por
kilogramo, coincidiendo con las festividades patronales, y en diciembre, con 21 soles por
kilogramo, asociado a las celebraciones navidefias. Por otro lado, el precio mas bajo se registra en
abril, con 17 soles por kilogramo, mientras que en febrero, marzo, agosto, septiembre, octubre y

noviembre el precio se mantiene constante en 19 soles por kilogramo.
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Analisis, estas fluctuaciones reflejan una relacién directa entre la demanda estacional y los
precios. Durante los meses festivos, como julio y diciembre, la carne de cerdo se convierte en un
alimento central en las celebraciones, lo que incrementa su demanda y, por ende, su precio. En
contraste, en meses como abril, donde no hay eventos significativos que impulsen el consumo, el
precio tiende a disminuir.

El precio constante en varios meses del afio indica una estabilidad en el mercado durante
periodos de baja estacionalidad, lo que sugiere que el equilibrio entre la oferta y la demanda se
mantiene. Esto puede estar vinculado a una produccién estable y un consumo moderado en esos
meses.

Discusion, la estacionalidad de los precios es un factor importante para los productores y
comerciantes de carne de cerdo, ya que les permite planificar estrategias de oferta y promocion.
Por ejemplo, durante los meses de alta demanda (julio y diciembre), los productores pueden
incrementar la oferta para maximizar las ganancias, mientras que, en meses de menor demanda,
como abril, podrian enfocarse en estrategias de marketing o diversificacién de productos para
mantener las ventas.

Ademas, para las familias que consumen, la variacion de precios puede influir en su
decision de compra, especialmente en hogares con ingresos limitados, donde el precio es un factor
determinante. Sin embargo, la estabilidad en varios meses del afio sugiere que el mercado ofrece
cierta predictibilidad para ambas partes.

Consumidor permanente. Las familias consumidoras de carne de cerdo manifestaron que
continuaran consumiéndola independientemente de si el precio aumenta o disminuye, lo que refleja
una alta fidelidad hacia este producto. Esta disposicion puede explicarse por varios factores.

Primero, la preferencia y el habito de consumo juegan un papel importante, ya que la carne de
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cerdo ocupa un lugar significativo en la cultura alimentaria de la region, siendo valorada
principalmente por su sabor y la costumbre de consumirla. Segundo, aungue los precios pueden
fluctuar, el producto es percibido como moderado en costo en comparacion con otras carnes, lo
que facilita su constante demanda. Por altimo, los consumidores parecen estar dispuestos a ajustar
otros gastos o incluso reducir las cantidades adquiridas, pero sin dejar de incluirla en su dieta
familiar. Esto evidencia que la carne de cerdo no solo tiene un valor econdémico, sino también
cultural y social, lo que garantiza su sostenibilidad en el mercado a pesar de los cambios
economicos.

Tabla 22

Cantidad de consumo de carne de cerdo en las familias semanalmente

Kg Frecuencia Porcentaje

1 63 77.8
2 9 11.1
4 9 11.1
Total 81 100.0

En la Tabla 22 se evidencia que la mayoria de las familias consumidoras, representando
el 63%, consume 1 kg de carne de cerdo semanalmente, mientras que un 11.1% consume 2 kg y
otro 11.1% consume 4 kg en el mismo periodo. Este patrén sugiere que la carne de cerdo se
consume con moderacidn en la mayoria de los hogares, probablemente debido a factores como el
tamafio de las familias, la diversidad de productos en su dieta, y el presupuesto destinado para
alimentos.

El consumo promedio de 1 kg semanal es consistente con los ingresos familiares
observados en tablas anteriores, donde un gran porcentaje tiene ingresos modestos y destina una

cantidad especifica a la compra de carne de cerdo. Por otro lado, los consumidores que adquieren
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2 kg o mas por semana podrian pertenecer a hogares mas grandes o0 ser personas con un mayor
gusto por este producto en su alimentacion diaria. Este dato también resalta la importancia de la
carne de cerdo en la dieta familiar, ya que la demanda semanal indica su relevancia como fuente
de proteinas y sabor en las comidas habituales.

Tabla 23

Consumo promedio anual en las familias

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic

3.8 4.2 40 36 43 47 54 36 40 41 42 51

Semana 1.1

Mes 4.25

Anual 51

En la Tabla 23 se presenta un analisis del consumo promedio de carne de cerdo por familia
a lo largo de un afio. Los datos indican que, en promedio, una familia consume 51 kg de carne de
cerdo al afio, lo que se traduce en aproximadamente 4.25 kg al mes y 1.1 kg a la semana. Los meses
de julio (5.4 kg) y diciembre (5.1 kg) destacan como los periodos de mayor consumo, lo cual puede
atribuirse a eventos festivos relevantes en estas fechas, como las fiestas patronales en julio y las
celebraciones navidefias en diciembre, momentos en los que las familias suelen preparar platillos
tradicionales que incluyen carne de cerdo.

Por otro lado, el mes de abril, con un consumo promedio de 3.6 kg, se posiciona como el
periodo de menor consumo. Esto podria explicarse por una reduccién en las actividades festivas o
cambios en las preferencias alimenticias estacionales. En los deméas meses, el consumo se mantiene
estable, oscilando entre 3.8 y 4.2 kg, lo que refleja un patrén mas regular y constante en la ingesta

de carne de cerdo.
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Estos datos subrayan la influencia de las tradiciones culturales y celebraciones en los
habitos de consumo, asi como la importancia de la carne de cerdo como alimento bésico en
momentos clave del calendario. Ademas, permiten identificar oportunidades estratégicas para los
productores y vendedores de carne de cerdo, quienes podrian planificar su oferta y estrategias de
comercializacion en funcion de estas variaciones estacionales en la demanda.

Tabla 24

Demanda de carne de cerdo afio 2023 (kg)

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic

55116 60682 57792 52013 62608 67959 78019 52013 57792 59237 60682 73685

En la Tabla 24, se destaca que el consumo anual de carne de cerdo en las familias de
Bambamarca durante el afio 2023 ascendi6 a un total de 737 597 kg, con variaciones notables en
los niveles de demanda a lo largo de los meses. EI mes de julio, con un consumo de 67 959 kg, se
posiciona como el periodo de mayor demanda, probablemente vinculado a las fiestas patronales,
en las que las familias tienden a realizar celebraciones y banquetes, incrementando asi el consumo
de este producto. Del mismo modo, diciembre, con 73 685 kg, se ubica como el segundo mes de
mayor consumo, alinedndose con las festividades navidefias que también son caracterizadas por
un incremento en la preparacion de alimentos a base de carne de cerdo.

En contraste, el mes de abril, con un consumo de 52 013 kg, es el de menor demanda. Este
descenso podria estar relacionado con cambios estacionales, ausencia de eventos importantes o la
preferencia por otros alimentos durante este periodo. Los demas meses muestran niveles
relativamente constantes, evidenciando que el consumo de carne de cerdo mantiene una base solida

durante la mayor parte del afio, aunque influenciado significativamente por eventos especificos.
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Discusion, un antecedente relevante que respalda este andlisis es el estudio de Cuba (2022),
que también identificd patrones de consumo estacional en la carne de cerdo en la provincia de
Huancayo. Segun este estudio, el consumo de carne de cerdo aumenta considerablemente en meses
relacionados con festividades locales, mientras que, en periodos sin eventos significativos, la
demanda tiende a estabilizarse o disminuir. Estos hallazgos coinciden con lo observado en
Bambamarca, donde las festividades locales y culturales ejercen una fuerte influencia en los
niveles de demanda.

La importancia de estos resultados radica en la necesidad de que los productores y
comercializadores de carne de cerdo adapten sus estrategias de oferta, producciéon y
comercializacion para satisfacer estos picos de demanda en julio y diciembre. Ademas, estas
variaciones anuales en el consumo brindan una oportunidad para planificar campafas de
sensibilizacion y promocién en los meses de menor consumo, como abril, con el fin de mantener
un flujo de ventas constante durante todo el afio. Esto también resalta el papel crucial de la cultura
y las tradiciones en los habitos alimenticios de la poblacion.

4.1.3 Analizar los habitos de consumo
Figura 19
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En la Figura 19, se observa que la gran mayoria de las familias que consumen carne de
cerdo en Bambamarca, el 88.9%, consume este producto una vez a la semana, mientras que solo
el 11.1% lo hace de 2 a 4 veces por semana. Este patron de consumo semanal refuerza la idea de
que la carne de cerdo es un alimento presente en la dieta local, aungque no necesariamente con alta
frecuencia. La moderacion en el consumo podria estar influenciada por factores como el
presupuesto familiar, la diversidad de opciones alimenticias disponibles o las preferencias
culinarias de la poblacién.

Discusion, estos resultados coinciden con el estudio de Berru y Jiménez (2021), que
destaco que el consumo de carne de cerdo en los asentamientos humanos de Sullana esta mas
vinculado a ocasiones especificas 0 como complemento de otros alimentos, en lugar de formar
parte del menu diario de las familias. Este comportamiento también puede relacionarse con el
hecho de que la carne de cerdo es percibida como un producto mas asociado a la calidad y el sabor,
lo que la convierte en una eleccion especial en comparacion con otras carnes de consumo mas
regular, como el pollo.

Por otro lado, la baja frecuencia de consumo semanal podria estar influenciada por las
limitaciones econdmicas, ya que, como se analiz6 en la tabla 18, una gran parte de las familias
encuestadas tiene ingresos limitados, lo que las obliga a priorizar alimentos mas econémicos o de
mayor rendimiento en la dieta diaria. A pesar de esto, el consumo de carne de cerdo una vez a la
semana indica que este producto tiene un lugar establecido en las preferencias locales.

Este hallazgo sugiere la necesidad de estrategias para fomentar un mayor consumo
mediante campafas que resalten los beneficios nutricionales de la carne de cerdo, especialmente

en poblaciones que la consideran ocasional o de lujo. Asimismo, podria ser beneficioso incentivar
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métodos de preparacion mas accesibles y economicos que permitan incorporar la carne de cerdo
con mayor frecuencia en la dieta semanal de los hogares.

Momentos en donde consume la carne de cerdo. Se observa que la totalidad de los
encuestados, es decir, el 100%, prefiere consumir carne de cerdo durante el almuerzo. Este
resultado destaca la asociacion cultural y gastronémica entre la carne de cerdo y la comida
principal del dia en Bambamarca. Esto podria estar relacionado con la tradicion de preparar platos
mas elaborados y sustanciosos para el almuerzo, donde la carne de cerdo se utiliza como
ingrediente destacado por su sabor y versatilidad culinaria.

Discusion, la preferencia absoluta por el consumo de carne de cerdo durante el almuerzo
podria explicarse por el tipo de platos tipicos en los que esta carne es protagonista, como el
chicharrén o el adobo, que suelen ser preparados y disfrutados como parte de la comida principal.
Este hallazgo coincide con estudios previos como el de Cruzado (2019), quien analizo el consumo
de carne de cerdo en Bambamarca y encontrd que esta carne se asocia principalmente a momentos
especificos, como reuniones familiares o fines de semana, donde el almuerzo es la comida
principal.

Ademas, este patron sugiere que la carne de cerdo no se percibe como una opcion viable
para comidas mas ligeras, como el desayuno o la cena, lo que podria representar una oportunidad
para diversificar su consumo mediante la promocion de recetas mas adecuadas para estos
momentos del dia. Por otro lado, esta preferencia exclusiva por el almuerzo también puede estar
relacionada con factores econémicos, ya que las familias pueden priorizar el uso de productos mas

econdmicos 0 menos elaborados en otras comidas del dia.
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Este comportamiento reafirma la importancia cultural del almuerzo en la dieta local y
sefiala la necesidad de estrategias que amplien las opciones de consumo de la carne de cerdo en
diferentes momentos del dia, fomentando su versatilidad y practicidad.

Figura 20

Lugar donde adquiere la carne de cerdo
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La Figura 20 revela que, en Bambamarca, el 77.8% de las familias que consumen carne de
cerdo prefiere comprar en el mercado central, mientras que solo el 22.2% opta por el mercado
temporal. Esta diferencia significativa sugiere que el mercado central ofrece probablemente una
mayor variedad, calidad y conveniencia, lo que lo convierte en el principal punto de venta. Por
otro lado, el bajo porcentaje de compras en el mercado temporal podria indicar la necesidad de
mejoras en su infraestructura y oferta. Para aumentar su atractivo, los vendedores del mercado
temporal podrian considerar estrategias como promociones, ampliacion de la variedad de
productos y campafias de marketing que resalten la frescura y calidad de su carne. Seria importante
monitorizar estas tendencias a lo largo del tiempo para evaluar el impacto de cualquier cambio

implementado.
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Figura 21

Consumo de carne de cerdo fuera de su hogar
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La Figura 21 muestra que el 77.8% de las familias en Bambamarca consume carne de cerdo

procesada principalmente en chicharronerias, mientras que solo el 22.2% lo hace en restaurantes.
Esta tendencia sugiere que las chicharronerias son mas populares debido a factores como precios
accesibles, un ambiente informal y la oferta de platos tipicos, que probablemente se consideran
mas auténticos.

En contraste, la menor preferencia por los restaurantes podria indicar una falta de opciones
locales en sus mends. Esto presenta una oportunidad para las chicharronerias de fortalecer su oferta
y para los restaurantes de diversificarse e incluir mas platos tipicos de cerdo, para atraer a un
publico mas amplio. En resumen, existe un fuerte vinculo cultural con las chicharronerias en la

comunidad que podria influir en las estrategias comerciales en ambos tipos de establecimientos.
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Figura 22

Preferencia del lugar de consumo de carne de cerdo
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La Figura 22 muestra las razones por las que las familias consumidoras optan por
chicharronerias y restaurantes para disfrutar de platos elaborados con carne de cerdo. Segun los
datos, el 44.4% de los encuestados elige estos locales principalmente por su proximidad a sus
hogares, lo que destaca la relevancia de la conveniencia en sus decisiones de compra. Esto indica
que un acceso facil y rapido a estos lugares es fundamental para los clientes.

En segundo lugar, el 22.2% de las familias destaca la higiene como un factor determinante
en su eleccidn, lo que sugiere que la percepcion de limpieza y seguridad alimentaria afecta sus
decisiones. Mantener altos estandares de higiene podria ser esencial para los chicharroneros y
restaurantes, ya que esto podria atraer a mas clientes.

Por ultimo, el 33.3% de los encuestados valora la amabilidad del servicio, lo que indica
que la atencién al cliente y la experiencia general en el establecimiento son influyentes en su
preferencia. La cordialidad del personal puede aumentar la satisfaccion del cliente y fomentar su
lealtad.

Presentacion de la carne de cerdo. Las familias consumidoras prefieren comprar carne

de cerdo fresca y a temperatura ambiente, lo que destaca su valor por la calidad y la frescura del
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producto. Esta preferencia sugiere que la carne fresca se asocia con un mejor sabor y mayor
seguridad alimentaria, lo que genera confianza en los compradores. Para los vendedores, entender
esta tendencia es crucial, ya que mantener un suministro de carne fresca y bien presentada puede
ser fundamental para atraer y retener clientes. Por lo tanto, resaltar la frescura en su marketing
puede ser una estrategia efectiva para captar la atencion de los consumidores.

Figura 23

Forma de consumo de carne de cerdo
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La Figura 23 muestra que del total de familias encuestadas consideran el chicharron como
la principal forma de consumir carne de cerdo. Este consenso destaca la relevancia cultural del
chicharrén en la comunidad, sugiriendo que es un plato no solo popular, sino también arraigado
en las tradiciones gastronomicas locales. Para los comerciantes, este dato representa una
oportunidad de mercado, ya que pueden centrar su oferta en el chicharron y crear platos
innovadores alrededor de el. Ademas, la preferencia por este platillo puede fortalecer la identidad
gastronomica de la comunidad, lo que podria atraer mas clientes a restaurantes y chicharronerias.
En resumen, el chicharron no solo es el favorito para el consumo de carne, sino que también

desempefia un papel significativo en la cultura alimentaria local.
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Figura 24

Apreciacion con respecto al consumo de carne de cerdo
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En la Figura 24, se observa que la mayoria de las familias encuestadas, un 55.6%, considera
que el consumo de carne de cerdo se ha mantenido igual, mientras que un 44.4% opina que ha
aumentado. Este resultado sugiere una percepcion dividida sobre la tendencia del consumo de este
producto en Bambamarca.

El hecho de que mas de la mitad considere que el consumo no ha variado podria estar
relacionado con factores como estabilidad econémica en ciertas familias o patrones de consumo
bien establecidos. Por otro lado, el porcentaje significativo que percibe un incremento en el
consumo podria deberse a una mayor accesibilidad, cambios en las preferencias alimenticias, o a
la popularizacion de platos elaborados con carne de cerdo en la regién.

Discusion, la percepcidn de un aumento del consumo en el 44.4% de los encuestados podria
correlacionarse con el crecimiento de la oferta de carne de cerdo en mercados locales y su precio
relativamente competitivo frente a otras carnes. Ademas, podria reflejar una mejora en las
estrategias de comercializacién de los productores y un mayor conocimiento de las propiedades
culinarias y nutritivas de la carne de cerdo.

Sin embargo, el 55.6% que opina que el consumo se ha mantenido constante indica que,

para una parte significativa de los consumidores, no ha habido un cambio notable en sus habitos
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de compra y consumo. Esto podria estar relacionado con factores culturales, econémicos o de
preferencia personal.

En linea con antecedentes como el estudio de Cuba (2022), que destaco el crecimiento del
consumo de carne de cerdo en algunos sectores debido a su versatilidad y menor costo, este
resultado podria sugerir que, aunque hay indicios de un incremento, ain queda espacio para
consolidar esta tendencia a través de campafias de concienciacion y estrategias que resalten los
beneficios de la carne de cerdo en términos de sabor, precio y valor nutricional.

4.1.4. Analizar la caracterizacién de la percepcion sensorial de los consumidores

Percepcion sensorial del olor de la carne de cerdo. se observa que todos los
consumidores, el 100%, consideran que el olor es un factor determinante al momento de evaluar
la carne de cerdo. Este resultado subraya la relevancia de las caracteristicas sensoriales en la
percepcion de calidad por parte de los consumidores, siendo el olor un atributo esencial que
impacta directamente en la decisién de compra y aceptacion del producto.

La unanimidad en esta percepcion podria estar relacionada con la sensibilidad de los
consumidores a olores que puedan indicar frescura, salubridad o, por el contrario, sefiales de
deterioro o contaminacion. En el contexto del mercado local de Bambamarca, donde se priorizan
los productos frescos y de calidad, el olor juega un papel clave como indicador de confianza hacia
el producto.

Discusion, el olor como criterio sensorial predominante es consistente con estudios previos,
como el de Ganchozo (2022), que destacé la influencia de las caracteristicas organolépticas (olor,
sabor, textura) en las preferencias de los consumidores de carne. Este resultado refuerza la

importancia de implementar practicas adecuadas durante toda la cadena de produccion y
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comercializacion, incluyendo la alimentacion de los cerdos, el transporte, el sacrificio y la
conservacion de la carne.

Por otro lado, el hecho de que el 100% de los encuestados valore el olor sugiere que
cualquier desviacion en este atributo podria impactar negativamente en las ventas y la confianza
del consumidor. Esto plantea un desafio para los comerciantes y productores locales, quienes
deben garantizar que las condiciones de manejo y almacenamiento sean Optimas para preservar las
cualidades sensoriales de la carne.

Importancia de la terneza en el consumo de carne de cerdo. se evidencia que la totalidad
de los consumidores, el 100%, consideran que la terneza de la carne de cerdo es un atributo
importante al momento de su eleccion. Esto subraya que la textura de la carne juega un rol clave
en la percepcion de calidad y en la satisfaccion del consumidor.

La terneza, al ser una caracteristica sensorial esencial, influye directamente en la
experiencia culinaria, ya que esta asociada a la facilidad de masticacion y a la sensacion placentera
al consumir la carne. Una carne tierna es percibida como de mayor calidad, lo que refuerza su
preferencia en el mercado.

Discusion, la importancia que las familias que consumen otorgan a la terneza coincide con
los hallazgos de estudios como el de Vera (2021), que analiza como las préacticas de alimentacion
y manejo influyen en la calidad de la carne. Segun este estudio, factores como la alimentacion
balanceada, la raza del cerdo y el manejo durante el sacrificio son determinantes para lograr una
carne mas tierna.

En el contexto local de Bambamarca, garantizar la terneza de la carne requiere no solo

condiciones dptimas en la crianza, sino también evitar practicas que puedan generar estrés en los
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animales, como un transporte inadecuado o métodos de sacrificio poco controlados. Ademas, la
conservacion adecuada y el corte correcto también son esenciales para preservar esta caracteristica.

El hecho de que el 100% de las familias consumidoras valoran la terneza de la carne, refleja
un consenso que debe ser atendido por productores y comerciantes. Mejorar este atributo no solo
aumentara la satisfaccion del consumidor, sino que también puede posicionar favorablemente la
carne de cerdo en comparacion con otras proteinas en el mercado local.

Importancia de la jugosidad de la carne de cerdo para su consumo. Se observa que el
100% de las familias que consumen considera que la jugosidad de la carne de cerdo es un atributo
relevante para su consumo. Este resultado resalta la importancia que tiene esta caracteristica
sensorial en la percepcion de calidad de la carne de cerdo.

La jugosidad es un atributo que se relaciona directamente con el contenido de agua en la
carne y la cantidad de grasa intramuscular. Una carne jugosa mejora la experiencia culinaria al
proporcionar una textura himeda y suculenta, lo que eleva la satisfaccion al consumirla.

Discusion, este resultado concuerda con investigaciones como las de Solérzano (2021),
que destaca que la calidad sensorial, incluyendo la jugosidad, es un factor determinante en la
preferencia del consumidor. Ademas, se sabe que practicas como una alimentacion balanceada y
adecuada hidratacion de los cerdos contribuyen a mejorar la jugosidad de la carne.

En Bambamarca, donde los consumidores valoran aspectos sensoriales como el sabor y la
textura de la carne, la jugosidad se convierte en un atributo prioritario para productores y
comerciantes. Mantener esta caracteristica puede depender de factores como el manejo post-
sacrificio, el almacenamiento adecuado y las técnicas de coccién recomendadas al consumidor.

El 100% de la preferencia en esta caracteristica refleja una expectativa uniforme por parte

del mercado local, lo que subraya la necesidad de garantizar una produccion que preserve y resalte
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la jugosidad. Ademas, esta percepcion positiva puede ser aprovechada como una ventaja
competitiva frente a otras carnes, destacando la calidad Unica del producto local

Importancia del color (rosado-rojo palido). En la figura 39, se observa que el 100% de
las familias que consumen considera que el color de la carne de cerdo es un factor importante para
decidir su consumo. Este dato refleja que el color de la carne es una de las principales
caracteristicas visuales que influye en la percepcion de frescura, calidad y seguridad del producto.

El color de la carne esta relacionado con factores como la alimentacion de los cerdos, el
manejo pre y post-sacrificio, y la exposicion al oxigeno. Una carne de cerdo con un color adecuado,
generalmente rosado uniforme, es percibida como fresca y saludable, mientras que tonos oscuros
o palidos pueden generar dudas sobre su calidad.

Discusion, la relevancia del color coincide con estudios como el de Vera (2021), quien
sefiala que el color de la carne es un criterio determinante para la aceptacion del producto en
mercados locales. En el contexto de Bambamarca, donde la carne de cerdo es ampliamente
consumida, los consumidores asocian el color con atributos positivos como la frescura y la sanidad
del producto.

Este resultado también resalta la necesidad de implementar buenas précticas en el manejo
y almacenamiento de la carne, desde su sacrificio hasta la venta al consumidor final. La exposicién
prolongada a condiciones inadecuadas, como temperaturas elevadas o contacto con agentes
externos, puede alterar el color natural de la carne, afectando su aceptacion.

Ademas, el color de la carne de cerdo no solo impacta la decisién de compra, sino también
la disposicion a pagar. Los consumidores estan dispuestos a invertir mas en un producto que

visualmente cumple con sus expectativas de calidad.
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Figura 25

Grado de satisfaccion general al consumir carne de cerdo
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En la Figura 25, se observa que la mayoria de familias que consumen tienen una percepcion
positiva sobre su experiencia con la carne de cerdo. Un 77.8% se declara satisfecho, mientras que
un 14.8% esta muy satisfecho, lo que evidencia que, en general, el producto cumple con sus
expectativas. Por otro lado, un pequefio porcentaje, el 7.4%, mantiene una posicién neutral, lo que
podria sugerir que, aungue no tienen quejas importantes, tampoco encuentran elementos
destacados para sentirse plenamente satisfechos.

La alta satisfaccion (92.6% en total) refleja que los consumidores valoran atributos como
el sabor, la terneza, la jugosidad y otros aspectos sensoriales previamente analizados, los cuales
influyen en su aceptacién y preferencia por este producto.

Discusion, la satisfaccion del consumidor es un indicador clave para evaluar la calidad del
producto y la efectividad de la cadena de suministro en Bambamarca. Estos resultados son
consistentes con antecedentes como el estudio de Cuba (2022), que destaca que la satisfaccion de
los consumidores de carne de cerdo esta directamente relacionada con atributos sensoriales, como

el sabor, y factores como el precio y la frescura.
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El nivel de satisfaccion registrado sugiere que las practicas actuales de produccion,
comercializacion y distribucion estan alineadas con las expectativas del mercado local. Sin
embargo, el porcentaje de consumidores neutros, aunque bajo, podria indicar areas de mejora,
como la diversificacion de cortes, mas informacion sobre los beneficios del producto o mejoras en
la atencion al cliente.

4.1.5. Factores de calidad
Figura 26

Factores de la calidad de la carne segin consumidores
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La calidad de la carne de cerdo, segun las familias consumidoras, depende de diversos
factores. En cuanto a la raza, el 50% de familias encuestadas considera que influye en la calidad
del producto. Respecto al sexo, un 40.6% opina que tiene incidencia, mientras que el 71.9% destaca
la importancia del musculo como indicador de calidad, y un 78.1% sefiala que el peso es un factor
crucial.

Estos resultados evidencian que los atributos fisicos y genéticos del cerdo son clave para
determinar la calidad percibida por los vendedores, priorizando el peso y el desarrollo muscular

sobre otros factores como la raza o el sexo.
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Discusion. La calidad de la carne de cerdo esté intimamente ligada a factores intrinsecos
del animal, como el peso y el desarrollo muscular, que son caracteristicas directamente observables
y que impactan la percepcion de los consumidores y los precios en el mercado. Segun Vera (2021),
en su estudio sobre las caracteristicas fisicoquimicas de la carne de cerdo, se resalta que los factores
geneticos y alimenticios influyen considerablemente en la calidad de la carne, lo que incluye
textura, color y contenido graso. Este antecedente coincide con las opiniones de los vendedores,
quienes destacan que caracteristicas como el peso y el musculo son indicadores principales de
calidad, posiblemente porque reflejan una buena crianza y alimentacién del animal.

Figura 27

Alimentacién de cerdos que consideran los consumidores
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La alimentacion de los cerdos juega un papel fundamental en su desarrollo y en la calidad
de la carne obtenida. Segun los datos, el 75% de familias encuestadas prefiere que los cerdos sean
alimentados con alimentos balanceados, lo que sugiere un enfoque en una nutricién mas controlada
y especializada. Por otro lado, el 9.4% opta que los cerdos sean alimentados con residuos solidos,
mientras que el 15.6% prefiere sea desperdicios. Este panorama refleja una diversidad en los
métodos de alimentacidn que puede influir en las caracteristicas finales de la carne.

Discusion. El predominio del uso de alimentos balanceados en los criadores refleja un

interés en mejorar la calidad de la carne y la eficiencia en la produccion. Estudios como el de Vera
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(2021), que analiza los efectos de dietas alternativas en la carne de cerdo, indican que una dieta
balanceada garantiza una mejor calidad del producto, mejorando factores como el peso, la
composicién muscular y la proporcion de grasa. En contraste, la alimentacién con residuos o
desperdicios puede reducir los costos de produccion, pero podria tener un impacto negativo en la
calidad percibida de la carne, tanto por su sabor como por su textura.

Forma de transporte de cerdos. Los encuestados coincide en que la forma de transporte
del cerdo hasta el matadero influye directamente en la calidad de la carne. Este consenso refleja
una clara conciencia entre los vendedores sobre la importancia de este factor en el proceso
productivo. Sin embargo, se destaca que, dentro de sus recursos y conocimientos empiricos, los
vendedores intentan garantizar que el transporte sea lo mas adecuado posible para minimizar el
impacto negativo en la calidad del producto. Esto evidencia un esfuerzo por preservar la integridad
de la carne, aunque pueda haber limitaciones tecnoldgicas o logisticas.

Técnica durante el proceso de sacrificio. Los encuestados considera que una mala técnica
durante el proceso de sacrificio del cerdo afecta la calidad de la carne. Este resultado refleja una
percepcién unanime sobre la relevancia de implementar procedimientos adecuados en esta etapa
critica de la produccion. Un sacrificio mal realizado puede provocar alteraciones en las
caracteristicas organolépticas, como el color, la textura o el sabor, ademas de influir en la seguridad
alimentaria del producto. La unanimidad en esta opinién también pone de manifiesto la
importancia que los vendedores atribuyen a la capacitaciéon y la mejora de las préacticas en los

mataderos.
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Figura 28

Edad que consideran los consumidores para el sacrificio de cerdo
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En la Figura 28 se observa una division equitativa en la opinién de los encuestados respecto
a la edad ideal para sacrificar a los cerdos. EI 50% considera que entre los 7 a 8 meses es la etapa
adecuada, mientras que el otro 50% opina que lo ideal es entre los 9 a 10 meses.

Esta diferencia refleja las variaciones en los criterios y preferencia por los consumidores,
probablemente influenciados por factores como el peso alcanzado por el cerdo, las preferencias
del mercado local y la experiencia empirica. Sacrificar cerdos mas jévenes (7-8 meses) puede ser
preferido por quienes buscan carne mas tierna y menor cantidad de grasa. Por otro lado, quienes
optan por los 9-10 meses podrian priorizar un mayor rendimiento en términos de peso o
caracteristicas especificas de calidad, como sabor y contenido graso moderado.

Ambas opiniones coinciden en que el momento adecuado del sacrificio tiene un impacto
significativo en la calidad del producto final, reflejando un enfoque consciente de los vendedores

hacia la satisfaccion de las demandas del consumidor.
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Consideracion sobre la calidad de la carne segun la edad de los cerdos. Las familias
encuestadas opinaron que la calidad de la carne de cerdo depende de la edad del animal. Este
consenso destaca la percepcion generalizada por consumidores sobre la influencia que tiene la
edad del cerdo en las caracteristicas de la carne, como su ternura, jugosidad y sabor. Por ejemplo,
los cerdos mas jovenes suelen producir carne mas tierna, mientras que los de mayor edad pueden
presentar una textura mas dura y un sabor mas pronunciado debido al desarrollo muscular y graso.
Esta valoracion muestra la importancia de seleccionar cerdos en etapas de crecimiento Optimas
para garantizar un producto de alta calidad que satisfaga las demandas del mercado y las

expectativas de los consumidores.
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Capitulo 5: Conclusiones y Recomendaciones

5.1.Conclusiones

v' Las caracteristicas de la oferta de carne de cerdo en Bambamarca, 2023: La cantidad total
vendida durante el afio 2023 fue de 424,520 kg, lo que equivale a un promedio mensual de
35,376.68 kg y un promedio semanal de 8,844.17 kg. Ademas, el 62.5% de los vendedores
considera que la competencia tiene un impacto directo en sus ventas. La mayoria de las
ventas se realiza en los establecimientos de la Municipalidad, representando el 81.3% del
total.

v' Las caracteristicas de la demanda de carne de cerdo en Bambamarca,2023: anual de carne
de cerdo alcanz6 737,598 kg en 2023, siendo los meses de julio (67,959 kg) y diciembre
(73,685 kg) los de mayor consumo. El 88.9% de familias consumidoras perciben que el
precio por kilogramo es moderado, con un rango mayoritario entre 15y 20 soles (88.9%).
Ademas, el 100% de las familias que consumen seguirian adquiriendo el producto incluso
si se produjeran incrementos o disminuciones en el precio, lo que refleja una demanda
constante y resiliente.

v Los habitos de consumo indican que el 88.9% de las familias consumen carne de cerdo una
vez por semana, prefiriéndola durante el almuerzo (100%). Los meses de mayor consumo
son julio (5.4 kg/mes) y diciembre (5.1 kg/mes), mientras que abril registra el menor
consumo (3.6 kg/mes). EI 92.6% de las familias prefiere consumir carne en preparaciones
tradicionales como chicharron, y un 70.4% de familias opta por cortes como la costilla,
reflejando una preferencia arraigada por opciones culinarias locales.

v La percepcion sensorial de la carne de cerdo es un aspecto clave para las familias

consumidoras. EI 100% de familias encuestadas considera importantes  caracteristicas
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como el olor, laterneza, la jugosidad y el color de la carne. Ademas, la satisfaccion general
con el producto se refleja en que un 77.8% de familias que consumen carne de cerdo estan
satisfechos y un 14.8% muy satisfechos, consolidando asi una percepcion positiva de la
calidad del producto en la localidad.

El 100% de familias consumidoras valoran al musculo y raza como factores de calidad
de la carne. Mientras que el (77.8%) consideran como factor de calidad la alimentacién
balanceada y el adecuado proceso de sacrificio influyen directamente en la calidad del
producto. Esto resalta la necesidad de mejorar las préacticas de crianza y comercializacion

para fortalecer la confianza de los consumidores en la calidad del producto.
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5.2.Recomendaciones

Es importante apoyar a los criadores locales con capacitaciones por parte de las
instituciones  competentes  (Municipalidad  Provincial Hualgayoc-Bambamarca,
FONCODES y Agencia Agraria) en el uso de alimentos balanceados y otras practicas que
mejoren la calidad de la carne. También seria clave mejorar el transporte y las técnicas de
sacrificio, por ejemplo, con infraestructura adecuada que garantice el bienestar de los
animales y mantenga la calidad del producto hasta el consumidor final.

Se podria realizar campafias para que mas personas conozcan los beneficios nutricionales
y la versatilidad de la carne de cerdo en la cocina, reforzando asi su popularidad. Ademas,
seria util lanzar ofertas o promociones en los meses de menor consumo, como abril, para
equilibrar las ventas y estimular la demanda durante todo el afio.

Para satisfacer las preferencias locales, se podrian ofrecer mas variedad de cortes y recetas
tradicionales, como el chicharrén y las costillas, en los puntos de venta. Ademas, los
restaurantes de la regién podrian diversificar sus menus incorporando nuevas
preparaciones a base de carne de cerdo, lo que podria atraer tanto a los consumidores
habituales como a nuevos interesados.

Es fundamental garantizar que atributos como el olor, la terneza, la jugosidad y el color de
la carne se mantengan en un nivel alto de calidad, ya que son muy valorados por los
consumidores. También seria beneficioso recoger sus opiniones de manera continua para
ajustar y mejorar la oferta de acuerdo a sus expectativas y necesidades.

Mejorar el control de calidad a lo largo de todo el proceso de produccion y venta es crucial.
Esto incluye promover una alimentacion adecuada para los cerdos y asegurar buenas

condiciones de sanidad en cada etapa. Ademas, establecer una certificacion local de calidad
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podria aumentar la confianza del pablico y posicionar a la carne de cerdo como un producto

destacado en el mercado.
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AnNexos

Anexo A. Instrumento de Recoleccion de Datos

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CAJAMARCA
FACULTAD DE CIENCIAS AGRARIAS

ESCUELA ACADEMICO PROFESIONAL DE INGENIERIA EN
AGRONEGOCIOS

m
2
:
d

TITULO

“Caracterizacion del consumo de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las
familias de la ciudad de Bambamarca, 2023”

ESTIMADO SENOR (A): ..ot e

Estoy realizando una investigacion sobre el consumo de carne de cerdo en las familias de
la ciudad de Bambamarca. Por ello, necesito su colaboracién para llevar a cabo este estudio. La
informacidn que nos proporcione sera completamente CONFIDENCIAL vy se utilizara inicamente
con fines académicos.

I. DATOS GENERALES

1. Género:

1. Masculino ()

2. Femenino ( )

2.Edad: .......... Afos

3. Barrio al que pertenece el encuetado.............cooeiiiiiiiiiiiiiii
4. Grado de instruccion:

1. Analfabeto ( )
2. Educacion primaria ( )
3. Educacidn secundaria ( )
4. Educacion superior ( )
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5. ¢ Cual es su ocupacion de usted?

1. Labores de casa ( )
2. Trabajador (a) independiente ( )
3. Trabajador (a) dependiente ( )
4. Estudiante ( )

6. ¢ Cudl es el nUmero de personas que conforman su hogar?

Il. PREGUNTAS DE INVESTIGACION

OBJETIVO 1: Determinar la caracterizacion del consumo de la carne de cerdo (Sus
scrofa domesticus) en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

7. Usted y su familia consume carne de cerdo (sus escrofa domesticus)
1.Si () pasea lapregunta 8.2
2.No () pase a la pregunta 8.1 para finalizar la encuesta.
8.1. ¢ Cudl es el motivo principal por lo que usted no consume carne de cerdo?
1. Por religion ()
2. Cultura ()
3. Precio ()
4. Por su sabor ()
5. Otros ( )especifique.........coeeiiiiiiiiii..
8.2. ¢ Cudl es el motivo principal por lo que usted si consume carne de cerdo?
1. Por su valor nutricional ()
2. Por costumbre ()
3. Por su sabor agradable ( )
4. Precio ()
5. Poder adquisitivo ()
6.Otro () especifique.........covvvviiiniininn...

OBJETIVO 3: Analizar las caracteristicas de la demanda de la carne de cerdo (Sus
scrofa domesticus) en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

9. ¢Cual es la razén por lo que usted consume carne de cerdo?

1.Trae beneficios para su salud ()

2. El sabor es agradable ()
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3. Es maés accesible econdmicamente ()
10. ¢Que parte de la carne de cerdo prefiere consumir su familia?
1. Lomo ()
2. Pierna Trasera ()
3. Costilla ()
4. Chuleta ()
5. Pulpa ()
6. Otros () Especifique..........ccoeeiiiiiiiiiin..
11. ¢ Consume subproductos de la carne de cerdo?
1L.Si ()
2.No( )
12. Indique cuales de los subproductos prefiere consumir?
Subproductos Si No
Cabeza
chaqueta o piel
patitas
Menudencia
Otros

13. ¢ Qué derivados de carne de cerdo prefiere consumir su familia?

1. Chicharrén ()
2.Chicharron prensado ()
3.Chorizo ()
4. Jamoén ()

5. Adobo de chancho ()
6. Chuleta ()
14. ; Qué tipo de alimentacion prefiere que reciban los cerdos que consume?

1. Alimentos balanceados ()

2. Residuos Agricolas ()

3. Desperdicios ()

15. ¢ Conoce los beneficios de la carne de cerdo?
1.Si ()

2.No( )

16. ¢ Qué es importante al momento que compra la carne de cerdo?
1. Sanidad ()

2. Presentacién ()

3. Calidad ()

4. Atencion ()

17. ¢ Cuando compra la carne de cerdo como la prefiere?
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1. Fresca a temperatura ambiente ()

2. Fresca refrigerada ()

3. Congelada ()

18.;De que forma prefiere consumir la carne de cerdo
1. Frita ()

2. Asada ()

3. Cocinada ()

4. Horneada ()

19. ¢Cual es el grado de satisfaccion al consumir carne de cerdo?
1. Muy satisfecho ()

2. Satisfecho ()

3. Ni satisfecho ni insatisfecho ()

4. Insatisfecho ()

20. ¢ Considera que hay un numero adecuado de proveedores para que pueda elegir
carne de cerdo?

1.Si ()
2.No( )
21. ¢Cuanto es el promedio de ingreso mensual en su familia?
[T TN
22. ¢ Cuénto dinero esta destinado para la compra de carne de cerdo por mes?
INIQUE...uuiinniiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieitetieaietnetsestsssssssssssnsosnssssnsosnsssnsssnnses
23. ¢ Si su nivel de ingresos, se incrementa, seguiria consumiendo carne de cerdo?
1.Si ()
2.No( )
24. ¢Si su nivel de ingresos disminuye, seguiria consumiendo carne de cerdo?
1.Si ()
2.No( )
25. ¢ Cudl es el precio del kg en ( S/ )de carne de cerdo que consume su familia?
1.10S/ a15(S/) ( )
2.155/ a20(S/)( )
3.20S/ a25(S/)( )
4.0tros ( )Indique.....ooviinii
26. ¢ Cudl es el precio ( S/) promedio de compra de carne de cerdo por mes?
Meses Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Precio
Meses Julio Agosto Septiembre | Octubre Noviembre | Diciembre
Precio

27.¢,Segun usted la carne de cerdo en comparacion con otros tipos de carne es?
1. Barato ()



2. Moderado ()

3. Caro ()

28. ¢, Si el precio de carne de cerdo se incrementa seguiria consumiendo?
1.Si ()

2.No( )

29¢Si el precio de carne de cerdo disminuye consumiria mas?
1.Si ()
2.No( )
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30. Tanto en casa como fuera de casa ¢(Qué cantidad de carne de cerdo consume

durante la semana, en kg?

31. ¢En el afio 2023 que cantidad de carne de cerdo compra por mes?

Meses Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Cantidad/kg

Meses Julio Agosto Septiembre | Octubre Noviembre | Diciembre
Cantidad/kg

OBJETIVO 4: Analizar los habitos de consumo de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus)

en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

32. En promedio ¢ Cuantas veces por semana consume carne de cerdo?

1. Nunca ()

2. 1 vez por semana ()

3. 2 a 4 veces por semana ()

4. Mas de 4 veces por semana ()

33. ¢ En que momentos consume con mayor frecuencia la carne de cerdo?
1. Desayuno ()

2. Almuerzo ()

3. cena ()
34. Para el consumo en hogar ¢En qué lugar adquiere la carne de cerdo?
1. Mercado central de abastos ()

2. Mercado temporal de abastos ()
3. Expendio en diferentes jirones ( )
4. Otro

() Especifique........coooiiiiiiiiii

35. Para consumo fuera de su hogar con su familia ¢Donde consume la carne de

cerdo?

1. Restaurante

2. Chicharroneria

3. Mercado temporal de abastos
4. Mercado temporal de abastos
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5. Recreo campestre ()
6. Otros () Especifique .....cooviviiiiiiiiii

36. En referencia a la pregunta anterior ,¢, Por qué prefieres ese lugar?
1. Confianza ()
2. Higiene ()
3. Cercade lavivienda ( )
4. Amabilidad ()
5. Precio ()
6. Otro () Especifique.......ccoviiiiiiiiiiiiiiiiii i

37. Mayormente ¢ En qué presentaciones adquiere la carne de cerdo para su consumo
familiar?

1. Fresca a temperatura ambiente ()

2. Enlatado en conserva ()

3. otros (- )espeCfiqUe. ....ovviii e
38. ¢ Cudl es la forma de consumo de la carne de cerdo que usted realiza?

1. Chicharrén ()

2. Chuleta ()

3. Adobo de chancho ( )

4. Jamoén ()

5. Otro () Especifique.......coviiiiii

39. ¢ Cual es su apreciacion con respecto al consumo de carne de cerdo?

1. Se ha incrementado ()

2. A disminuido ()

3. Se mantiene igual ()

OBJETIVO 5: Analizar la percepcion sensorial del consumo de la carne de cerdo (Sus scrofa
domesticus) en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

40. ¢Cree usted que es importante el olor de la carne de cerdo para su consumo?
1.Si ()

2.No ()

41. ¢ Para consumir la carne de cerdo en su hogar es importante la terneza de la carne?
1.Si ()

2.No ()

42. ¢ Cree usted que es importante la jugosidad de la carne de cerdo para su consumo?
1.Si ()

2.No ()



105

43. ¢ Es importante el color de carne de cerdo para que usted pueda consumir?
1.Si ()

2.No ()

44, ;Cual es el grado de satisfaccion general al consumir carne de cerdo?

1. Muy satisfecho ( )

2. Satisfecho ()

3. Neutral ()

4. Nada satisfecho ()

OBJETIVO 6: Analizar los factores de calidad en el consumo de la carne de cerdo (Sus scrofa

domesticus) en las familias de la ciudad de Bambamarca, 2023.

45. ¢Cuales considera que son los Factores que influyen en la calidad de carne de
cerdo?

Si No

Raza

Sexo

Musculo

Peso

46. ¢ Con qué alimentos considera que se le debe alimentar al cerdo?

1. Alimentos balanceados

2. Residuos agricolas

3. Desperdicios

4.0tros.......ccevennnn

47. Usted cree que la forma de transporte del cerdo hasta el matadero afecta a la

calidad de la carne.

1L.Si ()
2.No ()
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48. ¢ Cree que una mala técnica durante el sacrificio afecta la calidad de la carne de
cerdo?

1L.Si ()

2.No ( )

49. ¢ Qué edad considera que es la adecuada para sacrificar el cerdo?
1.5a6meses ( )

2. 7a8meses ( )

3. 9a10meses( )

4. otro () Especifique........ccooiiiiiiiii

50 ¢ Usted considera que calidad de la carne de cerdo es segun la edad?
1L.Si ()

2.No ()
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CAJAMARCA
FACULTAD DE CIENCIAS AGRARIAS
ESCUELA ACADEMICO PROFESIONAL DE INGENIERIA EN AGRONEGOCIOS

TITULO

“Caracterizacion del consumo de carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las familias de la
ciudad de Bambamarca, 2023

ESTIMADO SENOR (A): ..ot

Estoy realizando una investigacion sobre el consumo de carne de cerdo en las familias de
la ciudad de Bambamarca. Por ello, necesito su colaboracion para llevar a cabo este estudio. La
informacion que nos proporcione sera completamente CONFIDENCIAL vy se utilizard unicamente
con fines académicos.

I. DATOS GENERALES
1. Género:

1. Masculino ()

2. Femenino ( )

2. Edad:

Lugar de reSIdENCIA .. ..o
. Grado de instruccién:

. Analfabeto

. Educacion secundaria

. Educacion superior ( )

3

4

1 ()

2. Educacion primaria ( )

3 ()

4

5. ¢ Cuantos afos lleva usted dedicado al negocio de los carnicos?
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OBJETIVO 2: Describir la oferta de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) en las familias
de la ciudad de Bambamarca, 2023.
6. ¢ Cudl es la cantidad diaria de carne de cerdo que oferta en dias habiles?

DIAS VENDE SOBRANTE
Lunes
Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Sabado

Domingo

CANTIDAD OFERTADA

7. ¢ Qué cantidad en kg de carne de cerdo vende por semana?
INAIQUE. ..o e

8. ¢ Qué cantidad en kg de carne de cerdo vendié por mes en el afio 20237

Enero

febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

9. ¢ Qué cantidad en kg de carne de cerdo ha vendido en los ultimos afios?

2019

2020

2021

2022

2023

10. ¢vende usted subproductos de carne de cerdo?

1Si ()

2.No( )




11. ¢ Cantidad ofertada de subproductos de carne de cerdo en kg?

109

Dias

Subproductos

Cantidad
Ofertada

Vende

Sobra

Precio/ kg

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo

12. ¢ Cantidad ofertada durante la semana de subproductos de carne de cerdo?

Subproductos g?gﬂgdag Vende Sobra Precio/ kg
Cabeza
Chaqueta o piel
Patitas
Menudencia

13. ¢ El establecimiento donde usted vende la carne de cerdo es?

1.Propio

2.Alquilado

3. Municipalidad

14. Si su establecimiento es alquilado, ¢Cual es el monto mensual que paga?

INAIQUE. . .o s

15. ¢ Cuanto paga mensualmente por los servicios de agua y luz en su establecimiento?

INAIQUE. ..o e

16. ¢ Cuéntas personas trabajan en su establecimiento de venta de carne de cerdo?
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17. ¢ El personal que trabaja en la venta de carne de cerdo es?

1. Familiar ()

2. Asalariada ()

18. ¢Cual es el sueldo que percibe el personal de trabajo mensual?

INAIGUE. . .ot

19. ¢El capital que usted utiliza en la venta de carne de cerdo es?

1. Capital Propio ()

2. Préstamo Financiero ( )

3. Préstamo Familiar ()

4, OtroS INAIqUE. ... vt e

20. ¢ Cudl es la inversion en herramientas y equipos para la venta de carne de cerdo?
INAIQUE. ..o e

21. ¢ha notado un aumento en el nimero de competidores en la venta de carne de
cerdo en los altimos afios?

1.Si ()

2.No( )

22. ¢ Cree usted que la competencia influye en el precio de venta de carne de cerdo?
1. Si ()

2. No ()

3. Irrelevante ()



Anexo B. Matriz de operacionalizacion

Tabla B25

Matriz de Operacionalizacion
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L Técnica/Instrumento
Nombre de la L Definicion ' . . -
. Definicion conceptual . Dimensiones Indicadores de recoleccion de
Variable operacional datos
Cantidad ofrecida
Oferta Precio de los factores
productivos
o La
La caracterizacion del consumo caracterizacion Competidores
esta orientado a las personas que el consumo de s ; .
utilizan en su alimentacion, se  carne de cerdo en dUSItOS opre efgnuas
ofrece como un producto de base |35 familias de la € 10s consumidores
y ha venido formando parte de la ciudad de Demanda Ingreso familiar
alimentacion del hombre. La Bambamarca se
evolucion del consumo de este

Caracterizacion
del consumo de
carne de cerdo

producto a lo largo de

la historia nos lleva a recordar la
caza hasta los modernos sistemas
de produccién de los animales
domeésticos, donde su consumo se
refleja en los habitos, la
percepcion de los consumidores
y la calidad de la carne (Horcada
& Polvillo, 2016).

realiza mediante
el analisis de la
oferta, la
demanda, los
habitos de
consumo, la
percepcion
sensorial y los
factores de
calidad de la
carne de cerno.

Precio de los bienes

) Tecnica: Encuesta
Cantidad demandada

] Instrumento:
Frecuencia de consumo

. Cuestionario
Habitos de
Lugar de compra
consumo
Formas de consumo
Olor de la carne
Terneza de la carne
Percepcion .
he Jugosidad de la carne
sensorial

Flavor de la carne

Color de la carne
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Técnica/Instrumento

Nombr I o Definicion . . . i
0 b_e de la Definicion conceptual etinicio Dimensiones Indicadores de recoleccién de
Variable operacional
datos
Factores intrinsecos
(raza, sexo, musculo,
Factores de peso).
calidad Factores extrinsecos
(Alimentacion, estrés
previo al sacrificio).
Anexo C. Matriz de Consistencia
Tabla C26
Matriz de Consistencia
Formulacion del Objetivos Hipotesis Variables Dimensiones Indicadores Metodologia Instrumento
Problema S
General Caractcgreir;eral . Ii‘eneral _Cantidad ofrecida - Tipo: Basica
¢Como . se consumo de la carne | caracterizacion Oferta —Preuo_de los factores - Nivel:
caracteriza al productivos . L
de cerdo (Sus scrofa | del consumo de s : Exploratorio- | Técnica:
consumo de la carne . Caracterizacio - Competidores -
domesticus) en las | la carne de cerdo Descriptivo Encuesta
de cerdo (Sus scrofa . . n del consumo
. familias de la ciudad | (Sus scrofa -Gustos 0
domesticus) en las . de carne de . L .
- . de  Bambamarca, | domesticus) en preferencias de los |- Disefio: No Instrumento:
familias de la ciudad L cerdo . . - :
2023. las familias de la consumidores experimental | Cuestionario
de  Bambamarca, . Demanda -
20237 ciudad de -Ingreso familiar -
' Bambamarca, -Precio de los bienes Transeccional
Especificos 2023, estan en -Cantidad demandada
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demanda en el
consumo de la
carne de cerdo
(Sus scrofa
domesticus) en las
familias de la
ciudad de
Bambamarca,
2023?

¢Cudles son los
habitos de
consumo de la
carne de cerdo
(Sus scrofa
domesticus) en las
familias de la

ciudad de
Bambamarca,
2023?

(Cual  es  la
percepcion
sensorial del

consumo de la

domesticus)  en
las familias de la

ciudad de
Bambamarca,
2023.

Describir los
habitos de

consumo de la
carne de cerdo
(Sus scrofa
domesticus)  en
las familias de la

ciudad de
Bambamarca,
2023.

Identificar la
percepcion
sensorial del

consumo de la
carne de cerdo
(Sus scrofa
domesticus) en
las familias de la
ciudad de

Factores de
calidad

Factores
intrinsecos (raza,
sexo, musculo,
peso).

Factores
extrinsecos
(Alimentacién,
estrés previo al
sacrificio).

Formulacién del s Hipétesis . . . . p Instrumento
Objetivos P Variables Dimensiones Indicadores Metodologia
Problema S
Especificos - Describir la | funcién de Ila Frecuencia de - Meétodo:
'%émo s oferta en el | oferta, demanda, Habitos  de consumo Deductivo-
éaracteriza Ia consumo de la | habitos de CONSUMo Lugar de compra Analitico
oferta  en el carne de cerdo | consumo, Forma de
consumo _de Ia (Sus scrofa | percepcion consumirlo
came de cerdo domesticus) en la | sensorial y Olor de la carne
(SUS scrofa ciudad de | factores de Terneza de la carne
- Bambamarca calidad. Percepcion Jugosidad de la
mesti nl ’ P 9
(fj:mﬁ;s;scust)jee ?; 2023. sensorial carne
ciudad ge | -~ Describir la Flavor de la carne
demanda en el Color de la carne
Bambamarca,
20237 consumo de la
i Cérﬁo se carne de cerdo
¢ . (Sus scrofa
caracteriza la
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Forlgnulacmn del Objetivos Hipotesis Variables Dimensiones Indicadores Metodologia Instrumento
roblema S
carne de cerdo Bambamarca,

(Sus scrofa 2023.

domesticus) en las Identificar  los

familias de la factores de

ciudad de
Bambamarca,
2023?

¢Cudles son los
factores de
calidad en el
consumo de la
carne de cerdo
(Sus scrofa
domesticus) en las
familias de la
ciudad de
Bambamarca,
2023?

calidad en el
consumo de la
carne de cerdo
(Sus scrofa
domesticus) en
las familias de la
ciudad de
Bambamarca,
2023.
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Anexo D. Brecha
Tabla D1

Brecha (Kg)

Ene | Feb | Mar | Abr | May | Jun Jul | Ago | Set Oct | Nov | Dic
oferta 35160 | 36735 | 34720 | 33930 | 33130 | 32920 | 38920 | 34145 | 33605 | 33385 | 37830 | 40040
demanda | 55116 | 60682 | 57792 | 52013 | 62608 | 67959 | 78019 | 52013 | 57792 | 59237 | 60682 | 73685

Brecha |19956 | 23947 | 23072 | 18083 | 29478 | 35039 | 39099 | 17868 | 24187 | 25852 | 22852 | 33645
Nota. Datos obtenidos de las dos encuestas, y calculo de la brecha.

Anexos E. Costos
Tabla E1

Brecha (Kg), con la cria de 15 cerdos en un afio

S Costo Total
Categoria Detalle Unidad Unitario Cantidad
(Soles)
(Soles)
1. Componente de Activo
fijo.
Construcciones (30m?) SO”S”“.CC'O” Unidad S/ 12000 1 S/12,000.00
e granja
Maquinaria Molino de Unidad S/ 4,000.00 1 S/ 4,000.00
granos
Herramientas Chupadero Unidad S/ 35.00 4 S/ 140.00
Lampa Unidad S/ 50.00 4 S/ 200.00
Recogedor Unidad S/ 40.00 6 S/ 240.00
Escobas Unidad S/ 25.00 6 S/ 150.00
Total, Activo fijo S/ 16,730.00
2. Componente de gastos
preoperativos
o Médico S/ 50.00 12 'S/ 600.00
Asistencia técnica veterinario Global
s Talleres de S/ 200.00 2 S/ 400.00
Capacitacion del personal  capacitacion Global
Servicios bésicos (agua, Agua, luzy S/ 200.00 12 'S/ 2,400.00
luz y desaglie) desagie Global
Total, Gastos pre- S/ 3.400.00

operativos
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3. Componente de
Capital de trabajo

Materia prima e insumos  Alimentacion
(polvillo de
arroz, maiz,
afrecho de Global S/ 120.00 12 S/ 1,440.00
trigo, arrocillo;
kintal)
Sanidad
(celclo, Global S/ 150.00 6 S/ 900.00
esparasitantes,
vacunas)
ejemplares Unidad S/ 200.00 4 'S/ 800.00
Limpieza,
Mano de obra alimentaciony Meses S/1,025.00 12 S/12,300.00
transporte
Otros cal Quintal S/ 15.00 3 S/ 45.00
Total, Capital de trabajo S/ 15,485.00
Total, Inversion S/ 35,615.00

Tabla ES.

Resumen de los costos en un afio

costos cantidad
costos fijos S/ 19,130.00
costos variables S/ 16,485.00
Total S/ 35,615.00

Nota. En un afio con un area de 30 m? se puede criar 15 cerdos con un peso promedio de 250 kg

Tabla E4.

Resumen de los costos por un kg de carne

costos cantidad

costos fijos S/ 3.8
costos variables S/ 3.3
Total S 71
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Punto de equilibrio

_ CF
Q= P—-cCVv
Q= Punto de equilibrio =¢?
P= Precio =S/19
CF= Costo fijo =S5/19 130
CV= Costo variable =S/33
_ 19130
Q= 19 - 3.3
Q =1376

Figura E1

Punto de equilibrio

$/50,000.00
$/45,000.00
$/40,000.00
$/35,000.00
$/30,000.00
$/25,000.00
$/20,000.00
$/15,000.00
$/10,000.00

$/5,000.00

S/-

S/

—@— Ingreso total
—@— Costo total

0 500 1000 1500 2000 2500 3000
Cantidades kg
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Anexo F. Panel Fotografico

_ Figura F2.
Figura F1. o Aplicacion de cuestionario de los ofertantes
Aplicacion de cuestionario de los ofertantes

023 —v

Figura E4.
Aplicacion de los ofertantes

Z

No:17//24; Seﬁo Zavaleta

Nota:1/08/24; Sefor valeta
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Figura E5. Figura E6.
licacion de cuestionario ofertantes Aplicacion de cuestionario ofertantes
. & . \\ (7/1}/,‘ = i Sy

Nota:28/08/24; mercado central Nota:7/08/2

/

4; Jr. Alfonso Ugarte

Figura E7. Figura ES8.
Aplicacion de cuestionario de consumidorfes  Aplicacion de cuestionario de ofertantes

Nota:10/09/24.

Nota:17/08/24; mercado cenrl



Figura EO9.

.Y ?-“‘ rﬂ‘. g el

| v'[mﬁ

- 3
Nota: 10/09/24

Figura E11.
Aplicacion del instrumento los
consumidores

-

Aplicacion del instrumento los consumidores

r
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Figura E10.
Aplicacion del instrumento los consumidores

Nota: 10/09/24

Figura E12.
Aplicacion del instrumento los

Nota: 25/08/24



UNIVERSIDAD NACIONAL DE CAJAMARCA
FACULDAD DE CIENCIAS AGRARIAS

Escuela Profesional De Ingenieria en Agronegocios

Cuestionario aplicado a los ofertantes de carne de cerdo.
Documento para la Validacion de la Confiabilidad del Instrumento de Investigacion

El propésito de esta prueba es que usted evalie la claridad con la cual se entiende cada pregunta del Instrumento de Investigacion. El criterio de evaluacion de la claridad de la
pregunta es el siguiente: si la pregunta es clara Ud. Seria capaz de brindar el dato que se le pide, el cual seria valido (tendria una alta precisién) y confiable (seria el mismo dato

si es que se le formulara la misma pregunta més de una vez).

Entonces por favor evaltie cudn clara le parece cada pregunta (existen dudas o no existen dudas sobre lo que se esté preguntando). Por favor utilice la escala Likert de
cinco puntos que aparece al lado de cada pregunta. POR FAVOR RESPONDA todas las preguntas. Es decir, responda con la respuesta que mejor refleje lo que entiende con

respecto de cada pregunta incluida en el Instrumento de Investigacion.

Por favor marque su evaluacion en la columna que corresponda
Muchas gracias por su colaboracién y por su aportacion al evaluar este Instrumento de Investigacién Instrumento de Investigacién:
Pregunta que debe responder al leer cada Pregunta del Instrumento de Investigacién: ;Cémo entiende la pregunta de Investigacion (cuan clara es = permite responder

con el dato correcto)?

Escriba A En caso de
La La La
en casode | tener alguna
pregunta | pregunta pregunta .
La La pregunta estar de sugerencia o
no estd estd no se A ;
Pregunta es confusa 5 acuerdo modificacién
i e tan clara | claraen entiende
N Preguntas de Investigacion esta Clara (se un 50% (responderia Pkl con la de la
- 0
en un ; 5 con muchas regunta regunta de
5 entiende | (ni clara 100% (no preg i pregants
100% : dudas) D en caso | investigaci6n,
a ni sabria que =
medias) | confusa) responder) de estar en | escribalaen
P desacuerdo. | esta columna,
Por faver indigue en qué grado usted estd de acuerdo o en desacuerdo con las sigulentes afirmaciones (Preguntas I ala 17).

Dimensién a medir: Oferta

Cantidad ofrecida
. Cuadl es la cantidad diaria de came de cerdo que oferta en dias habiles? I )( A




sty

. Qué cantidad en kg de carne de cerdo vendié por semana en el afio 20237

.. Qué cantidad en kg de carne de cerdo vendid por mes en el afio 2023?

4

., Qué cantidad en kg de carne de cerdo ha vendido en los ultimos afios?

x>

5

. (Cantidad ofertada de subproductos de carne de cerdo?

B>

Precio de factores productivos

6

,El establecimiento donde usted vende la came de cerdo es?

Si su establecimiento es alquilado, ;cudl es el monto mensual que paga?

¢ Cuénto paga mensualmente por los servicios de agua y luz en su establecimiento?

(Cudntas personas trabajan en su establecimiento de venta de came de cerdo?

.El personal que trabaja en la venta de carne de cerdo es?

;Cual es el sueldo que percibe el personal de trabajo mensual?

. El capital que usted utiliza en la venta de carne de cerdo es?

.Cual es el monto que adquiere en calidad de préstamo?

. (Cudl es el interés que paga por el préstamo?

;,Cual es la inversion en herramientas y equipos para la venta de carne de cerdo?

Competidores

16

Ha notado un aumento en el nimero de competidores en la venta de camne de cerdo en los iltimos afios?

17

;Cree usted que la competencia influye en el precio de venta de carne de cerdo?

XIX| IS XXX X x| X

> shi>>Ehe >




Oservaciones adicionales:

Crpimidin de supelivabalichad:

Aplicable ,}(

Novgpelicelile

Apellidos v Mo bees del validador: Ovtiz Regalado (sca r1

.{

DNI/CI:42359786



Cuestionario aplicado a consumidores de carne de cerdo
Documento para la Validacion de la Confiabilidad del Instrumento de Investigacién

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CAJAMARCA

FACULDAD DE CIENCIAS AGRARIAS
Escuela Profesional De Ingenieria en Agronegocios

El proposito de esta prueba es que usted evalue la claridad con la cual se entiende cada pregunta del Instrumento de Investigacion. El criterio de evaluacién de la claridad de la
pregunta es el siguiente: si la pregunta es clara Ud. Serfa capaz de brindar el dato que se le pide, el cual seria vélido (tendria una alta precisién) y confiable (serfa el mismo dato

si es que se le formulara la misma pregunta mas de una vez).

Entonces por favor evalie cuén clara le parece cada pregunta (existen dudas o no existen dudas sobre lo gue se estd preguntando). Por favor utilice la escala Likert de
cinco puntos que aparece al lado de cada pregunta. POR FAVOR RESPONDA todas las preguntas. Es decir, responda con la respuesta que mejor refleje lo que entiende con

respecto de cada pregunta incluida en el Instrumento de Investigacion.

Por favor marque su evaluacion en la columna que corresponda

Muchas gracias por su colaboracién y por su aportacién al evaluar este Instrumento de Investigacion Instrumento de Investigacion:
Pregunta que debe responder al leer cada Pregunta del Instrumento de Investigacion: ;C6émo entiende la pregunta de Investigacion (cuan clara es = permite responder

con el dato correcto)?

N°

Preguntas de Investigacion

La
Pregunta
esta Clara

en un 100%

La
pregunta
no estd
tan clara
(se
entiende a
medias)

La
pregunta
estd clara

en un
50% (ni
clara ni
confusa)

La
pregunta
es confusa
(responde
ria con
muchas
dudas)

La pregunta
no se
entiende en
un 100%
(no sabria
que
responder)

Eseriba A
en caso de
estar de
acuerdo
con la
pregunta y
D en caso
de estar en
desacuerdo.

En caso de
tener alguna
sugerencia o
modificacion

de la
pregunta de
investigaci6n,
escribala en
esta
columna,

30).

Por favor indique en qué grado usted estd de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes afirmaciones (Preguntas I a la




Variable a medir: consumo

1

Género del consumidor

2 | Edad del consumidor X A
3 | Lugar de residencia del consumidor X A
4 | Grado de instruccion del consumidor X /q
5 | ;Cual es la ocupacion del consumidor? )( A
6 | ;Cual es el nimero de personas que conforman su hogar? )( /'.\
7 | Usted v su familia consume carne de cerdo (sus escrofa domesticus) )( A
81 ;Cudl es el motivo principal por el que usted NO consume carne de cerdo? x A
82 ;Cudl es el motivo principal por el que usted SI consume carne de cerdo? X A

Dimension a medir: Demanda

Gustos o preferencias

(Cual es la razon por la que consume carne de cerdo?

:Qué parte de la came de cerdo prefiere consumir su familia?

Consume subproductos de la carne de cerdo?

¢Indique cuales de los subproductos prefiere consumir?

£ Qué derivados de carne de cerdo prefiere consumir su familia?

+Qué tipo de alimentacion prefiere que reciban los cerdos que consume?

;. Conoce los beneficios de la carne de cerdo?

i6

4 Que es importante al momento que compra la carmne de cerdo?

=R S O S N B

17

Cuéndo compra la carne de cerdo como la prefiere?

A

18

;De qué forma prefiere consumir la carne de cerdo?

(Cuadl es el grado de satisfaccion al consumir carne de cerdo?

3¢ [ > [3< [3 [ B < 3 [ I

>3




20 L@Considera que hay un numero adecuado de proveedores para que pueda elegir carne de cerdo?

——

|

VR A

Ingreso familiar

4]

;Cudnto es el promedio de ingreso mensual en su familia?

22

¢Cuanto dinero esta destinado para la compra de carne de cerdo por mes?

23

St su nivel de ingresos se incrementa, seguiria consumiendo carne de cerdo?

24

, Sisu nivel de ingresos disminuye ,seguiria consumiendo carne de cerdo?

25

¢ Cudl es el precio del kg en ( 8/ )de came de cerdo que consume su familia?

26

Cudl es el precio ( 8/) promedio de compra de carne de cerdo por mes?

27

¢segin usted la carne de cerdo en comparacion con otros tipos de carne es?

28

& Siel precio de carne de cerdo se incrementa seguiria consumiendo?

29

(Si el precio de came de cerdo disminuye consumiria mas?

TP

Cantidad demandada

30

Tanto en casa como fuera de casa ;Qué cantidad de carne de cerdo consume durante la semana, en kg?

31

¢En el afo 2023 que cantidad en kg de carne de cerdo compra por mes?

S OB X XX I

>

Dimensién a medir: Habitos de consumo

Frecuencia de consumo

32 | En promedio ,Cudntas veces por semana consume carne de cerdo? X / ‘\
33 +En qué momentos consume con mayor frecuencia la came de cerdo? )( A
Lugar de compra

34 | Para el consumo en hogar ;En qué lugar adquicre la carne de cerdo? X A
35 | Para consumo fuera de su hogar con su familia ;Dénde consume la carne de cerdo? X /-\
36 | En referencia a la pregunta anterior ,;, Por qué prefieres ese lugar? )( /_\
Formas de consumo

37 | Mayormente ¢En qué presentaciones adquiere Ia carne de cerdo para su consumo familiar? X A
38 | . Cual es 1 forma de consumo de la came de cerdo que usted realiza? X / q
39 Cual es su apreciacion con respecto al consumo de came de cerdo? )( A




Dimensién a medir: Percepcion sensorial

Olor de la carne

40 |

Cree usted que es importante ¢l olor de la carne de cerne (sus scrofa domesticus) para su consumo?

a

Terneza de la carne

41

¢ Para consumir la carne de cerdo (sus scrofa domesticus) en su hogar es importante la temmeza de la
carne?

Jugosidad de la carne

42

. Cree usted que es importante la jugosidad de la carne de cerdo (sus scrofa domesticus) para su
consumo?

A

Color de la carne

43

Es importante el color de came de cerdo (sus scrofa domesticus) para que usted pueda consumir?

44

;Cudl es su grado de satisfaccion general al consumir carne de cerdo?

j [

Dimensién a medir: Factores de calidad

Factores intrinsecos

45

Considera que la calidad de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) depende de:

46

(Con qué alimentos considera que se le debe alimentar al cerdo?

>

Factores extrinsecos

47

Usted cree que la forma de transporte del cerdo hasta el matadero afecta a la calidad de la carne.

43

(Cree que una mala técnica durante el sacrificio afecta la calidad de la came de cerdo?

A

49

(Qué edad considera que es la adecuada para sacrificar el cerdo?

A

50

(Usted considera que calidad de la came de cerdo es segin la edad?

XXX P
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CAJAMARCA
FACULDAD DE CIENCIAS AGRARIAS
Escuela Profesional De Ingenieria en Agronegocios

Cuestionario aplicado a los ofertantes de carne de cerdo.
Documento para la Validacion de la Confiabilidad del Instrumento de Investigacién

El propésito de esta prueba es que usted evalue la claridad con la cual se entiende cada pregunta del Instrumento de Investigacion. El criterio de evaluacion de la claridad de la
pregunta es el siguiente: si la pregunta es clara Ud. Serfa capaz de brindar el dato que se le pide, el cual seria vélido (tendria una alta precision) y confiable (seria el mismo dato
si es que se le formulara la misma pregunta mas de una vez).

Entonces por favor evalue cudn clara le parece cada pregunta (existen dudas o no existen dudas sobre lo que se esta preguntando). Por favor utilice la escala Likert de

cinco puntos que aparece al lado de cada pregunta. POR FAVOR RESPONDA todas las preguntas. Es decir, responda con la respuesta que mejor refleje lo que entiende con
respecto de cada pregunta incluida en el Instrumento de Investigacion.

Por favor marque su evaluacion en la columna que corresponda

Muchas gracias por su colaboracién y por su aportacion al evaluar este Instrumento de Investigacion Instrumento de Investigacion:

Pregunta que debe responder al leer cada Pregunta del Instrumento de Investigacién: ;Cémo entiende la pregunta de Investigacién (cuan clara es = permite responder
con el dato correcto)?

T ¥ Ls Escriba A En caso de
e e S eBnia en casode | tener alguna
La pnogest:i p Z%t:i La pregunta p ng = estar de sugerencia o
Fregunin tan clara | clara en £ couiug entiende Acaerda FtiiBcurido
N¢ Preguntas de Investigacién esta Clara (se un 50% (responderia 4 e con la de la
en un entiende | (ni ;Iar: con muchas 100% (no preguntay | pregunta de
100% d dudas) 3 D encaso | investigacion,
a ni sabria que ;
% de estaren | escribala en
medias) | confusa) responder)
desacuerdo. | esta columna,
Por favor indique en qué grado usted estd de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes afirmuciones (Preguntas 1 ala 17).

Dimensién a medir: Oferta

Cantidad ofrecida
| Cudl es la cantidad diaria de came de cerdo que oferta en dias habiles? X A




2 | .4Qué cantidad en kg de carne de cerdo vendié por semana en el afio 20237 X A
3 | .;Qu¢ cantidad en kg de carne de cerdo vendié por mes en el afio 2023? )( A
4 | .,Qué cantidad en kg de carne de cerdo ha vendido en los tltimos afios? )( A
5 | . ;Cantidad ofertada de subproductos de came de cerdo? /( A
Precio de factores productivos
6 | (Elestablecimiento donde usted vende la carne de cerdo es? X A
Si su establecimiento es alquilado, ¢cudl es el monto mensual que paga? 3
7 X A
(Cuanto paga mensualmente por los servicios de agua y luz en su establecimiento? X
8 A
9 | ¢Cuantas personas trabajan en su establecimiento de venta de carne de cerdo? )< A
10 | (El personal que trabaja en la venta de carne de cerdo es? X } X
i1 | ;Cudl es el sueldo que percibe el personal de trabajo mensual? X A
12 | 6El capital que usted utiliza en la venta de carne de cerdo es? X A
13 | ¢Cual es el monto que adquiere en calidad de préstamo? X A
14 | . ;Cual es el interés que paga por el préstamo? )( /q
15 | ;Cudl es 1a inversion en herramientas v equipos para la venta de care de cerdo? )( /3‘
Competidores
Ha notado un aumento en el nimero de competidores en la venta de carne de cerdo en Jos dltimos afos? X A
16 X
17 | ;Cree usted que la competencia influye en el precio de venta de came de cerdo? )( A




Observaciones adichoinales:

LI — _Dpinidn de aplicabilidad: |
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CAJAMARCA
FACULDAD DE CIENCIAS AGRARIAS

Escuela Profesional De Ingenieria en Agronegocios

Cuestionario aplicado a consumidores de carne de cerdo
Documento para la Validacién de la Confiabilidad del Instrumento de Investigacion

El propésito de esta prueba es que usted evalie la claridad con la cual se entiende cada pregunta del Instrumento de Investigacion. El criterio de evaluacion de la claridad de la
pregunta es el siguiente: si la pregunta es clara Ud. Seria capaz de brindar el dato que se le pide, el cual seria valido (tendria una alta precision) y confiable (seria el mismo dato
si es que se le formulara la misma pregunta mas de una vez).

Entonces por favor evaliie cudn clara le parece cada pregunta (existen dudas o no existen dudas sobre lo que se ests preguntando). Por favor utilice la escala Likert de
cinco puntos que aparece al lado de cada pregunta. POR FAVOR RESPONDA todas las preguntas. Es decir, responda con la respuesta que mejor refleje lo que entiende con
respecto de cada pregunta incluida en el Instrumento de Investigacion.

Por favor marque su evaluacion en la columna que corresponda

Muchas gracias por su colaboracién y por su aportaci6n al evaluar este Instrumento de Investigacién Instrumento de Investigacion:

Pregunta que debe responder al leer cada Pregunta del Instrumento de Investigacién: ¢C6mo entiende la pregunta de Investigacién (cuan clara es = permite responder
con el dato correcto)?

Excriba | o1 St |
La La La La pregunta en caso de ghna
sugererncia o
Tia pregunta | pregunta | pregunta no se estar de madificacion
Pregunta no estd | estd clara | es confusa | entiende en acuerdo de la
N° Preguntas de Investigacién &ta Clara tan clara en un (responde | un 100% con la pregunta de
on vt 100% .(se 50% (ni ria con (no sabria pregunta y investigacién
entiende a | clara ni muchas que Dencaso |° "= Tale 1
medias) | confusa) dudas) responder) de estaren | 7' :'\)rll' o
gesaencidn, columna,
Por favor indigue en qué grade usted estd de acuerdoe o en desacuerdo con las siguientes afirmaciones (Preguntas 1 a la
30).




Var

iable a medir: consumo

1

Género del consumidor

X A
2 | Edad del consumidor X A
3 | Lugar de residencia del consumidor X A
4 | Grado de instruccién del consumidor X A
5 | ¢Cudl es la ocupacion del consumidor? )< A
6 | (Cudl es el numero de personas que conforman su hogar? X A
7 | Usted y su familia consume came de cerdo (sus escrofa domesticus) X A
81 ¢ Cudl es el motivo principal por el que usted NO consume carne de cerdo? X A
82 ¢Cual es el motivo principal por el que usted S1 consume carne de cerdo? )< A

Dimension a medir: Demanda

Gus

tos o preferencias

9

¢ Cudl es la razén por la que consume carne de cerdo?

10

(,Qué parte de la carne de cerdo prefiere consumir su familia?

11

(Consume subproductos de la came de cerdo?

12

¢Indique cudles de los subproductos prefiere consumir?

13

. Qué derivados de carne de cerdo prefiere consumir su familia?

14

Qué tipo de alimentacion prefiere que reciban los cerdos que consume?

15

¢, Conoce los beneficios de la carne de cerdo?

16

¢ Que es importante al momento que compra la carne de cerdo?

17

(,Cudndo compra la carne de cerdo como la prefiere?

18

;De qué forma prefiere consumir Ia carne de cerdo?

19

;Cudl es el grado de satisfaccion al consumir carne de cerdo?

X PXPXPX D P 12X P px PXOpx

s> >Rz >




20 L‘,Considcra que hay un numero adecuado de proveedores para que pueda elegir came de cerdo?

o]

5

|

LR

Ingreso familiar

21

¢ Cudnto es el promedio de ingreso mensual en su familia?

31

¢En el aio 2023 que cantidad en kg de carne de cerdo compra por mes?

2

X A
22 | ;Cuénto dinero esta destinado para la compra de carne de cerdo por mes? x‘ _B
23 | ;Si su nivel de ingresos se incrementa, seguiria consumiendo came de cerdo? K A
24 | ; Sisu nivel de ingresos disminuye ,seguiria consumiendo carne de cerdo? X & q
25 (Cual es el precio del kg en ( S/ )de carne de cerdo que consume su familia? K /‘\
26 | ;Cual es el precio ( S/) promedio de compra de came de cerdo por mes? X /'.‘,
27 | ¢segin usted la carne de cerdo en comparacién con otros tipos de carne es? X A
28 | ; Si el precio de carne de cerdo se incrementa seguiria consumiendo? X A
29 | ;,Si el precio de carne de cerdo disminuye consumiria més? >< A
Cantidad demandada
30 | Tanto en casa como fuera de casa Qué cantidad de carne de cerdo consume durante la semana, en kg? )( A

X A

Dimension a medir: HAbitos de consumo

Frecuencia de consumo

32

En promedio ; Cuéntas veces por semana consume carne de cerdo?

33

En qué momentos consume con mayor frecuencia la came de cerdo?

Lugar de compra

34

Para el consumo en hogar ; Fn qué lugar adquiere la carne de cerdo?

35

Para consumo fuera de su hogar con su familia ;Dénde consume la carne de cerdo?

36

En referencia a la pregunta anterior ,;, Por qué prefieres ese lugar?

Formas de consumo

7

Mayormente ;En qué presentaciones adquiere la carne de cerdo para su consumo familiar?

38

;,Cudl es la forma de consumo de la carne de cerdo que usted realiza?

39

LT

(Cual es su apreciacion con respecto al consumo de carne de cerdo?

X PXIX] XX X

ixi> P> T




Dimensién a medir: Percepeion sensorial

Olor de la carne

40LCree usted que es importante el olor de la came de cerne (sus scrofa domesticus) para su consumo?

[

SEE [ ur

Terneza de la carne

41

Para consumir la carne de cerdo (sus scrofa domesticus) en su hogar es importante la terneza de la
carne?

Jugosidad de la carne

42

(Cree usted que es importante la jugosidad de la came de cerdo (sus scrofa domesticus) para su
consumao?

Color de la carne

43

.Es importante el color de came de cerdo (sus scrofa domesticus) para que usted pueda consumir?

44

¢ Cuadl es su grado de satisfaccion general al consumir camne de cerdo?

SR S 1R D

> || [T P

Dimensién a medir: Factores de calidad

b

Factores intrinsecos

45

Considera que la calidad de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) depende de:

46

4 Con qué alimentos considera que se le debe alimentar al cerdo?

XX

>| 3>

Factores extrinsecos

47

Usted cree que la forma de transporte del cerdo hasta el matadero afecta a la calidad de la carne.

48

;Cree que una mala técnica durante el sacrificio afecta la calidad de la came de cerdo?

49

(Qué edad considera que es la adecuada para sacrificar el cerdo?

50

Usted considera que calidad de la came de cerdo es segin la edad?

XXX X

> > | D
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CAJAMARCA
FACULDAD DE CIENCIAS AGRARIAS
Escuela Profesional De Ingenieria en Agronegocios

Cuestionario aplicado a los ofertantes de carne de cerdo.

Documento para la Validacién de la Confiabilidad del Instrumento de Investigacion

El propdsito de esta prueba es que usted evalie la claridad con la cual se entiende cada pregunta del Instrumento de Investigacion. El criterio de evaluacién de la claridad de la
pregunta es el siguiente: si la pregunta es clara Ud. Seria capaz de brindar el dato que se le pide, el cual serfa vélido (tendria una alta precisién) y confiable (seria el mismo dato
si es que se le formulara la misma pregunta mas de una vez).

Entonces por favor evalie cudn clara le parece cada pregunta (existen dudas o no existen dudas sobre lo que se estd preguntando). Por favor utilice la escala Likert de

cinco puntos que aparece al lado de cada pregunta. POR FAVOR RESPONDA todas las preguntas. Es decir, responda con la respuesta que mejor refleje lo que entiende con

respecto de cada pregunta incluida en el Instrumento de Investigacion.

Por favor marque su evaluacién en la columna que corresponda
Muchas gracias por su colaboracién y por su aportacion al evaluar este Instrumento de Investigacion Instrumento de Investigacion:
Pregunta que debe responder al leer cada Pregunta del Instrumento de Investigacion: ;Cémo entiende la pregunta de Investigacién (cuan clara es = permite responder
con el dato correcto)?

L Escriba 4 En caso de
a La La
AL SR reath en casode | tener alguna
La pme)gest " p ngt " La pregunta p nﬁ 2k estar de sugerencia o
Pregunta Fship g IR es confusa eutisnd acuerdo modificacion
N° Preguntas de Investigacién esta Clara (se un 50% (responderia b con la de la
en un 7 e con muchas i preguntay | pregunta de
100% enticnde | (ni c!ara dudas) HiPs (oo D) en caso | investigacién,
a ni sabria que i i
" de estaren | escribala en
medias) | confusa) responder)
desacuerdo. | esta columna,
Por favor indique en qué grado usted estd de acuerde o en desacuerdo con las siguienres afirmaciones (Preguntas 1 ala 17).
Dimensién a medir: Oferta
Cantidad ofrecida
| (Cudl es la cantidad diaria de carne de cerdo que oferta en dias habiles? X A




., Qué cantidad en kg de carne de cerdo vendié por semana en el afio 20237

.. Qué cantidad en kg de carne de cerdo vendio por mes en el afio 20237

4

. Qué cantidad en kg de came de cerdo ha vendido en los Gltimos afios?

5

. ;Cantidad ofertada de subproductos de came de cerdo?

Precio de factores productivos

6

;El establecimiento donde usted vende la carne de cerdo es?

7

Si su establecimiento es alquilado, ;cudl es el monto mensual que paga?

8

(Cuénto paga mensualmente por los servicios de agua y luz en su establecimiento?

9

; Cudntas personas trabajan en su establecimiento de venta de carne de cerdo?

10

.El personal que trabaja en la venta de carne de cerdo es?

11

+Cudl es el sueldo que percibe el personal de trabajo mensual?

12

+El capital que usted utiliza en la venta de carne de cerdo es?

1]

;Cudl es el monto que adquiere en calidad de préstamo?

14

. ;Cual es el interés que paga por el préstamo?

15

;Cudl es la inversién en herramientas y equipos para la venta de carne de cerdo?

Competidores

16

{Ha notado un aumento en el nimero de competidores en la venta de came de cerdo en los Gltimos afios?

17

;Cree usted gue la competencia influye en el precio de venta de carne de cerdo?

XX XXX B D I 1] XXX ¢

> = x> b




, Orbservaciones adicionales:

|
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Aplicable después de hacer correcciones
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CAJAMARCA
FACULDAD DE CIENCIAS AGRARIAS
Escuela Profesional De Ingenieria en Agronegocios

Cuestionario aplicado a consumidores de carne de cerdo
Documento para la Validacion de la Confiabilidad del Instrumento de Investigacion

El propésito de esta prueba es que usted evalte la claridad con la cual se entiende cada pregunta del Instrumento de Investigacion. El criterio de evaluacién de la claridad de la
pregunta es el siguiente: si la pregunta es clara Ud. Serfa capaz de brindar el dato que se le pide, el cual seria valido (tendria una alta precision) y confiable (serfa el mismo dato
si es que se le formulara la misma pregunta més de una vez).

Entonces por favor evaliie cudn clara le parece cada pregunta (existen dudas o no existen dudas sobre lo que se estd preguntando). Por favor utilice la escala Likert de

cinco puntos que aparece al lado de cada pregunta. POR FAVOR RESPONDA todas las preguntas. Es decir, responda con la respuesta que mejor refleje lo que entiende con
respecto de cada pregunta incluida en el Instrumento de Investigacion.

Por favor marque su evaluacién en la columna que corresponda

Muchas gracias por su colaboracién y por su aportacion al evaluar este Instrumento de Investigacion Instrumento de Investigacion:

Pregunta que debe responder al leer cada Pregunta del Instrumento de Investigacién: ;Cémo entiende la pregunta de Investigacion (cuan clara es = permite responder
con el dato correcto)?

Escriba A Eacamo de
: ] ner alguna
La La La La pregunta en caso de | fENCr Al8t
sugerencia o
pregunta | pregunta | pregunta no se estar de - 3
La 2 modificacion
Pregunta no esta estd clara | es confusa | entiende en acuerdo aela
Ne Preguntas de Investigacion y tan clara en un (responde un 100% con la
esta Clara e pregunta de
o (se 50% (ni ria con (no sabria preguntay | . gl e
en un 100% : 5 investigacién,
entiende a | clara ni muchas que D en caso SAHbATA 5h
. oS ala e
medias) confusa) dudas) responder) de estar en ita
estd
desacuerdo, :
columna.
Por favor indigue en qué grado usted estd de acuerde o en desacuerdo con las siguientes afirmaciones (Preguntas I a la
34).




Variable a medir: consumo

—

Género del consumidor

X A

2 | Edad del consumidor o A
3 | Lugar de residencia del consumidor X /.\
4 | Grado de instruccion del consumidor X A
5 | ¢{Cuadl es la ocupacion del consumidor? X /.I\
6 | ;Cudl es el nimero de personas que conforman su hogar? X A
7 | Usted y su familia consume carne de cerdo (sus escrofa domesticus) X A
81 ;Cudl es el motivo principal por el que usted NO consume came de cerdo? )( A
82 ;Cuadl es el motivo principal por el que usted SI consume carne de cerdo? )( A

Dimension a medir: Demanda

Gustos o preferencias

¢Cudl es la razon por la que consume carne de cerdo?

(Qué parte de la carne de cerdo prefiere consumir su familia?

(Consume subproductos de la carne de cerdo?

¢Indique cuéles de los subproductos prefiere consumir?

Qué derivados de carne de cerdo prefiere consumir su familia?

£ Qué tipo de alimentacion prefiere que reciban los cerdos que consume?

15

;, Conoce los beneficios de la carne de cerdo?

16

¢ Que es importante al momento que compra la carne de cerdo?

17

(Cuando compra la carne de cerdo como la prefiere?

18

;De qué forma prefiere consumir la carne de cerdo?

;Cual es el grado de satisfaccion al consumir carne de cerdo?

< X[ 3 I X[ | X X

>z > > > >




20] (Considera que hay un numero adecuado de proveedores para que pueda elegir came de cerdo?

=

Ingreso familiar

21

;Cuanto es el promedio de ingreso mensual en su familia?

22

(Cuanto dinero esta destinado para la compra de carne de cerdo por mes?

23

¢ Si su nivel de ingresos se incrementa, seguiria consumiendo carne de cerdo?

24

;. Si su nivel de ingresos disminuye seguirfa consumiendo carne de cerdo?

25

;Cudl es el precio del kg en ( S/ )de carne de cerdo que consume su familia?

26 | ;,Cudl es el precio { S/) promedio de compra de carne de cerdo por mes?

27 | ¢segln usted la carne de cerdo en comparacion con otros tipos de carne es?

28 | ; Siel precio de carne de cerdo se incrementa seguiria consumiendo?

29 | (Si el precio de came de cerdo disminuye consumiria mas?

Cantidad demandada

30 | Tanto en casa como fuera de casa ;Qué cantidad de came de cerdo consume durante la semana, en kg?

31

,En el afio 2023 que cantidad en kg de carne de cerdo compra por mes?

| PPN I X ] I

> (BEEEE>EPPIP >

Dimension a medir: Hébitos de consumo

Frecuencia de consumo

32 En promedio ;Cuantas veces por semana consume carne de cerdo?
33 (En qué momentos consune con mayor frecuencia fa carne de cerdo?
Lugar de compra

34

Para el consumo en hogar ;En qué lugar adquicre la carne de cerdo?

35

Para consumo fuera de su hogar con su familia ;Dénde consume la carne de cerdo?

36

En referencia a la pregunta anterior ,;, Por qué prefieres ese lugar?

Formas de consumo

27

Mayormente ;En qué presentaciones adquiere la carne de cerdo para su consumo familiar?

38

;,Cudl es 1a forma de consumo de la came de cerdo que usted realiza?

39
e

¢ Cudl es su apreciacion con respecto al consumo de carne de cerdo?

X< XX PX| XX

S>> >R s>




Dimension a medir: Percepeion sensorial

Olor de la carne

40 |

Cree usted que es importante el olor de la came de cerne (sus scrofa domesticus) para su consumo?

Terneza de la carne

41

¢ Para consumir la carne de cerdo (sus scrofa domesticus) en su hogar es importante la terneza de la
carne?

Jugosidad de la carne

42

(Cree usted que es importante la jugosidad de la carne de cerdo (sus scrofa domesticus) para su
consumo?

Color de la carne

43

,Es importante el color de carne de cerdo (sus scrofa domesticus) para que usted pueda consumir?

44

(Cudl es su grado de satisfaccion general al consumir carne de cerdo?

XX (X (X X
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Dimension a medir: Factores de calidad

Factores infrinsecos

45

Considera que Ia calidad de la carne de cerdo (Sus scrofa domesticus) depende de:

46

{Con qué alimentos considera que se le debe alimentar al cerdo?

<X

D (>

Factores extrinsecos

47

Usted cree que la forma de transporte del cerdo hasta el matadero afecta a la calidad de la carne.

48

;Cree que una mala técnica durante el sacrificio afecta la calidad de la carne de cerdo?

49

Qué¢ edad considera que es la adecuada para sacrificar el cerdo?

50

(Usted considera que calidad de la came de cerdo es segin la edad?

XIXIX
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Observaciones adicionales:

Oypinidn de aplicabilidad:

Aplicabie ){

Apfiealie después de hacer correcciones

No aplicabie |

Apellidos ¥ Yombres del validador: Hoiz Garcia wilrrtdqu

FIRMA
DNI/CI: 26698028
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